CAMARA DE COMERCIO
CASANARE

INFORME DE GESTION
201 2

Construyendo
Tejido Empresarial






C

CAMARA DE COMERCIO
CASANARE

CONTENIDO

pag.

JUNTA DIRECTIVA 2012014 11
1. ANALISIS ECONOMICO REGIONAL 13
COMPETITIVIDAD Y PRODUCTIVIDAD 21
FORTALECIMIENTO Y DESARROLLO EMPRESARIAL 21
COMISION REGIONAL DE COMPETITIVIDAD 24

RED REGIONAL PARA EL EMPRENDIMIENTO 26
Perspectivas 2013 27
COOPERACION E INTERNACIONALIZACION 27

Programa de Expansién Comercial 27

FERIAS Y MISIONES COMERCIALES 28

CENTRO DE CONCILIACION Y ARBITRAJE 30

Casanare a la vanguardia en Resolucién de Conflictos 30
Capacitacion en MASC 31
FORMALIZACION 33
COMPORTAMIENTODE REGISTROS 34

Tipo de Sociedad 36

Municipios 38

Actividad Econdmica 39

INet
150 9001 w

Sl




C

CAMARA DE COMERCIO
CASANARE

3.14 Registro Unico de Proponentes (RUP) 40
3.1.5 Registro Nacional de Turismo (RNT) 41
3.1.6 Entidades sin Animo de Lucro (ESAL) y Entidades de Economia Solidktia
3.1.7 Sociedades 41
3.1.8 Otras operaciones 45
3.2 CAMARA MOVIL 45
3.3 RUTAS MIRO 45
CAE 45
CAPACITACION GRATUITA 46
CENSO 46
BRIGADAS PARA LA FORMALIZACION 48
CAPACITACION EMPRESARIAL 49
CAPACITACION TECNICA 50
CAPACITACION A LA MEDIDA 51
ESPECIALIZACIONES 51
CiVICO SOCIAL 53
PROMO®@ON CONTROL SOCIAL 53
Convenios en ejecucion Promocion del Control Social 53
Capacitaciones 54
Capacitaciones convenio Equiod Camara de Comercio 54

Capacitaciones adelantadas 2012, Camara de Comercio, Promocion del
Control Social 55

Veedurias conformadas convenio con Equier2012 56

INet
150 9001 w

Sl




C

CAMARA DE COMERCIO
CASANARE

5.1.2.4 Veedurias conformadas por la oficina de Promocion de Control Sacial

2012. 57

5.1.3 Apoyos Comunitarios 59
52 CONSEJOS COMERCIALES Y EMPRESARIALES (CCE) 59
5.2.1 Entidades Sin Animo de Lucro 61
5.2.2 Resolucién Pacifica de Conflictos (Conciliacion en Equidad) 62
5.2.3 Representacion Institucional 63
m 5.2.4 Alianzas para la Prosperidad 64
Conozcamos Camara 64
AFILIADOS Y COMUNICACIONES 65
AFILIADOS 65
PROMOCION DE LOS SERVICIOS 66
PROCESOS INTERNOS 69

GESTION TECNOLOGICA 69

Sistema de telecomunicacion interconexion sedes camara de comercif

Portal WEB (www.cccasanare.co) 70
Servicios en linea 70
Sistema RUERegistro Unico Empresarial y Social 70
Adquisicion infraestructura tecnoldgica 70
Mantenimiento preventivo, correctivo y asistencia a usuarios 70
Implementacion plataforma tecnoldgica temporada de renovacion de los
registros publicos. 71
Derechos de autor 71

€

180 9001

Sl




C

CAMARA DE COMERCIO
CASANARE

7.2 CONTROL INTERNO Y CALIDAD 71
7.3 GESTION HUMANA 72
7.3.1 Desarollo de las personas 72
7.3.2 Capacitacion 73
7.3.3 Bienestar laboral 74
7.4 ADMINISTRATIVA'Y FINANCIERA 74
7.4.1 Construccion de nuevas Sedes 76
“wl".“,‘-‘l.‘l‘,‘;w 7.4.2 Gestion de proveedores 76
| 7.4.3 Documentacion de procesos Administrativo y Financiero 76
7.4.4 Presentacion de informes a 6rganos de control 76
7.4.5 Estados Financieros 77
7.4.6 Notas Estados Financieros 2012 84
8. EJECUCION DE LA ESTRATEGIA CORPORATIVA 85
Construyendo
Tejido Empresarial @




Tabla 1.
Tabla 2.
Tabla 3.
Tabla 4.
Tabla 5.
Tabla 6.
Tabla 7.
Tabla 8.
Tabla 9.

Tabla 10.
Tabla 11.
Tabla 12.
Tabla 13.
Tabla 14.
Tabla 15.
Tabla 16.
abla 17.

LISTA DE TABLAS

Variables e indicadores regionales
Escalafén de competitividad Casanare
Comportamiento de registros 2005 a 2012

Matriculas 2005 a 2012
Matriculas 2005 a 2012
Renovaciones 2005 a 2012
Tipo de sociedad
Municipios

Actividad econémica
Registro Unico de Proponentes
ESAL y Economia solidaria
Sociedades

Reformas a las sociedades
Disoluciones de sociedades
Censo

Capacitacion técnica
Capacitacion a la medida
Especializaciones

Convenios en ejecuciéon Promocion del Control Social
Capacitaciones convenio EquiodCamara de Comercio

CAMARA DE COMERCIO
CASANARE

7

pag.

13
18
34
35
35
36
37
38
39
40
41
42
43
44
46
50
51
51
53
54

Capacitaciones adelantadas 2012, Camara de Comercio, Promocion del

Control Social

Veedurias conformadas convenio con Equier2012

Balance general
Estados de ingresos y gastos
Estados de flujos de efectivo

Estados de cambios en la situacion financiera
Estados de cambios en el patrimonio

Indicador de ejecucién 1

55
56
77
78
79
80
81
110

€

180 9001

Sl



C

CAMARA DE COMERCIO
CASANARE

Tabla 29. Indicador de ejecucion 2 110
Tabla 30. Indicador de ejecucion 3 111
Tabla 31. Indicador de ejecucion 4 111
Tabla 32. Indicador de ejecucion 5 111
Tabla 33. Indicador de ejecucion 6 112
Tabla 34. Indicador de ejecucion 7 112
Tabla 35. Indicador de ejecucion 8 112
Tabla 36. Indicador de ejecucion 9 113
Tabla 37. Indicador de ejecuciénl0 113
| Tabla 38. Indicador de ejecucion 11 113
"I“"‘""‘{"‘ﬂ‘.‘j}. Tabla 39. Indicador de ejecucion 12 114
Tabla 40. Indicador de ejecucion 13 114
Tabla 41. Indicador de ejecucion 14 114
Tabla 42. Indicador de ejecucion 15 115
Tabla 43. Indicador de ejecucion 16 115
Tabla 44. Indicador de ejecucion 17 115
Tabla 45. Indicador de ejecuciéon 18 116
Construyendo
Tejido Empresarial @ £




Figural.
Figura 2.
Figura 3.
Figura 4.
Figura 5.
Figura 6.
Figura 7.
Figura 8.
Figura 9.

Figura 10.
Figura 11.
Figura 12.
Figura 13.
Figura 14.

Figural5s.

Figura 16.
Figura 17.
Figura 18.
Figura 19.
Figura 20.
Figura 21.
Figura 22.
Figura 23.
Figura 24.

150 9001

]

LISTA DE FIGURAS

Evolucion PIB Casanare

Evolucion PIB Casanare (Sin actividades mineras)
Sector industrial

Sector agricola

Sector pecuario

Exportaciones

Importaciones

Indicadores de competitividad

Modelo de incubacion

Conciliaciones 199® 2012
Comportamiento de registros 2005 a 2012
Renovaciones 2005 a 2012

Tipo de sociedad

Municipios

Establecimientos de comercio identificados en Yopal

Eventos de capacitaciéon privados
Personas capacitadas en eventos privados
Comparativo afiliados

Afiliados por zonas

Derechos de autor

Balance general 2012 y 2011

Estados de ingresos y gastos 2012 y 2011

Nivel de Ejecucion de los Objetivos de la Estrategia

Ejecucion de la estrategieorporativa

C

CAMARA DE COMERCIO
CASANARE

pag.

13
14
14
15
16
17
17
18
22
31
34
36
37
38
47
49
50
65
66
71
82
83
117
118






JUNTA DIRECTIVA 2012

CAMARA DE COMERCIO

-2014

FELIPE MAURICIO MORENOLOAGA
Presidente Junta Directiva

JUNTA DIRECTIVA 20852014

Representantes elegidos:

Por los Comerciantes

PRINCIPALES
Jhon Eduardo Molina lgueredo

Edwin Carrillo Hlon

José Francisco Eslava Mocha

Bernardo Rueda Sarmiento

Sociedad De Servicios Oculares S.A.S
Optisalud
RL. Felip®auricio Moreno Zuloaga.

Martha Isabel Aldana Becerra

Por el Gobierno
Pedro Julio Flérez Hernandez
Juan Bernardo Serranorfila

SantosArmando Velandia 8pulveda

Revisoria Fiscal
Mary Nelly Diaz de bssa

SUPLENTES
Luis Adelfd_eguizamon roldan

Camel hgenieria & Serviciosimitada.
RL. Daniel A. Engativéo&iguez.

C

CASANARE

GeneralServices, Suplies & Imp&A.S.

RLHenry Alberto Amaya Ruiz

Nelson Arenas Herrera

Arroz San Rafa&.A.
RL. Sergio Bueno Vargas

Cid Augusto Martinez Pefiaranda

Ali de JesuPalelVardn

Rodrigo AlejandrdRojas Brez

Mercedes Cortesido

Carlos Rojas Arenas
Presidente Ejecutivo

150 9001

]






CAMARA DE COMERCIO
CASANARE

1. ANALISIS ECONOMICO REGIONAL

El Departamento de Casanare tiene una poblacion estimada por el DANE para el afio
2012 de 337.886 habitantes. La misma fuente establece para el afilo 2011 un producto
interno bruto de $13.607 billones (precios corrientes), que constituyen el 2.2% del total
nacional, mientras que el producto interno bruto per capita es el mas alto del pais
ubicandose en $41 millones y el segundo de mayor crecimiento en ese mismo afio (15%
por detras del Meta con un crecimiento del 19%).

Tabla 1. Variables e indicadores regionales
VARIAB LES E INDICADORES CASANARE COLOMBIA
Extension Territorial (Km2) 44.640 1.141.748
Municipios 19 1.102
Areas no Municipales 75 8.053
Poblacién Proyectada 2012 337.886 46.581.823

Los sectores econdmicos mas representativos en la economialglghrtamento son la
mineria y la explotaciéon de hidrocarburos (61% del total del PIB), los servicios (12%) y la
agricultura y ganaderia (9%).

Figura 1. Evolucion PIB Casanare

Evolucion PIB Casanare
(Miles de millones de Pesos Constantes)
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Figura 2. Evolucion PIB Casanare (Sin actividades mineras)

Evolucion PIB Casanare
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(Miles de Millones de Pesos Constantes)

1.000
800 ~ PIB Agricola

600 -

400_LL_—/—/
e —

200 ==

= P|B Manufacturas

o = P|B Servicios
T T T T T T T T T T ! ! Publicos Yy
Construccion

2000
2001
2002
2003
2004
2005
2006
2007
2008
2009
2010p
2011pr

Fuente: Dane.

A continuacion se presentan las cifras, los indicadores y los hechos relevantes de los
sectores industrial, agricola, pecuario, asi como del turismo, la balanza comercial con el
exterior y el estatus de competitividad del Departamento de Casanare.

SECTORDUSTRIAL

La produccion industrial del Departamento estd conformada béasicamente por la
molineria, que constituye el 82% del total.

Figura 3.  Sector industrial

Sector Industrial

m Maiz tradicional

B Molineria

Fuente:DANE
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SECTOR AGRICOLA
La actividad agricola del departamento se concentra en 3 productos, @&n duales,
ocupa los siguientes lugares en el total nacional:

A Arroz secano mecanizado: 2° puesto.
A Arroz Riego: 4° puesto.
A Palma de aceite: 6° puesto.

En otros productos, se destaca como:

A El 2° productor de cafia miel.
A El 6° productor de soya.

Figura4.  Sectoragricola

Sector Agricola

Plaano; 5.4

Maiz Tradidonal;
1.2

CanaMig; 0.4

Maiz Tecnificado;

Fuente:DANE

SECTOR PECUARIO
Por su parte, la actividad pecuaria del departamento se concentra en 2 productos, en los
cuales, ocupa los siguientes lugares en el total nacional:

A Bovino en el 3er puesto.
A Pollos y gallinas, 10ptiesto.

También se destaca como:

A El 3er. productor de porcinos.
A El 3er. Productor de especies utilitarias.

I3Net
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Figura5.  Sector pecuario

Sector Pecuario

Pordcola; 3

Patos; |
Mulas; 1,0

Pavos; 0,4
Asnos; 0.2

Piscicola; 0,03

Fuente:DANE

Casanare cuenta asimismo con cadenas productivas que se proyectan como sistemas de
gran potencialidad y rentabilidad. Entre ellas se destacan los cultivos de algodoén, citricos
(se destaca la pifia dulce) y la piscicultura que cria especies como la cackeamajarra

y el bocachico.

Actualmente existe la oportunidad de invertir en importantes proyectos de
infraestructura para el transporte férreo y fluvial, asi como de industrias que agreguen
valor a los productos primarios de hidrocarburos, agricultura wngderia que
ampliamente produce la region. Las siguientes iniciativas constituyen las mas importantes
oportunidades para el desarrollo econémico en la region:

-

A Proyectos Agroindustriales.

A Implantacion de nucleos productivos de palma, produccién industririvados y
produccion de biocombustibles.

A Planta de secamiento almacenamiento y trilla de arroz.

A Desarrollo de nicleos industriales para la produccion de productos derivados de la
madera.

A Reforestacion Comercial.

A Agroindustria de pososecha en Igroduccion de frutales.

A Planta de urea del departamento de Casanare.

A Construccion y puesta en marcha del frigorifico de Casanare.

A Desarrollo de un programa de manufactura y transformacion del cuero bovino.

A Proyectos Turisticos

A Futura zona franca

150 9001
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EXPORTACIONES
Durante el 2011, las exportaciones del Departamento de Casanare fueron de

US$1.885,3millones. En el periodo eneroctubre de 2012, alcanzaron los US$1.653,4
millones. Estas exportaciones corresponden en su totalidad a la venta de acaitbsscr
A continuacion se presentan los principales destinos:

Figura 6. Exportaciones

Exportaciones

Estados Unidos 52
Panama 22
Trinidad y Tobago 10
Paises Bajos
Italia

Chile

w w w W

Zona Franca Carta

Resto

=

China 1

Espafia 1

Fuente:DANE

IMPORTACIONES
En la vigencia 2011, el Departamento de Casanare fue destinatario de un total por

importaciones de 211.5 millones. Durante el periodo enerooctubre de 2012,
alcanzaron los US$245.2 millones. A continuacion se relacionan los principales productos
importados por la region y sus lugares de procedencia:

Figura7.  Importaciones
PARTICIPACIONES
Principales Productos Principales Origenes
Demas maquinas paraexcavar 32,1 Estados Unidos 57,9
Resto 20,3 Italia 22,0
Tubos y perfiles 14,7 Japon 7,1
Grupos electrégenos 6,2 Resto 4,5
Griferfa y similares 4,7 China 2,3
Aparatos calentadores 4,6 México 19
Generadores de gas 4,3 Paises Bajos 1,0
Bombas de aire o vacio 4,1 Venezuela 1,0
Topadoras frontales 3,6 Bélgica 1,0
Centrifugadoras 2,9 Alemania 0,6
Otros aparatos 2,5 Reino Unido 0,6

Fuente:DANE

150 9001
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TURISMO

Durante el afio 2012 recibié 143.144 gsajeros aéreos y 1.242ajeros extranjeros no
residentes en Colombjalo cual representa un crecimiento del 25% 26%,
respectivamentegon respecto al afio inmediatamente anterior.

COMPETITIVIDAD REGIONAL

En cuanto a competitividad o facilidad para hacer negocios, de acuerda ¢ Gltima
medicién de la CEPAL, Casanare se ubicé en el puesto 16 entre 29 departamentos, tal
como se detalla en las siguientes graficas:

Figura 8. Indicadores de competitividad

INDICADORES DE COMPETITIVIDAD
Facilidad para Hacer Negocios 2010

Cundinamarca - Bogota 1
Antioguia 2
Valle 3
Santander 4
Atlantico 5
Risaralda 6
Caldas
Quindio 8
Boyaca 9
Tolima 10
San Andrés "
N. Santander 12
Meta 3
Huila 14
Narifio 15
Casanare 16
Bolivar
Cesar 18
Sucre 19
Cauca 20
Cordoba 21
Magaalena 27
Arauca 23
Cagqueta 24
Amazonas 25
La Guajira 26
Putumayo >7
Guaviare 28

Chocd 29

Fuente:DANE

Tabla 2. Escalafén de competitividad Casanare

ESCALAFON DE COMPETITIVIDAD
CASANARE

Puesto 16/29

- Fortaleza de la Economia (4.Medio Bajo)

I3Net
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ESCALAFON DE COMPETITIVIDAD
CASANARE

- Infraestructura (6.Colero)
- Capital Humano (4.Medio Bajo)
- Ciencia y Tecnologia (6.Colero)

- Finanzas y Gestion Publicas (1.Lider)

Fuente:DANE

En conclusion, el Departamento d€asanare es una region con excelentes condiciones
para la actividad productiva ganadera, agricola, pecuaria, piscicola, forestal,
agroindustrial, minera, de hidrocarburos y para el turismo. Su cercania a los mercados
del centro del pais y a Venezuela leitnla asi mismo un gran potencial geoestratégico.

Debe no obstante, concentrar sus esfuerzos por desarrollar su infraestructura, asi como
invertir en ciencia y tecnologia, sin dejar de lado el fortalecimiento del capital humano.
De igual forma, solo con etuidado del medio ambiente, mediante reforestacién de
cuencas hidricas, proteccion de especies de plantas y animales autdctonos y buenas
practicas en Hogares, Empresas y Entidades, se podra dar sostenimiento al desarrollo
econdmico de las personas que @m en la region.

150 9001
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2. COMPETITIVIDAD Y PRODUCTIVIDAD

2.1 FORTALECIMIENTO Y DESARROLLO EMPRESARIAL

Es importante destacar @hpulso que se viene realizando a la creacion de empresas en
Casanare y ellose viene desarrollando a través de alianzas con otras entidades
vinculadas al departamento. A lo largo del 2012 se consolidaron diferentes proygectos
Ccomo son:

A En convenio con la Organizacién Internacional para las Migraciones, Alcaldia de
Yopal y la Camara de @eercio con el apoyo del Departamento para lad&peridad
Sociald DPS
Se beneficiaron 100 microempresarios del municipio de Yopal a través del
asesoramiento profesionafl el desarrollo de un plan de negocios para mejorar su
unidad productiva.

A Sistema de Incubacion Extramu#SINERGIA
En una alianza publico privada se cre0 este sistema de incubacion en donde a través
de los siguientes servicios se facilita la creacion y fortalecimiento empresarial:

Asesoria para la obtencion de permisos y sgsinvima

Apoyo para el disefio y creacién de identidad corporativa

Acompafamiento para la implementaciéde manuales y procedimientos
Realizacion de Diagnosticos empresariales y establecimiento de planes de
accion

Asesoria para la presentacion de proyes empresariales a convocatorias BID,
BANCOLDEX, entre otros.

Promocién de los empresarios en Ferias Comerciales.

@ Gx G G

(0]

G

Modelo de incubacion:

150 9001
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Figura 9. Modelo de incubacion

5. Maximizacion dd valor agregado de la compania a
través de  la internacionalizacion v la innovacion
continua para repensar el negocio constantemeante,

4. frcubacidrs) Construcaon de la propuesta de valor
dela compafia v operacion en el mercado.

3. (Fredncubacidy  Potendalizacion  del grado  de
madurez de la iniciativa a traves de la elaboracion
del Plan de Negocios.

. IDENTIFICACION

Fuente:Sistema de incubacion.

2. ldentificacion del grado de Madurez de |a iniciativa
emprasarial vsu posician en el entorno.

1. Trarnsformacion del Proyecto de vida hacia o
ermprandirmiento.

Para el 2012 culminamos en proceso de pre incubaci@on 10 empresas, en
incubacion 10 empresas y en post incubacion 10 empresas.

A Apoyo a proyectos productivos
A través de este proyecto, apoyamos el programa nacional de'f E Ao
Alianzas

alianzas productivas donde realizamos el acompafiamiento a la
ejecucion de cuatro proyetos asociativos:

Productivas
Ministerio de Agriculture y Desarrollo Rural

Asociacion Manos UnidasYopal

Asociacion Frutales del PiedemondeY opal

Asociacion de productores Agropecuarios ASOPROAGHBhameza.

Asociacion Cacaoteros del NorisSOCANORTE Nunchia.

A Foro Oportunidades para el Sector Produativde Casanare
Frente al TLC cok.U. (28 agosto de 2012)
Los Foros son espacios donde se compaiitgormacion
sobre un tema especifico, con la participacion de perso
especializadas que a través de una exposicion trasmi

utilizarla para su beneficio.

La Camara de Comercio de Casanare lidera todos los a
un Foro llamado Casanare una empresa, una oportunida
de emprender, donde cada afio se tratan temas de interes— - e
para la economia del departamentohemos capacitado| € . siw & o
desde 1998 a través de esta modalidad a aproximadamente

FaNet
150 9001 w

«yicontec



CAMARA DE COMERCIO
CASANARE

3.000 personas, tratando temas de competitividad, del sector de hidrocarburos,
agropecuario,ventas y en general temas econémicos.

El comercio internacional es un tema de gramportancia no solo para Casanare,
sino para el pais en general, donde a través de la globalizacion se acerca y facilita
oportunidad de generar nuevos negocios en cualquier parte del mundo, mejorar la
productividad y por ende la competitividad de lasgienes.

Para 2012 tratamos el tema de los tratados de libre comercio, en especial con
Estados Unidos analizando los impactos a la economia regional. Contamos con la
asistencia de 275 personas entre comerciantes, empresarios y estudiantes y con el
patrocinio de aliados fundamentales como Ecopetrol, Equién y Alcaldia de Yopal.

Los conferencistas de este evento fueron DPatricia Mendoza de Galofre, Directora
de Investigaciones EconOmicasle Araujo Ibarra; Orlando Cifuentes Bolafios,
Consultor Externo de f@export y Daniel Michell delegado de la oficina de
aprovechamiento del TLC del Ministerio de Comercio Industria y Turismo.

A Simposio: Compitividad de la Cadena Ganadera
En el mes noviembre se realiz6 u
encuentro para analizar la importancie
de la cadena ganadera en Casanare,

politica sectorial para la cadena carnicajg
lechera, alternativas tecnoldgicas pa
produccion bovina sabanainundable,

introduccién de razas criollas en lof SaVA& ", " A :

sistemas bovinos, perspectivas de las plantas de beneficio anlmal en Colombia,
aprovechamiento de subproductos bovinos y tendencias tecnolégicas para

construccion y operacién de frigorificos.

El Simposidue organizado en alianza con la mesa técnica de agro industrializacion y
promocion de cluster de la Comision Regional de Competitividad y conto con el
patrocinio de Ecopetrol y Equion.

A Semilleros Empresariales
Este proyecto busca desarrollar una plataf@ para el impulso a los
emprendimientos de alto impacto y los emprendimientos dinamicos dando
cumplimiento a nuestro plan estratégico de impulsar la creacién de grandes
empresas generadoras de empleo y riqueza en Casanare; de igual forma articularnos
a un proyecto nacional entre Camaras de Comercio y grandes empresas Privadas
OEscal ando Emprendi mientos en Col ombi ad.

]
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En el 2012, contamos con el apoyo de un profesional para articular el comercio tema
de cooperacion internacional en busca de oportunidades degreso para el
fortalecimiento empresarial, en el marco de este proyecto realizamos las siguientes
actividades:

A Firmamos convenio de cooperacién con ochcimaras de comercio binacionales

Con el objeto de establecer un marco que permita la cooperacion @mpos de
promociéon de negocios a través de misiones comerciales internacionales,
intercambios académicos y culturalggesentacion de proyectos para fortalecimiento
de los renglones econdémicos del departamento.

Camara de Comercio Colombo Brasilera

Camaa de Comercio Italiana para Colombia

Camara de Comercio del Area Metropolitana de Washington D.C.
Camara de Comercio Arabe Colombiana

Camara de Comercio Colombo Alemana

Camara de Comercio Colombo China

Camara de Comercio Colombo Chilena

Céamara de Comercitlispano Colombiana

A Alianza Estratégica entre Céaras de Comercio

La Camara de Comercio de Casanare en busca de aliados estratégicos para el
desarrollo economico del departamento, firm6é una alianza estratégica con sus
homologas de Sogamoso, Duitama y Tjacon el objetivo de desarrollar proyectos
regionales en diferentes temas econémicos, sociales y culturales.

Para el 2013 iniciaremos con la estructuracion de una plataforma regional para el
emprendimiento, articulando con todos los programas ya exiséen en el
departamentoy con el apoyo del programa nacional de EAI.

2.2 COMISION REGIONAL DE COMPETITIVIDAD

La articulacion publicgprivada es una condicion indispensable para activar procesos de
desarrollo sostenibles en Casanare y enfrentar conjuntameogerétos derivados de los
cambios acelerados el mundo contemporaneo a las economias locales. La Camara de
Comercio de Casanare es consciente de que ya no es posible actuar aisladamente, sino
gue los mecanismos de coordinacion son el camino mas efectivapdcanzar las metas

de desarrollo, por lo que ha asumido un liderazgo propositivo ejerciendo la Secretaria
Técnica de la Comision Regional de Competitividad y de la Red de Emprendimiento de
Casanare.
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