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* EMPRESAS PRODUCTIVAS,
- REGION COMPETITIVA

| COLUMNA DE OPINION |

e acuerdo con diferentes referentes
D internacionales uno de los mayores

problemas para obtener un mejor
desempefo econémico en Colombia es
la productividad. La cual se define como
la eficiencia en la manera como se com-
binan recursos para crear un producto
final. Se trata del determinante mas im-
portante del crecimiento econdmico de
largo plazo y, en general, del desarrollo
de los paises.

Los incrementos en la productividad son
una buena herramienta para disminuir la
pobreza y mejorar la calidad de vida de
los habitantes de una region o nacion.
Esta suele medirse en términos del pro-
ducto por trabajador o por hora trabajada
(productividad laboral), o a través de la
productividad total de los factores (PTF),
que es el residuo de las variaciones en el
producto que no pueden ser explicadas
a través de los factores de produccion
observables: trabajo y capital. La PTF es
una medida aproximada de la eficiencia
en produccion (Syverson, 2011).

En este topico el pais presenta una am-
plia brecha frente a los de la OCDE, pues
en términos de productividad laboral
apenas se alcanza el 31% del promedio
en comparacion. Inclusive frente a otros
paises de la regién como Argentina, Mé-
xico, Brasil, Chile y Costa Rica;

Colombia evidencia un rezago significa-
tivo también. De acuerdo con The Con-
ference Board, para el 2017, un traba-
jador de los Estados Unidos produce lo
que cuatro trabajadores producen en
Colombia.

Estudios de la Ocde, The Conference Board,

Consejo privado de competitividad, Banco Mundial,
entre otros.

Para disminuir estas brechas, y aumentar
los niveles de productividad en las em-
presas colombianas, se disefi6 la Politica
Nacional de Desarrollo Productivo, defi-
nida en el documento Conpes 3668, que
establece como una de sus estrategias
mejorar las capacidades de las unidades
productoras de innovar y emprender, asi
como de absorber y transferir conoci-
miento y tecnologia. De la mencionada
estrategia se derivo la creacion y puesta
en funcionamiento del programa Fabri-
cas de Productividad.

Es importante para el programa que Co-
lombia aumente sus niveles de producti-
vidad, sobre todo desde el interior de las
empresas. Asi, Fabricas de Productividad
fue creado para brindar a los empresarios
de las regiones herramientas permanen-
tes para que sus procesos sean eficien-
tes y de esta manera producir bienes y
servicios de calidad. Su objetivo principal
es mejorar las capacidades de las empre-
sas a través de intervenciones técnicas y
acompafnamiento para optimizar sus re-
sultados productivos. Son siete las areas
de intervencion o lineas de servicio:

Productividad:

La clave de la recuperacion

Carlos Rojas Arena

Presidente Ejecutivo
Camara de Comercio de

LINEA DE SERVICIO BENEFICIOS PARA LA EMPRESA

Productividad operacional

Mejorar los procesos de produccién de un producto o servicio. Esto significa reducir
tiempos y costos.

Eficiencia energética

Optimizar el consumo de energia en la produccién que impacta en el precio final de los
productos.

Gestién comercial

Incremento en las ventas basadas en estrategias comerciales.

Gestion de calidad

Cumplir las minimas normas de calidad que necesitan las empresas de acuerdo con su
actividad.

Productividad laboral

Gestionar el talento humano para evitar la alta rotacion de personal y fortalecer sus
capacidades.

Desarrollo y sofisticacién
de producto

Sofisticar y desarrollar mejores productos

Transformacion digital

Aumentar el uso de herramientas tecnologicas para mejorar los procesos y aportar al
aumento de la productividad y competividad.

Sostenibilidad

Incorporar practicas sostenibles en sus procesos productivos.

Logistica

Llevar al cliente el producto o servicio a tiempo, sin sobrecostos y con la calidad requerida,
y disminuir los costos de transporte asociados a los insumos.

Segun la ultima version del indice Depar-
tamental de Competitividad, Casanare
ocupa la posicién numero 15 entre los 33
territorios evaluados.

Para esta region, las debilidades se en-
cuentran en la capacidad de innovacion,
asi como en sofisticacion y diversifica-
cion. Precisamente, algunas de las li-
neas de intervencion del programa estan
orientadas a construir capacidades en
las empresas para mejorar en aspectos
como innovacién, optimizando compo-
nentes de sus procesos, lo mismo que en
el desarrollo y la sofisticacion de produc-
tos y servicios.

La experiencia de Fabricas deProductivi-
dad en Casanare, ejecutada a través de
la Cadmara de Comercio, arroja resultados
muy positivos. Las empresas intervenidas
han tenido mejoras promedio en su pro-
ductividad del 22%. Estos incrementos se
presentan en productividad operacional,
desarrollo y sofisticacion de producto,
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eficiencia energética y productividad la-
boral.

El programa ha venido ampliando su co-
bertura en este departamento, pero mu-
chas empresas mas deberian beneficiar-
se de las bondades del mismo, puesto
que ha llegado a mejorar positivamente
a mas de 4.000 empresas en Colombia.

De hecho, como se referencio, las necesi-
dades en materia de sofisticacion y diver-
sificacion de la economia en esta region
es dificil la implementacion masiva de un
programa de estas caracteristicas en el
tejido empresarial casanarefo. Un gran
acuerdo departamental que involucre a lo
publico y privado en todos los sectores,
alrededor de la necesidad de masificar
Fabricas de productividad en Casanare,
es fundamental para elevar la competiti-
vidad de las empresas de este territorio y
la calidad de vida de sus habitantes. La
tarea conjunta apenas empieza.


https://compite.com.co/blog_cpc/productividad-la-clave-de-la-recuperacion/#:~:text=La%20productividad%20es%20la%20eficiencia,del%20desarrollo%20de%20los%20pa%C3%ADses
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¢Por qué son tan valoradas?

n Casanare son 63 empresas que
Ehacen parte de las sociedades de

Beneficio e Interés Colectivo (BIC),
las cuales voluntariamente se propusie-
ron a cambiar su modelo de negocio con
acciones por el bienestar de sus trabaja-
dores, la equidad social y la proteccién
del medio ambiente.

Para facilitar la adopcion del modelo de
Sociedades BIC, la Cémara de Comer-
cio de Casanare viene implementando
un programa de asistencia técnica que
comprende jornadas de sensibilizacién
y acompafamiento especializado con el
liderazgo del Ministerio de Comercio, In-
dustria y Turismo y Confecamaras.

Fredy Lemus Huérfano de FH Ingenieria
DIC SAS BIC, empresa casanarefia dedi-
cada a la construccion de obras civiles

y consultorias, destaca la importancia
gue tiene esta figura empresarial para
dar visibilidad a su compromiso con el
medioambiente y su aporte a la sociedad,
puesto que viene incorporando en la em-
presa acciones sobre la eficiencia en uso
de energia, agua y desechos.

Por su parte, Leydy Yadira Vega Sanchez,
representante legal de Punto Gas Natural
JY SAS BIC, empresa ubicada en Taura-
mena, sefala que este tipo de iniciativas
les permitieron generar cambios internos
y externos, mayor compromiso, sentido
de pertenencia y mejorar la calidad de
vida de la comunidad por medio de la
prestacion de sus servicios. Sus accio-
nes estan orientadas a la sostenibilidad,
equidad social y la proteccion del medio
ambiente.

Las empresas que se han sumado a la iniciativa de promover la
adopcidn del modelo BIC en el departamento son:

A&C Consulting Services SAS BIC
Abc English House SAS BIC

Ads Catering Services SAS BIC
Agricola del Pauto SAS BIC
Agricola Santana de los llanos SAS
BIC

Amar para conservar SAS BIC
Baaom SAS BIC

Baquia Centro de Entrenamiento
Empresarial SAS BIC

Biorinoco SAS BIC

C&D ciudad y desarrollo SAS BIC
Cherom jf SAS BIC

Choncho inmensamente rico SAS
BIC

Colegio campestre Hispano Ingles
SAS BIC

Comercializadora el Triangulo em-
presa ganadera SAS ZOMAC BIC
Comercializadora internacional Car-
nes Finas de Colombia SAS BIC
Company Service Food SAS BIC
Dingcon JA. SAS BIC

EDS Cravo Sur SAS BIC

Eccosis Ingenieria SAS BIC

Ecotex Capybara SAS BIC

Falck Services SAS BIC

Fitocanna granos y semillas SAS BIC

Gases del Cusiana SAS empresa de
servicios publicos BIC

Hotel Campestre Villa Lisseth SAS
BIC

Investments G&L group SAS BIC

La Mamona SAS BIC

Lekhos Group SAS BIC

Magia Salvaje SAS ZOMAC BIC
Magquiagricol SAS BIC

Neopreno + tecnologia SAS BIC
Palacios Quintero Inmobiliaria SAS
BIC

Passos SAS BIC

Perro manso SAS BIC

Pifatextil SAS ZOMAC BIC

Quere-ta Casanare tours SAS BIC
Sofu BIC SAS

Soling construcciones SAS BIC
Soluciones Integrales en Ingenieria
Médico Industrial SAS BIC

Sua soluciones energéticas SAS BIC
Taxcasanare SAS BIC

Tobo y companhia SAS BIC

Transcurama Sociedad por Accio-
nes Simplificada Beneficio e Interes
colectivo

Valracol SAS BIC

SIMAC ingenieria SAS
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(.’Quieres que tu
empresa

sea una B I c
sociedad ]

Entérate cémo hacerlo, escanea el cédigo QR:



https://www.mincit.gov.co/minindustria/sociedades-bic

Maria Fernanda Quinones Zapata
Presidente Ejecutiva de la CCCE

| comercio electrénico es parte cen-
Etral de la transformacion digital de

los mercados e incide directamente
en los habitos de consumo de las perso-
nas. Su uso se ha capitalizado durante
los Ultimos afnos, logrando que el transito
hacia lo digital trascienda la reactividad
propia de los meses de restricciones para
apropiarse en dinamicas sostenibles.

Acudir al comercio electronico para sa-
tisfacer las necesidades del sector em-
presarial y de la ciudadania es producto
de un cambio profundo en el comporta-
miento de los colombianos. Hoy en dia,
cerca de 4.6 millones de personas en el
pais hacen compras por internet, y para
2022, el comercio electrénico promete
seguir al alza. A lo largo del afio, hemos
observado que el eCommerce mantiene
su impulso. Veamos la radiografia del
comportamiento del sector en los ulti-
mOos meses.

De acuerdo con cifras del mas reciente
informe que realizamos en la Camara
Colombiana de Comercio Electrénico
(CCCE), el total de ventas en linea para
el segundo trimestre de 2022 fue apro-
ximadamente de COP 13,5 billones, lo
que se traduce en un aumento del 53,3
% respecto al segundo trimestre de 2021
y de un 112,2 % respecto al mismo tri-
mestre de 2020.

66
(X}

El total de ventas en linea
para el segundo trimestre de
2022 fue aproximadamente

de COP 13,5 billones

La tendencia de crecimiento observada
en el primer trimestre del ano, periodo en
el que se vendieron cerca de COP 12,2
billones a través de eCommerce, se man-
tuvo durante los meses de abril, mayo y
junio. Parte de este aumento se debe al
desarrollo de jornadas como el segun-
do Dia sin IVA, iniciativa que impulso las
compras a través del canal digital.

Al igual que en el primer trimestre del
2022, las categorias de otros servicios,
servicios financieros y tecnologia presen-
taron variaciones positivas en comercio
electrénico, terminando junio con una
participacion del 19,7%, 16,6% vy 12,3%
respectivamente. Ademas, debido al
segundo Dia sin IVA que se realizd en
este mismo mes, se destaco la variacion
positiva de categorias como deportes
(64,3%) y moda-belleza (36,7%).

Otro de los hallazgos que vale la pena
mencionar es el ticket promedio del se-
gundo trimestre del afio que se situd en
COP 164.123, una cifra 3,9 % mayor a
la del primer trimestre de 2022. Este in-
cremento puede explicarse en parte por
el cambio de preferencias de los consu-
midores hacia productos tecnolégicos y
servicios turisticos, asi como al aumento
de precios causado por la inflacion, si-
tuacion global que ha impactado el valor
final de las compras.

Ahora bien, ;qué podemos esperar de
la industria en lo que resta del 20227
Las proyecciones son positivas. Des-
de la CCCE estimamos que las ventas
no presentes en el pais creceran un 19
% en 2022 respecto a lo observado en
2021. Para asegurar este crecimiento
del sector, el comercio electronico debe
continuar adaptandose a las tecnologias
emergentes, los nuevos habitos de con-
sumo omnicanal y las oportunidades de
ampliacion de mercados.

En relacion con este ultimo punto, el co-
mercio electrénico transfronterizo sera
clave para diversificar la canasta expor-
tadora del pais y contribuir a la conso-
lidacion de la pequefa y mediana em-
presa en el mercado internacional. En
el estudio Beyond Borders 2020 - 2021
realizado por la consultora de tecnologia
financiera EBANX, se estima que este
tipo de comercio crecera en Latinoaméri-
ca 32 % en 2022.

Ademas, segun datos de Statista, el
numero de usuarios de comercio digi-
tal a nivel mundial alcanzara los 4 bi-
llones en 2025, personas que, a través
del comercio electrénico local, nacional
o transfronterizo, podran alimentar sus
decisiones de consumo, complementar
sus habitos y hacerlos mas eficientes en
términos de tiempo y satisfaccion de sus
necesidades.

Sin duda alguna, el comercio electrénico
vino a establecerse como un dinamizador
de los intercambios econémicos cotidia-
nos de las personas y como un importan-
te motor de crecimiento econémico del
pais. Si bien aun hay retos por afrontar, el
sector tiene mucho por ofrecer.
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TU NEGOCIO AL

SIGUIENTE NIVEL

ctualmente 330 micro, pequefiasy
Amedianas empresas han recibido
sin costo, una serie de asesorias
en el uso e implementacion de herra-

mientas tecnoldgicas para sus operacio- )
nes. DIAGNOSTICO

Estas empresas, de acuerdo a
sus necesidades, estrategias
y retos en sus industrias,
lograron aumentar sus ca-

pacidades en tiempos de SERVICIOS
duccid titivis )
ngjlucmon y competitivi TRANSEORMACION
DIGITAL

Invitamos a los empre-
sarios y/o emprendedores
interesados en iniciar el pro-
ceso de transformacion digital a

que ingresen a: FORTALECIMIENTO

DE CAPACIDADES
&3 DIGITALES

y participen de las asesorias gratuitas
para optimizar su productividad y el de-
sarrollo de las TICs.

Pioneros en el manejo de tecnologias sustentables
bajo los principios de economia circular.

Recoleccién de residuos peligrosos (Aceites
usados, residuos RAEES y otros).

CONTACTENOS

(©) +57322 512 5151

(™) administracion@tecsus.com.co

Www.tecsus.com.co

o

Recoleccion, tratamiento y disposicion

de aguas residuales industriales.

CONOCENOS



https://cccasanare.co/centro-de-transformacion-digital/
https://www.tecsus.com.co/nuestros-servicios/

ESCUELA

DE FORMACION EMPRESARIAL

Formacion
A LA MEDIDA

Planes de formacion que
se ajustan a sus necesidades
Especializada

Continuada

Virtual sin costo

Contactanos: .

Turismo MICE en Casanare

UNA EXPERIENCIA QUE NOS CONECTA

oncebido como un ambito del turis-
Cmo gue ayuda a posicionar y mejo-

rar la competitividad nacional e in-
cluso internacional del destino, a través
del gran flujo de asistentes a actividades
de tipo profesional o laboral, que tam-
bién buscan en su tiempo libre conocer
la ciudad, su cultura, su gastronomia, sus
costumbres y su historia; el turismo de
reuniones o MICE se fortalece como una
de las principales alternativas para las re-
giones.

Casanare, con sus multiples atractivos
naturales, gastronémicos y artisticos,
ademas de su fortalecida capacidad
hotelera, gran variedad comercial, aero-
puerto internacional, calidad en servicios
y escenarios modernos, entre los que se
destaca el Centro de Convenciones y Ne-
gocios de la Camara de Comercio de Ca-
sanare, se ha perfilado como uno de los
destinos turisticos y de negocios mas in-
teresantes de Colombia; con un espacio
que garantiza el éxito de cualquier even-
to por su ubicacion estratégica, diversi-
dad de recintos, mobiliario y tecnologia,
pero en especial por la asesoria, servicio

y acompahamiento frente al desarrollo y
organizacion de cada actividad, llevan-
do a los organizadores de los diferentes
certamenes a cumplir todas sus expec-
tativas y las de sus asistentes, ratificando
qgue los eventos y negocios que contri-
buyen a dinamizar la economia merecen
hacerse en un recinto que sea vector de
desarrollo y que genere una nueva pers-
pectiva.

de 700 eventos
de 97.000
asistentes

Conoce mas en:

NULGamara | cul2

Es por esto que cada dia nos seguimos
fortaleciendo y avanzamos seguros de
que ante los retos de la industria, la glo-
balizacion y las nuevas dindamicas eco-
nomicas, el Centro de Convenciones y
Negocios de la Cadmara de Comercio de
Casanare se ha convertido en una plata-
forma para crear experiencias de encuen-
tros memorables.

Seminario Internacional del Arroz
Nature Travel Mart
Foro Colombo Israeli

Encuentro Nacional de Defensores
Héroes Fest + Colombia 4.0
Encuentro Nacional de CaAmaras de Comercio




Si eres

empresario o emprendedor

conoce el programa

ALFAC

Alrededor del 50% de los colom-

bianos son compradores online y
20% de estos hacen en promedio
al menos una compra semanal.

RESALTAMOS NUESTROS

. | PROGRAMAS

eniendo en cuenta estas cifras

y con el objetivo de impulsar la

reactivacion econdémica en el
Departamento, la Camara de Comer-
cio de Casanare implementé el pro-
grama ALFA (Alfabetizacion Digital y
Comercio Electrénico), una iniciativa
gue tiene como objetivo fomentar ac-
ciones orientadas a promover el uso
del comercio electroénico.

Con programas como Plan eCommer-

ce se han vinculado mas de 400 em-

presas, este se encuentra enfocado a

la reactivacién comercial y la visibili-

dad en medios digitales de compa-

fifas locales. Ciber Tenderos y Taxistas

Digitales son estrategias que buscan

fortalecer las

capacidades

sobre ventas

online en este

sector. En el pro-

yecto se han rea-

lizado jornadas de

capacitacién  con

aliados  estratégicos

como la Camara Colom-

biana de Comercio Elec-

trénico, Bancoldex, Kolau

y formaciones cortas sobre
marketing digital.

ALFAC esta abierto para que los

empresarios y emprendedores del

departamento que estén interesados

en fortalecer sus conocimientos y ha-

bilidades en temas relacionados al

comercio electronico como: manejo

de redes sociales empresariales, uso
de herramientas digitales, marketing
estratégico, creacién de contenidos,
creacion de pagina web, entre otros.
Su objetivo es que puedan participar
de este proceso de transformacion y
hagan parte del porcentaje de empre-
sas en Colombia vinculados al comer-
cio electroénico.

Para mayor informacién los empresa-
rios pueden consultar a través de las
redes sociales de la entidad la progra-
macion de capacitaciones gratuitas.

Para ello, actualmente se esta tra-
bajando en construir capacidades,
habilidades y destrezas en nuestros
empresarios y comerciantes, que les
permitan adaptar sus negocios al
eCommerce y transformarse digital-
mente.

!

Alfabetizacion Digital y Comercio Electronico

A través del programa ALFAC se
ha logrado beneficiar a mas de

3.700 empresarios en lo corrido
del afo 2021 y primer semestre
del 2022.

INICIATIVAS QUE PROMUEVEN

EL EMPRENDIMIENTO

La Direccion de Emprendimiento, Innovacion y Comercio Electrénico lidera varios programas orientados al fomento de la cultura
empresarial, la innovacién y el comercio electronico; para que los emprendedores de Casanare impulsen la competitividad en el

departamento.

El programa de incubacién empresarial Sinergia, hace parte de esta areay en
su version 2022 cuenta con la participacién de 210 emprendedores en etapa
temprana. Desde la CCC destacamos el avance en materia de habilidades,
mediante las capsulas que contienen temas como; la identificacion de pro-
blemas, hipdtesis, propuesta de valor, tamafio de mercado y pre validacién,
usando la modelizacién por el método Canvas, estrategia comercial y disefio
de marketing mix, ademas contiene las llamadas pildoras, que son espacios
de sensibilizaciéon donde el emprendedor pudo identificar la importancia del
registro de marca, las patentes, disefio y propiedad industrial.

Se desarrolla el programa Casanare Creativa con la participacion de
85 emprendedores de 12 municipios del Departamento. A través
de una ruta de acompafiamiento se busca implementar diferentes
estrategias y conocimientos, sobre: la propuesta de valor, la estruc-
turacion de la idea y modelo de negocio; para los participantes que
desean: encontrar, transformar ideas y los que quieren fortalecer
sus negocios. Permitiendoles la implementacién de plataforma
estratégica que ayude a la inspiracion, modelo e impulso de sus
proyectos.

En cuanto a la aceleracion empresarial se cuenta con el programa ‘Aldea Experimen-
tal’ avanzado en donde 14 empresas participantes se han fortalecido a través de he-
rramientas empresariales mediante Bootcamps especializados en seis temas: estra-
tegia de negocio, estrategia comercial, alistamiento financiero, validacion, marketing
digital y puesta en escena todo esto con el fin de tener emprendimientos que crezcan
rapido, rentable y sostenidamente. Continuando con su desarrollo, llega la segunda
etapa, en el cual recibirdn asesorias individuales por parte de un consultor formado
en la version Consultor Méaster. La etapa de acompafiamiento personalizado com-
prendera un término de duracion de 10 horas que se ejecutara en (1) mes y medio.

La Camara de Comercio de Casanare también desarrolla el Laboratorio
de Prototipado, Innovacion y Servicios - LAPIS, el cual ha logrado im-
pactar a 56 emprendedores a través de talleres enfocados en el proto-
tipado de artesanias y de productos a través del uso de la impresién 3D
y la maquina de corte y grabado laser. El programa LAPIS desarrollado
talleres, cursos y conferencias que acercan a los emprendedores al uso
de estas tecnologias. Entre los servicios estéan los cursos de disefio e
impresion 3D, talleres de prototipado, innovaciéon y metodologia SCRUM.

Durante este afio 36 emprendedores hacen parte del pro- PATENT
grama PI-E, con el cual adquieren conocimientos sobre Pro- @
piedad Industrial, identificando sus activos intangibles que

puedan ser susceptibles de proteccion por medio de la esta,

a través de orientaciones dadas por el centro de apoyo a la '
tecnologia y a la innovacion — CATI, ademas de otorgar un

bono de descuento, de hasta el 93% en el registro de mar-

cas, patentes y disefios industriales ante la Superintenden-

NotiCamara |2022
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Clinica Casanare

TRANSFORMANDO
VIDAS

Mdas de 40 afios de experiencia en la atencion de los
Casanarefios

Somos una institucion de salud dedicada a la atencion de
servicios de mediana-alta complejidad ofreciendo calidad,
trato humanizado, enfoque integral seguro y con
compromiso por satisfacer las necesidades de los usuarios
y sus familias.

Servicios Tecnologia

Urgencias

UCI - UCIN Rt
Hospitglizacién Angiografo
Hemodinamia 5
Hemodialisis Ecografo
Atencién médico quirdrgica
Laboratorio clinico

Consulta médica en mas de 20
especialidades.

Mas de 50 camas de
hospitalizacion

Sala de cirugia
Modulos de terapia fisica
Consultorios

Ecocardioégrafo
Tomografo
Maquina Renal

®(608) 6328861 www.clinicacasanare.co

Capacidad

Mas de 30 camillas de Urgencias

racias a las tendencias e intereses
Gde las personas en adquirir pro-

ductos mas comprometidos con el
medio ambiente se cred en la region, la
empresa de Ganaderias Sostenibles de
Casanare SAS, conformada por producto-
res ganaderos de las sabanas inundables
de la Orinoquia colombiana.

Hace pocos meses, la empresa inaugu-
ré la primera boutique de carne natural
en Colombia con criterios demostrables
de sostenibilidad bajo la marca Orino-
co Green Beef, ademéas sus productos
pueden encontrarse en restaurantes de
especialidad como el grupo TAKAMI, La
Res, Sipote Burrito, entre otros y pronto
estard en las géndolas de reconocidos
almacenes de cadena del pals.

La marca garantiza productos limpios,
altos en proteina, sin anabdlicos, ni hor-

ORINOCO

GREEN BEEF

La carne “verde” ejemplo de sostenibilidad

La empresa nacié como iniciativa del
cluster de Ganaderia Sostenible de
la CCC, financiado por el Programa

Riqueza Natural de la Agencia de los

Estados Unidos para el Desarrollo

monas y constituye una oferta sana para
mercados de clientes y consumidores na-
cionales e internacionales, quienes bus-
can confianza y se rigen por las mejores
practicas en seguridad alimentaria asi
como criterios de sostenibilidad en sus
decisiones de compra.

Segun el Cluster manager de Ganaderia
Sostenible, Orlando Forestieri, este pro-
yecto busca escalar y que méas ganade-
ros puedan vincularse en la empresa.
“Hoy en el mundo es una tendencia que
las personas se preocupen cada dia mas
de cémo se producen los alimentos y el
impacto que estos tienen en los ecosis-
temas, por tal razén, Orinoco Green Beef
desea trabajar en la escalabilidad para
gue mas ganaderos cumplan con los cri-
terios de conservacion, asi como los de
calidad”, comentaé.

Q Calle 13#29-36

/" NotiCamara |2022

-USAID.

En la Camara de Comercio de Casanare
apoyamos proyectos gque generen desa-
rrollo en nuestro departamento y que es-
tén comprometidos con la sostenibilidad
de la regién.

Boutique Orinoco Green Beef

Calle 80 No. 11 - 65

Bogota, Colombia
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e EN CASANARE SE DESARROLLO UN
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| COMPETITIVIDAD Y SOSTENIBILIDAD |

NUESTROS SERVICIOS |

;é LABORATORIO
%’ CLiNICO

~ INNOVADOR PROTOTIPO

PARA EL SECTOR ARROCERO

El prototipo funcional TRL-6 esta en fase de pruebas en

campo para analizar rendimientos y funcionalidad.

racias al programa Col-Innova,
Giniciativa de Colciencias liderada

por Confecamaras, se creo el pro-
totipo TRL-6, el cual consiste en el disefio
y desarrollo de una maquina secadora de
arroz portatil que funciona con energias
limpias. Este tiene como objetivo mejorar
el trabajo del sector arrocero de la regién
aportando a la solucién de la satu-
racion de las facilidades de secado de
arroz en época de cosecha.

El proyecto es desarrollado por la
alianza de cuatro empresas del cluster;
Tse e Ingenieria SAS, Instrumentacién y
control Inteligente SAS, Servintec Ltda,
Tobo y Compafiia SAS; y se financié con
la suma de 150 millones de pesos.

Segun Diego Fonseca, quien se
desempefia como el Cluster Manager de

Soporte Competitivo de la CCC, este
tipo de iniciativas son importantes para
la  regién porgue permiten identificar y
solucionar problemas sectoriales, desa-
rrollar soluciones innovadoras, generar
sinergia colaborativa entre empresas y lo
mas importante; permiten diversificar la
economia y empezar a industrializar los
sectores agropecuarios.

Desde la Céamara de Comercio de
Casanare destacamos el trabajo en el
marco del proyecto Col-innova pues-
to que permitid tener una experiencia
de innovacién colaborativa y aprender
a contrastar ideas y puntos de vista. La
proyeccion estimada con el desarrollo del
prototipo TRL-6 es constituir una nueva
empresa, terminar las pruebas en campo
e iniciar el proceso de comercializacion
de la méquina secadora de arroz portatil.

SOPORTE ATENCION DE
EMERGENCIAS

CONSULTA MEDICINA

GENERAL Y ESPECIALIZADA

A
X2 RADIOLOGIA
mn

SALUD OCUPACIONAL

NSULTA ESPECIALIZADA POR
NEUMOLOGIA, REHABILITACION

MONAR Y PO

A\/lsmnamo§

tu salud.

ISOMNOGRAFIAS.

EL DEPARTAMENTO SE DESTACA COMO o

DESTINO TURISTICO

EMERGENTE EN EL PAIS

Son varias las acciones en materia turistica que

la Camara de Comercio de Casanare esta lide-
rando para posicionar al departamento como
nuevo destino turistico de los colombianos.

asanare se esta consolidando como
Cun destino turistico nuevo con una

oferta diversa para los diferen-
tes flujos de visitantes tanto nacionales
como internacionales. Entre las princi-
pales actividades se encuentran: vivir un
Safari Llanero, la experiencia de observa-
cion de la vida silvestre en los hatos y/o
reservas naturales de la sociedad civil
en el marco de la cultura viva y auténtica
como lo es la cultura llanera, en el cual
se puede conocer y disfrutar de: cantos
de vaqueria, el trabajo del llano y la forma
de ser del llanero, los parrandos, los ca-
ballos y la musica propia de esta region;
todas estas manifestaciones culturales
conjugadas con el paisaje se convierten
en una experiencia que No se encuentra
facilmente en otras regiones de Colombia
y que cautiva a viajeros amantes de este
segmento de turismo.

La Camara de Comercio de Casanare
(CCC), junto con el Cluster de Turismo de
Naturaleza, la Alcaldia Municipal y Cotel-
co Capitulo Casanare, lanzaron en el mu-
nicipio de Sabanalarga el primer produc-
to para aquellos turistas que optan por la
tranquilidad, respeto por la gente, por la
naturaleza, alimentos producidos en la
region. Este producto Slow se denomi-
no ‘Sabana al viento’ y lleva experiencias
donde los turistas conocen la produccion
de cacao, recorridos en bicicleta o trici-
clos, fotos en el aero-ciclo, tertulias con

escritores, artistas, suveniresy recorridos
guiados para interpretar este tranquilo
municipio. Aqui los visitantes se alejan
del ruido, de las grandes concentraciones
de personasy las preocupaciones del dia
a dia.

Es importante comentar que, gracias a
la construccién del centro de Convencio-
nes y Negocios CCC, se ha venido desa-
rrollando un segmento de turismo MICE
o de reuniones, resaltando congresos y
convenciones internacionales, naciona-
les y regionales gracias también a otros
factores como la destacable conexion
aérea Bogota-Yopal, también se ofertan
el destino desde y hacia Bucaramanga
y Medellin. Lo anterior ha permitido que
el turismo en la regidén vaya en aumen-
to, también se resalta la infraestructura
hotelera, la oferta gastronémica y la vida
nocturna de la ciudad.

Desde CCC venimos liderando un proceso
de desarrollo, puesto que la idea es di-
versificar el departamento asesorando y
generando una dinamica econémica en
la ciudad de Yopal. “Hemos trabajado en
la formacion de empresarios incluso con
misiones nacionales e internacionales.
Estamos fortaleciendo la cadena de valor,
la oferta gastronémica a través de festi-
vales, ruedas de negocios, conversando
con agencias de viajes, influenciadores,
medios de comunicacién y promocionan-

/" NotiCamara |2022

Sabanalarga:

asi es la vida en este
destino “slow” del

Casanare

\¥

do el destino a través de piezas comuni-
cacionales como videos.

Hemos gestionado varios eventos para
que se realicen en Yopal, fortaleciendo
el sector de artesanias para generar em-
pleos”, comenté Horacio Wilches, Clus-
ter manager de Turismo de Naturaleza de
la CCC.

Finalmente, Wilches concluye: “Como lla-
neros seguimos invitando a las personas
a que conozcan nuestro departamento,
es un destino que se esta fortaleciendo
y diversificando y cada dia sus empresa-
rios estan innovando para sofisticar su
oferta y ser un destino mas competitivo”.

| COMPETITIVIDAD Y SOSTENIBILIDAD |
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CASOS DE CRECIMIENTO

EMPRESARIAL .

Beneficios

Atencion
Preferencial

Asesoria especializada
para su empresa

Contactos para
Su hegocio

Encuentros para
Su crecimiento

Convenio para
su competitividad

Certificados de
existencia gratuitos

Acceso preferencial en
el Centro de Convenciones
y Negocios CCC

Prioridad y descuentos
especiales en
capacitaciones

(Aflite o]

Ser afiliado, es ser exclusivo

Son mas de 430 empresarios
gue confian y demandan servicios

premium

Contactanos

Camara de comercio de Casanare
Carrera 29 No. 14 - 47 - Yopal
Sedes de municipios

PBX 098 6345955 Ext. 1112
Movil: 312 502 8511

E-mail: afiliados@cccasanare.com

#SoyEmpresario

Hago parte de la Red de Afiliados

La innovacion, nuestro

eje principal

66
L/a empresa ha implementado estrate-
gias de innovacion para ser mas com-
petitivos y llegar a expandirnos a nue-
vos mercados, y sobre todo, generar
confianza en nuestros clientes.

Dumar Arias Gutierrez
Gerente de la Empresa.

Sede principal: Carrera 7 No. 9- 63
Paz de Ariporo

Mayor informacién:
3112761338

Competitivos en el

mercado

66

Dentro de las metas propuestas para nues-
tro equipo de trabajo esta llegar a mas co-
munidades y ampliar el mercado. Que la
empresa hacia futuro pueda ser una escue-
la para los proximos ingenieros y profesio-
nales en areas administrativas, contables,
sociales y psicologicas. Consideramos que
al tener la oportunidad de vincularse a este
proyecto de Villanueva, les permitan cono-
cer su territorio y apropiarse.

Oscar Alberto Huertas
Gerente de la Empresa.

Hace 23 afios se cred el Almacén Agro-
pecuario, una empresa casanarefia que
cuenta con sedes en los municipios de
Paz de Ariporo, Pore y San Luis de Palen-
que. El proyecto surgié por la necesidad
de impulsar el sector agricola y ganadero
en la region y que, hasta la fecha, se ha
caracterizado por ofrecer asesorias en
asistencias veterinarias y agricolas.

A lo largo de este tiempo, su equipo de
trabajo se ha fortalecido para brindar a la
comunidad la mejor atencion, gracias al
personal humano experto en agronomia,
medicina veterinaria, asi como los técni-
cos Yy asesorias en instructivas. Ademas,
ofrecen el alquiler de maquinaria agricola
y el servicio de transporte.

Ferre Electricos Central comenzd opera-
ciones desde hace 23 afios en Taurame-
na. Sus actividades se relacionan con la
venta de materiales para la construccion,
ferreteria y prestacion de servicios de al-
quiler de maquinaria amarilla, asi como
el servicio de transporte de carga por ca-
rretera.

Una empresa que poco a poco se fue for-
jando y posicionado en la region, pues al
contratar con las empresas locales y en-
tidades del municipio, ante el comercio
local, Ferre Electricos Central se carac-
teriza por haber desarrollado estrategias
para lograr sostener su proyecto durante
la pandemia.

Un reto no facil de superar, y que se en-
orgullecen al compartir su experiencia al
sostener la empleabilidad de sus colabo-
radores y cumplir con sus compromisos
con los clientes y proveedores.

La empresa MABOH S.A.S creada en el mu-
nicipio de Villanueva, desde hace 10 afios se
ha dedicado a la construccion de obras en
ingenieria civil, demostrando su desempefio y
calidad. El progreso de esta iniciativa enfoco
su interés en transformar el chip de las comu-
nidades no solo en la produccion personal si
no también comunitaria.

A través de la planificacion articulada, MA-
BOH S.A.S logrd con esfuerzo llegar a uno de
los mercados mas competitivos, el sector de
obras civiles, logrando obtener el reconoci-
miento y certificacion de companias y colabo-
radores, posicionandose en la region.

Transversal 1 No. 11- 75

Barrio Bello Horizonte - Villanueva.
Mayor informacion:

3144261901
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Un trabajo incansable

durante anos

66
@ero decirles a las nuevas generacio-
nes; crean en sus metas, confien en su
potencial, ser empresario es muy bue-
no porque nos ensefia a ser responsa-
bles en la vida.

Pablo Rojas
Representante Legal de la Empresa.

Carrera 12 # 6 -28
Tauramena

Mayor informacion:
3143335564



SALON BANDOLA

CIUDAD DE EVENTOS

SALON CAYENA
SALON JOROPO

CENTRO DE

CONVENCIONES Y NEGOCIOS

@D CAMARA DE COMERCIO DE CASANARE caEd

YOPAL

VE LA MEJOR
E)\QPERIENCIA

El Centro de Convenciones y Negocios de la Camara de Comercio de Casanare, es Unico region en su
concepto, disefio y tecnologia , ubicados sobre la carrera 29 N2 14 - 47, por georreferenciacion en la zona
mas estratégica y con desarrollo de la ciudad de Yopal - Casanare, su estructura esta disefiada con los
mas altos estdndares de seguridad, normas de calidad y sismo resistencia, cuenta con ambientes
bioclimaticos, rutas de acceso demarcadas para personas en condicion especial, este se convierte en un
edificio embleméatico para el departamento de Casanare.

(CONTACTOS|

Yopal, Casanare

[
532 - 6345955
an/ a/ Qo |3213434
. @ \ carrera 29 No. 14 - A7

8 \ vtorrej@cccasanare.co

FORO DE RESOLUCION DE
CONFLICTOS EN EL SECTOR DE

HIDROCARBUROS

omo éxito rotundo, fue calificado el
c Foro de resolucion de conflictos en
el sector de hidrocarburos: bienes
y servicios en la cadena de produccidn,
realizado en el Centro de Convenciones
y Negocios de la Cdmara de Comercio de

Casanare (CCC).

Durante el encuentro, se abordaron las
principales conflictividades originadas en
la contratacion de bienes y servicios en
la cadena productiva de este sector em-
presarial y los Métodos de Resolucién de
Conflictos - MRC, asi como también las
buenas préacticas en la gestiéon de estas
situaciones, que impactan positivamente
la productividad y se vislumbran como
grandes oportunidades para el relacio-
namiento entre los diversos actores. De
alli que en la actualidad se continten los
didlogos institucionales sobre la adop-
cion de una ruta acertada en la gestion
de estos conflictos, esperando que los
resultados de estos esfuerzos institucio-
nales conlleven al camino correcto para
el abordaje del conflicto en el sector.

TODOS SOMOS

El Foro fue organizado por el Centro de
Conciliacion Arbitraje y Amigable Com-
posicion de la Camara de Comercio de
Casanare en alianza con el Centro de
Arbitraje y Conciliacion de la Camara de
Comercio de Bogota; con el apoyo de la
Asociacion Colombiana de Petroleoy Gas
—-ACP, la Camara de Colombiana de Petro-
leo, Gas y Energia- Campetrol, Ecopetrol
S.A.y la Gobernacion del Casanare. Tam-
bién contd con una rueda de relaciona-
miento entre las empresas.

iRESPETALOS!

MANEJO



PROMOVIENDO PROGRAMAS PARA

- ELDESARROLLO

SOSTENIBLE

El trabajo de la Camara de Comercio de Casanare como agencia de desarrollo regional

ste aflo, la Camara de Comercio de
ECasanare, como agencia de desa-

rrollo regional del departamento,
ha venido trabajando desde la genera-
cion de informacién y datos claves para
la toma de decisiones asi como en la
participacion de escenarios. Esto con el
proposito de construir hojas de ruta que
faciliten el cierre de brechas y asi mejorar
la productividad y la competitividad del
departamento. Ademas, se han creado
varias oportunidades en materia de in-
version.

Si bien es cierto que Casanare ha teni-
do un desarrollo acelerado durante las
Ultimas décadas, su potencial humano,
su biodiversidad, el uso de la tierra, aun
siguen siendo utilizadas de manera in-
sostenible e ineficiente, por lo que se ha
hecho necesario concentrar un trabajo
responsable hacia la articulacién entre

sociedad civil, medio ambiente, acade-
mia, sector privado y sector publico.

Lo anterior, promoviendo programas
como; Yopal Lab o laboratorio de ciudad,
Invest in Casanare, la conformacion de
nodos regionales con iniciativas mundia-
les como pacto global, campafias

)

<

35

pre. Magnolia Benitez

Medicina estética

y antienvejecimiento

Centro meédico estético dra magnolia
benitez es un espacio creado y dedicado a
realzar tu belleza, realizamos tratamientos
faciales y corporales de hombres y mujeres
con tratamientos no quirirgicos, trabajamos
con tecnologia avanzada y los mas altos
estandares de calidad para ofrecerte
tratamientos seguros y efectivos.

Nos hace felices ver pacientes satisfechos y
saber que con nuestro trabajo logramos

generar un cambio positivo en sus vidas.

como Voto RH (Responsable y Honesto),
participacion en redes como la inicia-
tiva de ciudades Como Vamos, apoyo a
programas para el fortalecimiento de la
paz (Jueces de Paz para la resolucion de
conflictos y Jueces de Paz Juveniles), la
generacion de documentos concertados
con sus grupos de interés sobre las po-
liticas sectoriales que los afectan, el di-
reccionamiento de la Comision Regional
de Competitividad e Innovacién de Ca-
sanare, ademas de la intervencién como
gestores y mediadores del sector empre-
sarial en diversos temas.

Todo esto se realiza mediante la invita-
cion a cada uno de estos actores para
convertirse en parte de la solucion o de la
oportunidad de mejora para el desarrollo
del departamento.

Cra 29 n° 12221 piso 2
Yopal - Casanare

ﬂ Dra Magnolia-Benitez

@ 32022063 56 - 321458 13 26

Te esperamos para ayudarte a lograr tu mejor version!
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ESTAMOS MEJORANDO NUESTRO

INDICE DEPARTAMENTAL DE

OMPETITIVIDAD

| indice Departamental de Competitividad -IDC- es una adaptacién del indice Global de Competitividad del Foro Econémico

Mundial, que la Universidad del Rosario desde hace 9 afios realiza en Colombia, junto con el Consejo Privado de Competiti-

vidad. Segun este, el IDC en su ultima version de 2022, esta conformado por 13 pilares, cuatro factores de competitividad y
106 indicadores, los cuales evallan los departamentos y el Distrito Capital, para un total de 33 territorios.

En las primeras cinco posiciones se ubican: Bogota D.C, Antioquia, Santander, Risaralda y Atlantico. Por su parte, el departamento
de Casanare se encuentra en la posicién 15, siendo el mejor resultado para la regién de la Orinoquia.

Mejores resultados para Casanare en las variables evaluados para el IDC 2022:

A continuacion, se presentan los resultados
de las variables del IDC 2022 para el Depar-
tamento que méas se deben fortalecer:

26 |Tasa de Deforestacién 28 en calidad de docentes de
educacion superior (docentes con doctorado por 100
mil habitantes)

30 IGestitm local de recaudo (participacion de los ingre-
sos tributarios de alcaldias municipales y del departa-
mento en el PIB departamental)

PRIMER SEGUNDO
P UESTO PU ESTO 30 I Concentracion en el sector terciario
30 | Proporcién de areas protegidas
Red Vial Red Vial Primaria
(Kilémetros de vias pavimentadas a cargo del departamento (Km de vias primarias departamentales pavimentadas por
por cada 100.000 habitantes) 100 mil habitantes)
. El 86% de los 106 indicadores del IDC son abordados
Hogares con teléfono celular Hogares con Computador actualmente por las actividades en marcha de la Comisién
— N Regional de Competitividad e Innovacion- CRCI de Casanare,
Empresas certificadas en Pruebas Saber 11 en Colegios las cuales son instancias que trabajan en propuestas de
1S0 14001 Oficiales todos los sectores para el nuevo Plan de Desarrollo Nacio-
e nal, con el propdsito de mejorar los resultados de la regién.
Cobertura de Servicios
Financieros Las iniciativas son las siguientes:
* *
* * .
* * Identificados con metas asociadas en el Plan de
** ** Desarrollo Departamental
* * @ Priorizados con Plan de Accién y Plan Operativo con
acompafiamiento
* w * @ Abordadas por la CRCI con entidades
TERCER Lo anterior, con el proposito de lograr el cierre de
PUESTO brechas de competitividad en el departamento.

Gestion de Regalias

(Promedio del puntaje en el indice de Gestion de Proyectos

de Regalias) Cobertura neta Preescolar
Brecha tasa de desempleo hom- Transparencig de Uso de
bres y mujeres regalias
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