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El Centro de Pensamiento Turistico de Colombia -
CPTUR es una iniciativa de la Asociacion Hotelera y
Turistica de Colombia - COTELCO vy la Fundacion
Universitaria Cafam - UNICAFAM, constituido como
un espacio para la generacién de nuevo conocimien-
to y el desarrollo de productos de investigacion
aplicaday deimpacto para el sector turismo.

A partir de su creacién en 2015 y en ejecucion de su
actividad de investigacion, el CPTUR construyé el
indice de Competitividad Turistica Regional de
Colombia - ICTRC, con el objetivo principal de
registrary medir los factores asociados a la competiti-
vidad de la actividad turistica, cuyos resultados
permitan a las autoridades departamentales, la
priorizacién de las politicas y proyectos, encamina-
dos amejorar la situacion competitiva del sector.

El ICTRC se deriva de la definicion y adopcién de un
Modelo de Competitividad Turistica a nivel regional,

producto del debate técnico y académico del equipo
de investigadores que conforman el CPTUR, la
retroalimentacién de expertos del turismo en
Colombia, la revisién detallada de los diferentes
modelos de competitividad turisticay la evaluacién e
incorporacion de recomendaciones metodoldgicas
emitidas por la Organizacion Mundial del Turismo -
OMT, la Organizacién para la Cooperacién y el
Desarrollo Econémico - OCDE, entre otras entidades
académicas que han avanzado en la definicién de los
indicadores que deben ser considerados en un
modelo de medicién de la competitividad turistica a
nivel subnacional.

Como resultado del proceso de investigacion
adelantado, el CPTUR construyé su propia definiciéon
de competitividad turistica regional, base para la
formulaciéon de los criterios e indicadores que
componen el indice:

“Es la capacidad que tiene un destino para
insertarse en los mercados de manera
sostenible, mediante la articulacion de los
actores publicos y privados y la creacion de
productos diferenciados de alta calidad,
innovadores y atractivos, que generen
experiencias positivas y alto valor agregado
al turista y visitante.

S
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Por tanto, la competitividad del destino se
construye a partir de la planificacioén y
gestion estratégica de las ventajas
comparativas y competitivas, de tal forma

que se potencie el desarrollo socioeconémico
y paralelamente, se conserven tanto los
recursos culturales y sociales, como los
servicios eco-sistémicos del destino”.

Consecuente con el modelo y definiciéon construida,
el CPTUR estructuré el ICTRC en ocho criterios que
agrupan los indicadores que integran los diferentes
aspectos que son considerados en la mediciéon de la
competitividad de los destinos turisticos
colombianos a nivel subregional. Como resultado, el
ICTRC emite una calificacién que pondera los
criterios y finalmente, organiza a los departamentos,
ciudades capitales y municipios con vocacion
turistica en un ranking segln su desempeno, siendo
el primer puesto el de mayor nivel competitivo.

Las primeras versiones del ICTRC reflejan el
comportamiento competitivo de los departamentos
de Colombia, no obstante, a partir de la edicion 2018,
los criterios e indicadores son ajustados para entre-
gar al pais un detalle de la situacion del turismo a nivel
de ciudades capitales y municipios con vocacién
turistica.

CENTRO DE PENSAMIENTO
TURISTICO - COLOMBIA

Desde el afio 2020, el CPTUR fortalecié esta investi-
gacioén y de ella se deriva el presente informe que
recopila los indicadores y analiza 31 ciudades
capitalesy 198 municipios de vocacién turistica.

Asi, este documento correspondiente al informe de
2022 se encuentra estructurado en cinco partes,
siendo este componente introductorio la primera
seccion. En la segunda secciéon se encontrard un
resumen ejecutivo de los principales resultados de
esta version; en la tercera, una explicacion de la
metodologia utilizada para el calculo del ICTRC; en la
cuarta seccién, se presentaran los resultados del
ICTRC 2022 para las ciudades capitales. Finalmente,
en la quinta, los resultados del ICTRC 2022 para los
municipios con vocacioén turistica.

Con esta nueva publicacién, COTELCO y UNICAFAM
hacen entrega al pais de la quinta medicion del
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ICTRC, la cual consolida cifras estadisticas importan-
tes para el seguimiento de la actividad turistica y
destaca las buenas practicas adoptadas por los
gobiernos regionales y locales en pro de alcanzar un
turismo mas competitivoy sustentable.

El esfuerzo y trabajo conjunto entre el sector privado
y la academia, en cabeza de la Asociacion Hotelera 'y
Turistica de Colombia - COTELCO vy la Fundacién
Universitaria Cafam - UNICAFAM, se ve representa-
do no sélo en la participacién que el Centro de
Pensamiento Turistico de Colombia - CPTUR ha
tenido en diversos escenarios nacionales e interna-
cionales, sino la forma en que esta unidad investigati-
va, se ha convertido en un referente estadistico que
aporta al desarrollo de la actividad turistica y al

José Andrés Duarte Garcia Diana Margarita Pérez
Presidente Ejecutivo Rectora
COTELCO UNICAFAM
. Fundacion

" Universitaria Cafam
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Metodologia para el calculo del ICTRC

El indice de Competitividad Turistica Regional de
Colombia - ICTRC para ciudades capitales y munici-
pios con vocacién turistica es una derivacion del
indice departamental, ajustando para los fines
pertinentes, considerando las variables e indicadores
que son aplicables a estos contextos territoriales.

Ahorabien, el ICTRC corresponde a una construccion
colectiva del conocimiento, a partir de los plantea-
mientos del equipo de investigadores del Centro de
Pensamiento Turistico - CPTUR vy las validaciones
realizadas con actores publicos y privados que
conforman la actividad turistica, tanto a nivel
nacional como regional.

Como producto del debate y la reflexién académica,
originado a partir del modelo de competitividad
turistica regional, el CPTUR llegd a la siguiente
definicion, la cual sustenta los criterios e indicadores
de medicioén:

“Es la capacidad que tiene un destino para insertarse
en los mercados de manera sostenible, mediante la
articulacion de los actores publicos y privados vy la
creacion de productos diferenciados de alta calidad,
innovadores y atractivos, que generen experiencias
positivasy alto valor agregado al turistay visitante.

Por tanto, la competitividad del destino se construye
a partir de la planificacién y gestiéon estratégica de las
ventajas comparativas y competitivas, de tal forma
que se potencie el desarrollo socioecondmico y se
conserven tanto los recursos culturales y sociales,
como los servicios eco-sistémicos del destino”.
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A partir de la definicién de competitividad desarrollada
por el CPTUR, el modelo busca representar las condi-
ciones de un destino turistico ante los mercados
nacionales e internacionales, la situacién de los
recursos productivos, los factores influyentes de su
entorno, la presencia de planes y politicas de desarrollo,
la gestion de los diferentes grupos de actores y los
elementos de sostenibilidad presentes en su territorio.
En sintesis, el modelo aborda la situacién del sector
turistico en el destino, de tal forma que permita explicar
la interrelaciéon de sus factores, causas y efectos en la
busqueda del desarrollo sectorial competitivo, a partir
de las dindmicas sustentadas en el capital humano y
social, el conocimiento, la tecnologia, la innovaciény la
diferenciacion, y el desarrollo de procesos y productos,
bajo estandares de calidad y productividad.

Tomando como referencia los postulados del modelo y
la definicién construida, el ICTRC se organizé en tres
niveles: indicador, criterio e indice. Dicha estructura
permite la agregacion de la informacion desde la
variable a la calificacién.

Los indicadores que componen el indice son construi-
dos a partir del procesamiento de las variables que se
obtienen en la fase de recoleccién de informacion tanto
primaria, aportada por las autoridades turisticas de las
ciudades capitales y municipios analizados, como de
fuentes secundarias, provenientes de las diferentes
instancias nacionales y regionales vinculadas con el
sector turismo en Colombia. A su vez, los criterios estan
conformados por un grupo de indicadores, organizados
a partir de caracteristicas comunes que permiten su
agrupacion.

En la estructura para la medicién en ciudades capitales,
se consideran ocho criterios alineados segun la
definicién adoptada:
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Figura 1. Criterios de medicion del ICTRC para ciudades capitales. Fuente: Elaboracién propia.
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No obstante, dada la pertinencia y la disponibilidad de la informacién, a nivel de municipios con vocacién

turistica, el nUmero de criterios se reduce a 6:
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Figura 2. Criterios de medicion del ICTRC para municipios con vocacion turistica. Fuente: Elaboracion propia.

A. Consideraciones metodolégicas para la
medicién de los ICTRC - Capitales

Conscientes de laimportancia de la desagregacion de
los indicadores que componente el ICTRC, de tal
manera que permita fortalecer los criterios de
competitividad desde el nivel de ciudades, el CPTUR
derivé de su modelo, un nuevo ranking denominado
ICTRC - Capitales, para el cual se realizan las siguien-
tes presiones metodoldgicas:

Indicadores: en total, 83 indicadores conforman la
medicién del ICTRC - Capitales, tomando como
referencia el modelo principal, pero ajustados a las
caracteristicas de ciudad. Organizados por criterio son:

Cultural
CUL1 Inventariode patrimonio cultural.
CUL8  Ofertade productos turisticos culturales.
CUL9  Atractivos culturales declarados bienes de
interés cultural de la nacién.
CUL12 Ofertade productos turisticos gastronémicos.
CUL13 Eventos paralapreservacionypromocion
dela gastronomia tradicional.
CUL14 Diseno técnico de productos culturales
CUL16 Festividadesy eventos tradicionales.
Ambiental
AMB1 Calidad del agua paraconsumo humano.
AMB2 Productos turisticos de naturaleza.

AMB 15 Apoyo técnico a la oferta de productos de
naturaleza.

AMB 19 Adaptacion al cambio climatico.

AMB 20 Gestiondelriesgo.

AMB 23 Denuncias ambientales.

Fundacién |
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Gestion de destino
Destinos certificados en sostenibilidad.
Plan de desarrollo turistico.
Turismo en el plan de desarrollo.
Contribucion parafiscal.
Financiamiento de proyectos.
Presupuesto de inversién destinado al
turismo.
GES 19A Oficinas especializadas en gestidn turistica.

GES1
GES4A
GES 5A
GES9
GES 10
GES 15

GES 29 Producciéndeinformacién estadisticade
viajesy turismo.

GES32 Seguridad de empresas comerciales.

GES 33 Eventosterroristas.

GES34 Homicidios.

GES 37 Disponibilidad policia de turismo.

GES 38 Puntosdeinformacion turistica.

GES40 Accidentalidad vial.

GES43 Retornoalacontribucién parafiscal.

GES44 Presupuesto regionalizado para el turismo.

GES45 Delitos cometidos contra turistas.

Econémico

ECO1 RevParpromedio.

ECO3 Ingresodeextranjeros.

ECO2 Porcentajede ocupacion hotelera.

ECO 12 Preciosdeltransporte aéreo de pasajeros.

ECO 13 Preciosde paquetes turisticos.

ECO17 Formaciénbrutade capital fijoenelsector
turismo.

ECO 18 Factorde ocupaciondeltransporte aéreo
de pasajeros.

ECO 19 Numerodeviajerosquearribanalaciudad
porterminales aéreas.

ECO21 Cargatributaria.

o cotelco

ociacion Hotelera y Turistica de Colombia



SOC1
SOC5
SOCé
SOC7
SOC8
SOC25
SOC26
SOC9
SOC10
SOC23A

EMP3
EMP4

EMP5

EMP6
EMP7
EMP8
EMP9

EMP13A
EMP33

EMP34
EMP35

%A
%C
WE

Social
Subempleo objetivo.
Informalidad laboral.
Empleo directo en el sector turismo.
Contratacion a término indefinido.
Colegios con formacién en turismo.
Salario del sector turismo.
Participacién del turismo en el empleo.
Programas de pregrado en turismo.
Programas de posgrado en turismo.
Bilingliismo en programas de pregrado en
turismo.

Empresarial

Convenios de cooperacion publico privado.

Ejecucién de proyectos turisticos en
alianza publico privado.

Prestadores de servicios turisticos
certificados en calidad turistica.

Guias profesionales de turismo con RNT.
Habitaciones hoteleras categorizadas.

Restaurantes categorizados por tenedores.

Relacion de prestadores de servicios
turisticos con registro cancelado.
Habitacionesvinculadas a cadenas
hoteleras.

Facilidad para abriruna empresa.
Establecimientos gastronémicos.
Agencias de viajes.

Apoyo técnico al disefio de productos
turisticos.

Promocién através de guias turisticas.
Disponibilidad paquetes turisticos en
agencias de viajes online.
Participacién en ferias nacionales
especializadas en turismo.
Participacién en ferias internacionales
especializadas en turismo.

Promocién en medios virtuales.

ICTRC-Capitales =%A*CA+%C*CC+ W E*CE+%M*CM+%G*CG+%EM*CEM+%S*CS+%I1*CI

Donde:

= Ponderacion del criterio ambiental
= Ponderacion del criterio cultural

= Ponderacion del criterio econémico

%M = Ponderacion del criterio empresarial

%G

= Ponderacion del criterio gestion de destino

%EM = Ponderacion del criterio estrategia de mercadeo

%S =

= Ponderacién del criterio social

%I = Ponderacién del criterio infraestructura

CENTRO DE PENSAMIENTO
TURISTICO - COLOMBIA

Infraestructura

INF1 indice de penetracién del servicio de
internet banda ancha.

INF3 Velocidad de conexién ainternet por banda
ancha.

INF4 Llamadas caidas en lared de telefonia moévil

INF5 Instituciones prestadoras de servicios de
salud.

INF 6 Instituciones prestadoras de servicios de
salud de alto nivel.

INF7 Disponibilidad de camas hospitalarias.

INF11 Coberturadelservicio de acueducto.

INF12 Coberturadelservicio de alcantarillado.

INF13 Coberturadelservicio de aseo.

INF14 Coberturadel servicio de energia eléctrica.

INF16 Terminalesde transporte terrestre.

INF25 Planesde accesibilidad para personas en
condicién de discapacidad.

INF29 Capacidad hotelera.

INF22 Conectividad aérea nacional.

INF23 Conectividad aéreainternacional.

INF30 Coberturadelservicio de gas natural.

INF31 Disponibilidad de ambulancias.

En el proceso de calculo del indice se aplica un factor
de ponderacién a cada criterio, considerando el
numero de variables que intervienen, de tal manera
que cada uno de ellos tiene un peso relativo en la
calificacion final de la ciudad capital, asi:

Ambiental 7,23% Gestion de destino  20,48%
Cultural  8,43% Social 12,05%
Econdomico 10,84% 7,23%
Empresarial 13,25% Infraestructura 20,48%

Figura 3. Ponderacion de factores por criterio del ICTRC - Capitales.
Fuente: Elaboracion propia.

En el siguiente paso, con las ponderaciones para cada
criterio, se procede a la aplicacion de la férmula que
determina la calificaciéon final obtenida, bajo la
siguiente expresion:

A= Calificacion del criterio ambiental

C= Calificacién del criterio cultural

E= Calificacion del criterio econémico

M= Calificacion del criterio empresarial

G= Calificacion del criterio gestion de destino

EM-= Calificacién del criterio estrategia de mercadeo
S= Calificacion del criterio social

= Calificacidn del criterio infraestructura

CONSIDERACIONES METODOLOGICAS
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Finalmente, las ciudades capitales son organizadas
segun la calificacién del ICTRC - Capitales, de mayora
menor, generando el ranking de competitividad
turistica de ciudades capitales que se expondra en
este documento.

B. Consideraciones metodolégicas para la
medicion de los ICTRC - Municipios

En el periodo de medicion 2021, el CPTUR amplié su
medicién de 168 municipios con vocacion turistica a
330, incorporando los municipios que hacen parte de
la estrategia de Corredores Turisticos del Ministerio
de Comercio, Industria y Turismo, de los cuales, 146

(®- Ministerio Comercio, Industria y Turismo
Resolucion 348 de 2007

®- Planes de Desarrollo Turistico
Inclusién en los planes de desarrollo
turistico departamentales

®- Prestadores de Servicios Turisticos
Existencia de al menos 10 prestadores de
servicios turisticos en el municipio (RNT).

(®- Corredores Turisticos
Municipios que conforman la estrategia
de Corredores Turisticos del MINCIT.

Municipios

Incluidos en la
muestra

atendieron el llamado en la medicién 2022, los cuales
se presentaran en este documento.

Con este acervo de informacién, el CPTUR construyé
un ranking denominado ICTRC - Municipios, lo que
permite ahondar en los detalles de la situacion
competitiva de los destinos, en una escala de mayor
especificidad, a partir del aprovechamiento de los
registros administrativos de entidades nacionales y
regionales, asi como el historial de informacion
recopilada en los Ultimos tres afos con la aplicacion
delosinstrumentos de medicion del ICTRC.

Para la identificacién de los municipios de vocacién
turistica en el estudio, se aplicaron los siguientes criterios:

Figura 4. Criterios para la definicion de municipios incluidos en la medicién. Fuente: Elaboracién propia.

El siguiente corresponde al listado de los municipios incluidos en la medicion del ICTRC 2022, agrupados por

departamento:

Amazonas 33, Santafé de

1. Leticia. 2. Puerto Narifio Antioquia.
34. Sonson.

Antioquia 35. Sopetran.

1. Medellin. 17. Jerico.

2. Angostura. 18. La Ceja. Arauca

3. Apartado. 19. La Pintada. 1. Arauca.

4. Arboletes. 20. Marinilla. 2. Saravena.

5. Carolina del Principe. 21. Necocli.

6. Chigorodo. 22. Olaya.Urrao. P

7. Cocorna. 23. El Pefol. Atlantico

8. El Carmen de Viboral.  24. Puerto Triunfo. 1. Barranquilla.

9. El Retiro. 25. Rionegro. 2. Baranoa.

10. Envigado. 26. Sabaneta. 3. Galapa.

11. Fredonia. 27. San Carlos. 4. Juan de Acosta.

12. Girardota. 28. San Jerénimo. 5. Luruaco.

13. Guarne. 29. San Luis. 6. Malambo.

14. Guatapé. 30. San Pedro. .

15. Itagiil. 31. San Rafael. Bogota D.C.

16. Jardin. 32. Santa Rosa de Osos. 1. Bogotd D.C.
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36. Tamesis. Bolivar
37. Turbo. 1. Cartagena de Indias. 7. San Juan Nepomuceno.
38. Urrao. 2. Arjona. 8. Santa Catalina de
39. Venecia. 3. Carmen de Bolivar. Alejandria.
4. Magangué. 9. Santa Cruz de
5. Mahates. Mompds.
3 Tame. 6. San Jacinto. 10.Turbaco.
Boyaca
1. Tunja. 12. Paipa.
2. Chiquinquira. 13. Ramiriquf.
7. Piojo. 3. Duitama. 14. Raquira.
8. Puerto Colombia. 4. El Cocuy. 15. Soata.
9. Sabanalarga. 5. Garagoa. 16. Sogamoso.
10. Soledad. 6. Guateque. 17. Sutamarchan.
11. Tubara. 7. lza. 18. Tenza.
12. Usiacuri. 8. Miraflores. 19. Tibasosa.
9. Mongui. 20. Tota.
10. Moniquira. 21. Turmequé.
11. Nobsa. 22.Villa de Leyva.

o cotelco
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Caldas

1. Manizales.
2. Aguadas.

3. Belalcazar.
4. Chinchina.

Caqueta

1. Florencia.

2. Albania.

3. El Doncello.
4. Morelia.

Cauca
1. Popayan.
2. Balboa.
3. Cajibio.
4 Guapi.

5. Inza.

6. Patia.

Casanare

1. Yopal
2. Aguazul.

Cesar

1. Valledupar.
2. Chiriguana.

Choco

Quibdo.

Acandi.

Bahia Solano.

El Carmen de Atrato.
[tsmina.

Jurado.

oA LN

Cordoba

. Monteria.

2. Los Cordobas.

3. Moifitos.

4. Puerto Escondido.

[N

Cundinamarca

Anapoima.
Bojaca.
Choachi.
Cogua.
Facatativa.
Fusagasuga.
Girardot.
Guaduas.
Guasca.

10. Guatavita.
11. La Calera.
12. La Mesa.
13. La Vega.
14. Mesitas del Colegio.
15. Nemocon.

0O NN

La Dorada.
Riosucio.
Salamina.
Villamaria.

® o

v

Puerto Rico.
6. San Vicente del
Caguan.

7. Piendamo.

8. Puracé.

9. Santander de
Quilichao.

10. Silvia.

11. Timbio.

3. Monterrey.
4. San Luis de Palenque.

3. Manaure Balcon
del Cesar.
4. Pueblo Bello.

7. Medio San Juan.

8. Nuqui.

9. Unguia.

10. Unién
Panamericana.

5. San Antero.

6 San Bernardo del
Viento.

7. San Pelayo.

8 Santa Cruz de
Lorica.

16. Nilo.

17. Nimaima.

18. Nocaima.

19. Puerto Salgar.

20. Ricaurte.

21. San Antonio del
Tequendama.

22. Sesquilé.

23.Sopd.

24. Suesca.

25. Ubaté.

26. Utica.

27. Villeta.

28. Zipaquira.

Guainia
1. Inirida.

Guaviare
1. SanJosé del Guaviare.

Huila

Neiva.
Acevedo.
Aipe.
Altamira.
Garzoén.
Gigante.
Isnos.

NowvhwN e

La Guajira
1. Riohacha.
2. Dibulla.
3. Manaure.

Magdalena
Santa Marta.
Aracataca.
Ciénaga.

El Banco.
Fundacion.

Lk e

Meta
1. Villavicencio.
2. Acacfas.Cumaral.
3. Barranca de Upia.
4. Cumaral.

5. Granada.

6. Guamal.

7. La Macarena.

Narino
Pasto.
Barbacoas.
Berruecos.
Buesaco.
Chachagui.

Cumbal.
Imués.

NO U A WD

Norte de Santander

1. Clcuta.

2. Abrego.

3. Arboledas.
4. Bochalema.
5. Cécota.

6. Chinacota.
7. Chitaga.

8. Durania.

9. El Zulia.

10. La Playa de Belén.

Putumayo

1. Mocoa.

2. Orito.

3. Puerto Asis.

4. Puerto Caicedo.

8. Paicol.

9. Pitalito.
10. Rivera.

11. San Agustin.
12. Villavieja.
13. Yaguara.

. San Juan del Cesar.
Uribia.

[Sale

o

Plato.

7. Puebloviejo.

8. San Sebastian de
Buenavista.

9. Zona Bananera.

8. Puerto Gaitan.

9. Puerto Lopez.

10. Restrepo.

11. San Juan de Arama.

12.San Luis de
Cubarral.

13. San Martin.

8. Ipiales.

9. LaCruz.

10. La Unioén.

11. San Andrés de
Tumaco.

12. Sandona.

13. Tuquerres.

11. Mutiscua.
12. Ocana.

13. Pamplona.
14. Pamplonita.
15. Salazar.

16. San Cayetano.
17. Santo Domingo
de los Silos.

18. Villa de Rosario.

5. Puerto Leguizamo.
6. San Francisco.
7. Sibundoy.

Quindio
Armenia.
Buenavista.
Calarca.
Circasia.
Filandia.

ke

Risaralda

Pereira.

Apia.

Balboa.

Belén de Umbria.
Dosquebradas.
Guética.

La Celia.

La Virginia.

© NO AWM

San Andrés, Providencia 'y

Santa Catalina

La Tebaida.
Montenegro.
Pijao.
Quimbaya.
0. Salento.

=00 0 N o

9. Marsella.

10. Mistrato.

11. Pueblo Rico.

12. Quinchia.

13. Santa Rosa de
Cabal.

14. Santuario.

ICTRC

1. Providencia y Santa Catalina.

Santander

1. Bucaramanga.

2. Aratoca.

3. Barbosa.

4. Barichara.

5. Barrancabermeja.
6. Cépita.

7. Charala.

8. Curiti.

9. Floridablanca.
10 Los Santos.

Sucre

1. Sincelejo.
2. Corozal.
3. Covenas.
4. Ovejas.
5. Palmito.

Tolima

. Ibagué.
2. Ambalema.
3. Carmen de Apicala.
4. El Espinal.
5. Honda.
6. Libano.

Valle del Cauca

Santiago de Cali.
Alcala.
Ansermanuevo.
Buenaventura.
Caicedonia.
Calima El Darién.
Cartago.

NOoO A WN e

Vaupés
1. Mitd.
2. Carurt.

Vichada

1. Puerto Carrefio.
2. La Primavera.

Figura 5. Municipios incluidos en la medicion ICTRC 2022. Fuente: Elaboracion propia.

Indicadores: en total, 61 indicadores conforman la
medicién del ICTRC - Municipios, tomando como
referencia el modelo principal, pero ajustados a las
caracteristicas de ciudad. Organizados por criterio son:

CuL1

Cultural

Inventario de patrimonio cultural.

CuL8
CUL9

CuL10

Oferta de productos turisticos culturales.
Atractivos culturales declarados bienes de
interés cultural de lanacion.

Atractivos culturales declarados patrimonio

delahumanidad.

CUL12
CUL13

CENTRO DE PENSAMIENTO
TURISTICO - COLOMBIA

Oferta de productos turisticos gastronémicos.
Eventos parala preservaciény promocion
de la gastronomia tradicional.

11. Piedecuesta.

12. San Gil.

13. San Juan de Girdn.

14. San Vicente de
Chucuri.

15. El Socorro.

16. Tona.

17. Velez.

18. Zapatoca.

6. Sampués.

7. Santiago de Tolu.
8. San Marcos.

9. San Onofre.

7. Melgar.

8. Murillo.

9. Prado.

10. San Sebastian de
Mariquita.

8. El Cairo.

9. Guadalajara de Buga.
10. Jamundi.

11. La Union.

12. Palmira.

13. Roldanillo.

14. Sevilla.

3. Taraira.

CONSIDERACIONES METODOLOGICAS

3. Santa Rosalia.
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CUL14
CUL16

AMB1
AMB 2
AMB 15

AMB 19
AMB 20
AMB 23
AMB 24

GES1
GES4A
GES 5A
GES9
GES10
GES 15

Disefo técnico de productos culturales.
Festividadesy eventos tradicionales.

Ambiental

Calidad del agua.

Productos turisticos de naturaleza.
Apoyo técnico a la oferta de productos de
naturaleza.

Adaptacién al cambio climatico.

Gestién del riesgo.

Denuncias ambientales.

Tasaanual de deforestacion.

Gestion de destino

Destinos certificados en sostenibilidad.
Plan de desarrollo turistico.

Turismo enlos planes de desarrollo.
Contribucién parafiscal.
Financiamiento de proyectos.
Presupuesto de inversién destinado al
turismo.

GES 19A Oficina especializada en gestion turistica.

GES 32
GES 33
GES 34
GES 37
GES 38
GES 40
GES 43
GES45
SOC8

SOC9

SOC23A

EMP 3
privado.
EMP4

EMP5

EMP6
EMP7
EMP8
EMP9

EMP 34
EMP35

[ | ]
A

Seguridad de empresas turisticas.
Eventos terroristas.

Homicidios.

Disponibilidad policia de turismo.
Puntos de informacién turistica.
Accidentalidad vial.

Retorno de la contribucién parafiscal.
Delitos cometidos contra turistas.
Colegios con formacién en turismo.
Programas de pregrado en turismo.
Bilingliismo en programas de pregrado en
turismo.

Empresarial
Convenios de cooperacion publico

Ejecucién de proyectos turisticos en alianza
publico privado.

Prestadores de servicios turisticos
certificados en calidad turistica.

Guias profesionales de turismo con RNT.
Habitaciones hoteleras categorizadas.
Restaurantes categorizados por tenedores.
Relacion de prestadores de servicios
turisticos con registro cancelado.
Establecimientos gastronémicos.

Agencias de viajes.

Fundacién |
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Apoyo técnico al disefio de productos
turisticos.

Promocién através de guias turisticas.
Disponibilidad de paquetes turisticos en
agencias de viajes online.

Participacién en ferias nacionales
especializadas en turismo.

Participacién en ferias internacionales
especializadas en turismo.

Promocién en medios virtuales.

Infraestructura

INF1 indice de penetracién del servicio de
internet banda ancha.

INF3  Velocidad de conexiénainternet por banda
ancha.

INF4 Llamadas caidas en lared de telefonia mévil.

INF5 Instituciones prestadoras de servicios de
salud.

INF 6 Instituciones prestadoras de servicios de
salud de alto nivel.

INF7 Disponibilidad de camas hospitalarias.

INF11 Coberturadelservicio de acueducto.

INF12 Coberturadelservicio de alcantarillado.

INF13 Coberturadelservicio de aseo.

INF14 Coberturadelservicio de energia eléctrica.

INF16 Terminalesde transporte terrestre.

INF25 Planesde accesibilidad para personas en
condicién de discapacidad.

INF29 Capacidad hotelera.

INF30 Coberturadelservicio de gas natural.

INF31 Disponibilidad de ambulancias.

En el proceso de calculo del indice, se aplica un factor
de ponderacién a cada criterio de medicién, conside-
rando el nimero de variables que intervienen en cada
uno de ellos, de tal manera que cada uno de ellos
tiene un peso relativo en la calificacion final del
municipio, asi:

Ambiental 9,84% Gestion de destino 29,51%
Cultural  11,48% 9,84%
Empresarial 14,75% Infraestructura 24,59%

Figura é. Ponderacion de factores por criterio del ICTRC - Capitales.
Fuente: Elaboracion propia.

Asi, con las ponderaciones para cada criterio, se
procede a la aplicacién de la férmula que determinala
calificacién final obtenida, bajo la siguiente
expresion:

o cotelco

ociacion Hotelera y Turistica de Colombia



ICTRC-Municipios =%A*CA+%C*CC+%BE*CE+%M*CM+%G*CG+%EM*CEM+%S*CS+%I1*CI

Donde:
%A = Ponderacidn del criterio ambiental A= Calificacion del criterio ambiental
%C = Ponderacion del criterio cultural C= Calificacién del criterio cultural
%E = Ponderacién del criterio econémico E= Calificacién del criterio econémico
%M = Ponderacidn del criterio empresarial M= Calificacién del criterio empresarial
%G = Ponderacidn del criterio gestion de destino G= Calificacion del criterio gestion de destino
%EM = Ponderacion del criterio estrategia de mercadeo EM= Calificacién del criterio estrategia de mercadeo
%S = Ponderacion del criterio social S= Calificacién del criterio social
%I = Ponderacién del criterio infraestructura I= Calificacidn del criterio infraestructura

Finalmente, los municipios son organizados segun la calificacién del ICTRC - Municipios, de mayor a menor,
generando el ranking de competitividad turistica que se expondra mas adelante en este documento.
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Resumen ejecutivo ciudades capitales
Yy municipios

El modelo de Competitividad Turistica Regional
construido por el Centro de Pensamiento Turistico de
Colombia - CPTUR considera las caracteristicas
socioeconémicas heterogéneas del pais, el desarrollo
regional de la actividad turistica y la interrelacién del
turismo con otros sectores productivos.
Consecuente con sus postulados, para el ano 2022, el
ejercicio de mediciéon propuesto avanza a nivel
subnacional, mediante las unidades de anélisis
constituidas por los departamentos, las ciudades
capitalesylos municipios.

A partir del concepto adoptado por el CPTUR, se
observa la participacién de diversos factores para
que un destino sea competitivo. La sostenibilidad, la
articulacién entre actores publicos y privados, la
diferenciacion, innovacion y calidad de sus produc-
tos, el valor agregado, la planificacién y la gestion
estratégica de las ventajas competitivas y comparati-
vas confluyen de manera articulada en la tarea de
conformar un destino turistico competitivo. Tal como
se describié en el informe ICTRC de 2017, la compe-
titividad de un destino turistico “surge de un manejo
eficiente de las variables que interactian en su

Bogota D.C.
Medellin
Cartagena
Cali
Barranquilla
Santa Marta
Pereira
Bucaramanga
Manizales
Ibagué
Armenia
Neiva
Clcuta
Tunja
Villavicencio
Popayan
Riohacha
Quibdo
Florencia
Monterfa
Sincelejo
Popayan
Pasto
Valledupar

Mocoa

Inirida

Leticia

Mitd

Puerto Carrefo

San José del Guaviare
Arauca

2,85
2,83
2,80
2,58
2,46
2,31
2,15

estructura dindmicay se hace tangible en la preferen-
cia sostenida del consumidor por los servicios
turisticos alli ofrecidos” (Fernandez Avila, 2006,
comose citd en CPTUR,2017).

Desde la mirada de la competitividad nacional se
destacan diversos esfuerzos del pais para promover
politicas y estrategias que desde lo local proyecten al
desarrollo nacional,y el turismo es un sector participe
de dichameta desde lo econémicoy social.

Ciudades capitales

A partir de los indicadores determinados para la
medicion de la competitividad a nivel de ciudades
capitales, Bogota D.C (7.58) ocupa el primer lugar en el
ranking de competitividad de capitales, destacandose
en los criterios Cultural, Econémico, Empresarial, Social
y de Infraestructura. En segundo lugar, se ubico la
ciudad de Medellin (6.99) alcanza la segunda posicion
en el ranking con calificaciones destacadas en los
criterios de Estrategia de mercadeo y Social. Cartagena
de Indias (6.41) ocupa el tercer puesto en el ranking
con un desempefno sobresaliente en los criterios
Cultural, Econémico y Empresarial. La siguiente
ilustracién muestra el ranking para las 31 ciudades
capitales que hacen parte de la medicién 2022:

7,58
6,99
6,41
6,41
6,24
6,22
6,05
6,04
5,86
5,82
5,75
5,36
5,28
4,99
4,90
4,89
4,79
4,51
4,22
4,19
3,71
3,57
3,45
3,33

ICTRC

Figura 1. Ranking del ICTRC - Ciudades capitales 2022. Fuente: elaboracion propia.

CENTRO DE PENSAMIENTO
TURISTICO - COLOMBIA




Las calificaciones por criterios corresponden, en el
Cultural para Bogota (6.83), en el Ambiental para
Barranquilla (9.49), en la Gestién de destino para
Santa Marta (6.89), en el Econdémico para Bogota
(6.61), en el Social para Bogota (8.41), en el
Empresarial para Bogota (7.67), en la Estrategia de
Mercadeo para Barranquilla (9.63) y en la
Infraestructura para Bogota (9.24).

La figura que se muestra a continuacion refleja el
comportamiento a nivel de criterios de medicién,
del cual se concluye que el mejor puntaje prome-
dio a nivel de ciudades capitales se alcanza en el
criterio de estrategia de mercadeo; el segundo
criterio mejor calificado es el ambiental, resaltando
lariqueza con la que en este sentido cuenta el pais,
conpromediode 6.45.

5,97
5,87
5,01 5,01
3,99 3.90
3,42 3,38
Cultural Ambiental Gestion de Econdmico Empresarial Estrategia de Social Infraestructura
destino mercadeo

Figura 2. Promedio de las calificaciones del ICTRC - Ciudades capitales 2022 por criterio. Fuente: elaboracion propia.

Los mayores retos para fortalecer la competitividad
turistica de las ciudades capitales se encuentran en
los criterios Cultural y Empresarial. En el primero, se
hace necesario impulsar acciones para el
posicionamiento de los productos turisticos
gastronémicos, asi como la promocién de eventos
para su preservaciéon y promocién; mientras que, en
temas empresariales se requiere impulsar el
desarrollo de convenios de cooperacion publico
privado.

Municipios con vocacién turistica

Del total de 198 municipios medidos y analizados en
el informe 2022, Guadalajara de Buga (Valle del
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Cauca) se ubica como lider del ranking con una
calificacion de 6.41. En segundo lugar, se ubicd
Santa Rosa de Cabal (Risaralda), que consolidé una
calificacion de 6.0.

Buenaventura (Valle del Cauca) obtuvo una
calificacion de 5.93 y ocupa el tercer puesto en el
ranking, gracias a su desempefio de los criterios
cultural, ambiental, empresarial y estrategia de
mercadeo.

La siguiente ilustracion muestra el ranking del top
20 de los 198 municipios con vocacion turistica
que hacen parte de lamedicion:

o cotelco
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Guadalajara de Buga
Santa Rosa de Cabal
Buenaventura
Salento

Filandia

Zipaquira

Paipa
Barrancabermeja
Socorro

Melgar

Palmira

Santafé de Antioquia
Mompox

Roldanillo

Guatapé

Envigado

Rionegro

Jardin

Ciénaga
Dosquebradas

6,41
6,09
5,93
5,58
5,58
5,43
5,41
5,40
5,38
5,38
5,35
5,17
5,15
5,07
5,06
5,03
4,92
4,88
4,86
4,80

Figura 3. Top 20 del ranking del ICTRC- municipios con vocacion turistica 2022. Fuente: elaboracion propia.

Por criterios, en el Cultural se destaca lo realizado por
Villa del Rosario, Norte de Santander (6.39), en el
Ambiental la mejor puntuacién la obtuvo Palmira,
Valle del Cauca (8.28), en la Gestion de destino el
mejor desempeno es de Santa Rosa de Cabal,
Risaralda (6.79), en el Empresarial se destaca lo
realizado por Barrancabermeja, Santander (6.04), en
la Estrategia de mercadeo la mejor puntacién la
obtuvo Santa Rosa de Cabal (8.49) y en cuanto la

Infraestructura se resalta el desempeio de
Guadalajara de Buga, Valle del Cauca (7.63).

La figura que se muestra a continuacion refleja el
comportamiento a nivel de criterios de medicién, del
cual se concluye que el mejor puntaje promedio a nivel
de municipios con vocacién turistica se alcanza en el
criterio Ambiental, mientras que el criterio Gestién de
destino obtiene el segundo mejor resultado.

4,2 41 4,0
3,3
2,1 2,0
Cultural Ambiental Gestion de Empresarial Estrategia de Infraestructura
destino mercadeo

Figura 4. Promedio de las calificaciones del ICTRC - Municipios con vocacion turistica 2022 por criterio. Fuente: elaboracion propia.

Los mayores retos para fortalecer la competitividad turistica de los municipios con vocacion turistica se
encuentran en los criterios empresarial y cultural. En el primero, se hace necesario impulsar el nUmero de
establecimientos gastrondmicos registrados y activos con RNT; mientras que, en temas culturales se
requieren acciones para el posicionamiento de los productos turisticos gastronémicos, asi como el disefio

técnico de productos turisticos culturales.
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Arauca 31/31

Puntaje para ciudades capitales de departamento

CULTURAL 0,45
AMBIENTAL 2,44
GESTION DE DESTINO 2,35
ECONOMICO 2,25
EMPRESARIAL 2,45
ESTRATEGIA DE MERCADEO 1,67
SOCIAL 2,09
INFRAESTRUCTURA 2,50
ICTRC - Capitales 2,15

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
cutrural [l [
avieientaL [N ]
< 6,89
cesTioN oe pesTiNG [
- 6,61
economico [N
emrresariAL [ i
esTRATEGIA DE MERCADEO [ 6
iNFraesTRUCTURA [ 924

M puntaje ciudad Mejor puntaje del criterio

Codigo Indicador
CuL1 Inventario de patrimonio cultural
CUL8 Oferta de productos turisticos culturales
CUL9 Atractivos culturales declarados bienes de interés cultural de la nacion
CUL12 Oferta de productos turisticos gastrondmicos
CUL13 Eventos para la preservacion y promocion de la gastronomia tradicional
CUL 14 Disefio técnico de productos culturales
CUL16  Festividades y eventos tradicionales
Cadigo Indicador
AMB 1 Calidad del agua
AMB 2 Productos turisticos de naturaleza
AMB 15  Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza
AMB 19  Adaptacion al cambio climatico
AMB 20  Gestion del riesgo
AMB 23  Denuncias ambientales
Codigo Indicador
GES 1 Destinos certificados en sostenibilidad
GES 4A Plan de desarrollo turistico
GES 5A Turismo en el plan de desarrollo
GES 9 Contribucién Parafiscal
GES 10 Financiamiento de Proyectos
GES 15 Presupuesto de inversién destinado al turismo
GES 19A  Oficina especializada en gestion turistica
GES 29 Produccion de informacion estadistica de viajes y turismo
GES 32 Seguridad a empresas comerciales
GES 33 Eventos terroristas
GES 34 Homicidios
GES 37 Disponibilidad policia de turismo
GES 38 Puntos de informacion turistica
GES 40 Accidentalidad vial
GES 43 Retorno a la contribucién parafiscal
GES 44 Presupuesto regionalizado para el turismo
GES 45 Delitos cometidos contra turistas
Cadigo Indicador
ECO1 RevPar promedio
ECO 3 Ingreso de extranjeros
ECO 2 Porcentaje de ocupacion hotelera
ECO 12 IPC transporte aéreo de pasajeros
ECO 13 IPC de paquetes turisticos
ECO 17 Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo
ECO 18 Factor de ocupacion del transporte aéreo de pasajeros
ECO 19 Numero de viajeros que arriban a la ciudad por terminales aéreas
ECO 21  Carga tributaria para las empresas

EMPRESARI

Puntaje Codigo Indicador Puntaje
(De0a 10) (De0a 10)
0,00 EMP3 Convenios de cooperacion publico privado 0,00
0,00 EMP 4 Ejecucion de proyectos turisticos en alianza publico privado 0,00
0.00 EMP 5 Prestadores de servicios turisticos certificados en calidad turistica 0,00
’ EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT 2,88
0,00 EMP7 Habitaciones hoteleras categorizadas 0,00
0,00 EMP8 Restaurantes categorizados por tenedores 0,00
0,00 EMP9 Relacion de prestadores de servicios turisticos con registro cancelado 10,00
3,15 EMP 13A Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 0,00

EMP 33  Facilidad para abrir una empresa 10,00
EMP 34  Establecimientos gastrondmicos 0,00
EMP 35  Agencias de viajes 4,12
Puntaje
(De0a10)
7,30 Cédigo Indicador Puntaje
0,00 (De 0a10) ‘
0,00 EST1 Apoyo técnico al diseno de productos turisticos 0,00 '
0,00 EST 14 Promocién en medios virtuales 0,00
0,00 EST5 Promocion a través de guias turisticas 0,00 ’
7,34 EST 6 Disponibilidad Paquetes Turisticos en OTAS 10,00
EST 10 Participacion en ferias nacionales especializadas en turismo 0,00
EST 11 Participacion en ferias internacionales especializadas en turismo 0,00 ‘
Puntaje —  <cociar |
0,00 Cédigo Indicador Puntaje \
0,00 o (De 0a10)
0,00 soc1 Subempleo objetivo 0,80
0,00 SOC5 Informalidad laboral 1,90
0,00 SOC 6 Empleo directo en el sector turismo 7,99
0,00 sSOCc7 Contratacion a término indefinido 3,51
0:00 sSOoCcs8 Colegios con formacion turistica 1,97
0,00 SOC25  Salario del sector turismo 0,00
10,00 SOC 26  Participacion del turismo en el empleo 3,01
5,'23 soc9 Programas de pregrado en turismo 0,00
245 SOC10  Programas de posgrado en turismo 0,00
0:00 SOC 23  Bilingliismo en programas de pregrado en turismo 1,70
0,00
10,00 INFRAESTRUCT!
g’gg Codigo Indicador Puntaje
, (De 02 10)
10,00 INF 1 indice de penetracion del servicio de internet banda ancha 4,60
INF 3 Velocidad de conexion a internet por banda ancha 1,91
INF 4 Llamadas caidas en la red de telefonia movil 8,78
INF 5 Instituciones prestadoras de servicios de salud 6,00
Puntaje INF 6 Instituciones prestadoras de servicios de salud de alto nivel 0,00
(De0a 10) INF 7 Disponibilidad de camas hospitalarias 6,74
0,00 INF 11 Cobertura del servicio de acueducto 0,00
’ INF 12 Cobertura del servicio de alcantarillado 0,00
4,15 INF 13 Cobertura del servicio de aseo 0,00
0,00 INF 14 Cobertura del servicio de energia eléctrica 0,00
4,18 INF 16 Terminales de transporte terrestre 0,00
5,02 INF 25 Planes de accesibilidad para personas en condicion de discapacidad 0,00
0,00 INF 29 Capacidad hotelera 6,20
393 INF 22 Conectividad aérea nacional 4,08
’ INF 23 Conectividad aérea internacional 0,00
297 INF 30 Cobertura del servicio de gas natural 0,00
0,00 INF 31 Disponibilidad de ambulancias 4,26

CENTRO DE PENSAMIENTO
TURISTICO - COLOMBIA




Armenia 11/31

Puntaje para ciudades capitales de departamento

ARMENIA 2022VS. MEJOR PUNTAJE 2022

2022
(De0a10) 0 10 20 30 40 50 60 70 80 9.0 100
683
CULTURAL 438 —
9,49
AMBIENTAL 857 o,
. 689
GESTIONDEDESTINO 633 cesnonoc oesro [
5 - 6,61
ECONGMICO 535 cconcmco N
EMPRESARIAL 767
309 empresariaL [
ESTRATEGIA DE MERCADEO 5,23
SOCIAL 4,44
INFRAESTRUCTURA 7,08 9,24
eraesteucrues [ ,
ICTRC - Capitales
P 5'75 M puntaje ciudad Mejor puntaje del criterio
EMPRESARI
Cédigo Indicador Puntaje Cadigo Indicador Puntaje
(De0a 10) (De0a 10)
CuL1 Inventario de patrimonio cultural 10,00 EMP3 Convenios de cooperacion publico privado 7.47
CcuLs Oferta de productos turisticos culturales 8,07 EMP 4 Ejecucion de proyectos turisticos en alianza publico privado 2,63
CUL9 Atractivos culturales declarados bienes de interés cultural de la nacién 1,12 EMP 5 Pre§tadores de Servicios tgnshcos certificados en calidad turistica 371
Oferta de productos turisticos gastrondmicos 095 EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT 6,28
CuL12 P! 5 & o i . » EMP7 Habitaciones hoteleras categorizadas 0,00
CUL13  Eventos para la preservacion y promocion de la gastronomia tradicional 0,00 EMP8 Restaurantes categorizados por tenedores 0,00
CUL 14 Disefio técnico de productos culturales 7,38 EMP 9 Relacion de prestadores de servicios turisticos con registro cancelado 3,62
CUL16 Festividades y eventos tradicionales 315 EMP 13A Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 0,00
! EMP 33  Facilidad para abrir una empresa 6,83
EMP 34  Establecimientos gastrondmicos 3,43
EMP 35  Agencias de viajes 6,61
Cadigo Indicador Puntaje
(De0a10)
AMB1  Calidad del agua 891 Cédigo Indicador Puntaje
AMB 2 Productos turisticos de naturaleza 5,64 (De 0a 10)
AMB 15  Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza 10,00 EST1 Apoyo técnico al diseno de productos turisticos 8,07
AMB 19  Adaptacion al cambio climatico 10,00 EST 14 Promocién en medios virtuales 10,00
AMB 20  Gestion del riesgo 10,00 EST5 Promocion a través de guias turisticas 0,00
AMB 23  Denuncias ambientales 9,26 EST 6 Disponibilidad Paquetes Turisticos en OTAS 10,00
EST 10 Participacion en ferias nacionales especializadas en turismo 3,33
EST 11 Participacion en ferias internacionales especializadas en turismo 0,00
Codigo Indicador Elirgtaij; SOCIA
GES 1 Destinos certificados en sostenibilidad 10,00 Codigo Indicador Eur;taljg
GES 4A Plan de desarrollo turistico 10,00 L eoe
GES 5A Turismo en el plan de desarrollo 10,00 soc1 Subemp\veo objetivo 217
GES 9 Contribucion Parafiscal 8,18 Socs Informahd.ad laboral . 545
GES 10 Financiamiento de Proyectos 511 SOC 6 Empleo directo en el sector turismo 5,48
GES 15 Presupuesto de inversién destinado al turismo 0,87 soc7 Contr‘atacwon a term\h/o mdgﬁmdo 7,23
GES 19A  Oficina especializada en gestion turistica 10,00 socs Co\eg\os con formaqon turistica 0,00
GES 29 Produccion de informacién estadistica de viajes y turismo 0,00 SOC 25 Sa\a(lq de‘\ ysector tuf\smo 9,69
GES 32 Seguridad a empresas comerciales 3,58 SOC 26  Participacion del turismo en e\‘ empleo 6,78
GES 33 Eventos terroristas 10,00 SOC9 Programas de pregrado en turismo 5,88
GES 34 Homicidios 6,30 SOC 10 Prggr?rnas de posgrado en turismo ) 0,00
GES 37 Disponibilidad policia de turismo 303 SOC 23  Bilingliismo en programas de pregrado en turismo 1,70
GES 38 Puntos de informacion turistica 8,61
GES 40 Accidentalidad vial 2,84
GES 43 Retorno a la contribucién parafiscal 0,00 P " .
GES 44 Presupuesto regionalizado para el turismo 9,15 Cédigo Indicador E‘:gtaljg
GES 45 Delitos cometidos contra turistas 10,00 INF 1 indice de penetracion del servicio de internet banda ancha 6,26
INF 3 Velocidad de conexion a internet por banda ancha 496
INF 4 Llamadas caidas en la red de telefonia movil 10,00
ECONOMICO INF 5 Instituciones prestadoras de servicios de salud 7,47
Cédigo Indicador Puntaje INF 6 Instituciones prestadoras de servicios de salud de alto nivel 2,84
(De0a 10) INF 7 Disponibilidad de camas hospitalarias 7,21
. INF 11 Cobertura del servicio de acueducto 9,84
ECO1 RevPar promedwok 6,62 INF 12 Cobertura del servicio de alcantarillado 9,81
ECO3 Ingreso d_e extramero? 5,79 INF 13 Cobertura del servicio de aseo 9,84
ECO 2 Porcentaje de ocupacion hotelera 6,14 INF 14 Cobertura del servicio de energia eléctrica 10,00
ECO 12 IPC transporte aéreo de pasajeros 9,73 INF 16 Terminales de transporte terrestre 5,00
ECO 13  IPC de paquetes turisticos 7,18 INF 25 Planes de accesibilidad para personas en condicion de discapacidad 10,00
ECO 17  Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo 545 ::E gz Eapacwc_ia% hé:te}era onal g'gi
ECO 18 Factor de ocupacion del transporte aéreo de pasajeros 2,85 onect!vw_ ad acrea nacional g
ECO 19 . L . Ry inales a6 INF 23 Conectividad aérea internacional 2,13
cO Numero.de v@eros que arriban a la ciudad por terminales aéreas 4,21 INF 30 Cobertura del servicio de gas natural 817
ECO21  Carga tributaria para las empresas 0,18 INF31  Disponibilidad de ambulancias 533

Fundacion

Universitaria Cafam

Conocimiento con Responsabilidad Social

o cotelco

Asociacion Hoteleray Turistica de Colombia



Barranquilla s/31

Puntaje para ciudades capitales de departamento

BARRANQUILLA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
2022

vt 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 5,92 CULTURAL _ 483

AMBIENTAL 9,49 ocesrs. [
GESTION DE DESTINO 4,80 GESTION DE DESTINO _ pe
ECONOMICO 5,47 economico |GG
EMPRESARIAL 5,27 EMPRESARIAL _ 747
ESTRATEGIA DE MERCADEO 9,63 ESTRATEGIA DE MERCADEO _9‘63
SOCIAL 4,23 SOCIAL _ 841
INFRAESTRUCTURA 7,66 |NFRAESTRUCTURA _ 9.24
ICTRC - Capitales 6,24

M puntaje ciudad Mejor puntaje del criterio

EMPRESARI

Cédigo Indicador Puntaje Cadigo Indicador Puntaje
(De0a 10) (De0a 10)
CuL1 Inventario de patrimonio cultural 10,00 EMP3 Convenios de cooperacion publico privado 2,89
CuL8 Oferta de productos turisticos culturales 515 EMP 4 Ejecucion de proyectos turisticos en alianza publico privado 4,16
CUL9 Atractivos culturales declarados bienes de interés cultural de la nacién 3,50 EMP 5 Pre§tadores de Servicios tgnshcos certificados en calidad turistica 547
Oferta de productos turisticos gastrondmicos 508 EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT 5,56
CuL12 P! 5 & o i . 4 EMP7 Habitaciones hoteleras categorizadas 7,67
CUL13  Eventos para la preservacion y promocién de la gastronomia tradicional 3,33 EMP8 Restaurantes categorizados por tenedores 0,00
CUL 14 Disefio técnico de productos culturales 8,09 EMP 9 Relacion de prestadores de servicios turisticos con registro cancelado 4,09
CUL16 Festividades y eventos tradicionales 631 EMP 13A Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 10,00
! EMP 33  Facilidad para abrir una empresa 4,39
EMP 34  Establecimientos gastrondmicos 717
EMP 35  Agencias de viajes 6,60
Cadigo Indicador Puntaje
(De0a10)
AMB1  Calidad del agua 9,58 Codigo Indicador Puntaje
AMB 2 Productos turisticos de naturaleza 7,34 (De 0a 10) ‘
AMB 15  Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza 10,00 EST1 Apoyo técnico al diseno de productos turisticos 10,00
AMB 19  Adaptacion al cambio climatico 10,00 EST 14 Promocién en medios virtuales 10,00
AMB 20  Gestion del riesgo 10,00 EST5 Promocion a través de guias turisticas 10,00 ’
AMB 23  Denuncias ambientales 10,00 EST6 Disponibilidad Paquetes Turisticos en OTAS 10,00
EST 10 Participacion en ferias nacionales especializadas en turismo 10,00
EST 11 Participacion en ferias internacionales especializadas en turismo 7,78 ‘

Codieo Inicador Puntle [ SocAL
(De0a10) SOCIA

GES1 Destinos certificados en sostenibilidad 0,00 Cédigo Indicador Puntaje §

GES 4A Plan de desarrollo turistico 10,00 L (De0210)
GES 5A Turismo en el plan de desarrollo 10,00 soc1 Subemp\veo objetivo 2,09
GES 9 Contribucion Parafiscal 8,55 Socs Informahd.ad laboral . 1,68
GES 10 Financiamiento de Proyectos 0,00 socé Empleo d'T?CtO gn e! SQFW tu(\smo 3,95
GES 15 Presupuesto de inversién destinado al turismo 10,00 soc7 Contr‘atacwon a term\h/o mdgﬁmdo 4,72
GES 19A  Oficina especializada en gestion turistica 10,00 socs Co\eg\os con formaqon turistica 312
GES 29 Produccion de informacién estadistica de viajes y turismo 10,00 SOC 25 Sa\a(lq de‘\ ysector tuf\smo 415
GES 32 Seguridad a empresas comerciales 234 SOC 26  Participacion del turismo en e\‘ empleo 7,93
GES 33 Eventos terroristas 3,98 SOC9 Programas de pregrado en tur\‘smo 4,77
GES 34 Homicidios 554 SOC10 Prggr?rnas de posgrado en turismo ) 2,40
GES 37 Disponibilidad policia de turismo 3,05 SOC 23  Bilingliismo en programas de pregrado en turismo 7,48
GES 38 Puntos de informacion turistica 0,00
GES 40 Accidentalidad vial 1,71
GES 43 Retorno a la contribucién parafiscal 0,00 P - g .
GES 44 Presupuesto regionalizado para el turismo 0,00 Cédigo Indicador E‘:gtaljg
GES 45 Delitos cometidos contra turistas 649 INF 1 indice de penetracion del servicio de internet banda ancha 7,66
INF 3 Velocidad de conexion a internet por banda ancha 6,94 j
INF 4 Llamadas caidas en la red de telefonia movil 9,08
ECONOMICO INF 5 Instituciones prestadoras de servicios de salud 6,73 ]
Cédigo Indicador Puntaje INF 6 Instituciones prestadoras de servicios de salud de alto nivel 2,11 —
(De0a 10) :NE Zl Ewsbpor;\bm%a(‘j de c_amads hospltslart\as g,gg D
; obertura del servicio de acueducto ,
ECO1 RevPar promedwok 4,23 INF 12 Cobertura del servicio de alcantarillado 9,91 O
ECO3 Ingreso de extranjeros 7,78 INF 13 Cobertura del servicio de aseo 9,97 Z
ECO 2 Porcentaje de ocupacion hotelera 7,77 INF 14 Cobertura del servicio de energia eléctrica 9,99
ECO 12 IPC transporte aéreo de pasajeros 7,64 INF 16 Terminales de transporte terrestre 5,00 é
ECO 13  IPC de paquetes turisticos 7,50 INF 25 Planes de accesibilidad para personas en condicion de discapacidad 10,00
ECO 17 Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo 6,03 INF 29 Capadc_iqd hote}era . 887 Dﬂ
ECO 18 Factor de ocupacion del transporte aéreo de pasajeros 1,32 ::E gg Conect!vw_dad acrea _nacwona\_ 615 <
. . . . . . Conectividad aérea internacional 4,98
ECO 19 Numero de viajeros que arriban a la ciudad por terminales aéreas 6,79 INF 30 Cobertura del servicio de gas natural 7.93 m
ECO21  Carga tributaria para las empresas 0,16 INF31  Disponibilidad de ambulancias 6,93

CENTRO DE PENSAMIENTO
TURISTICO - COLOMBIA



2022

(De0a10)
CULTURAL 6,83
AMBIENTAL 9,00
GESTION DE DESTINO 5,95
ECONOMICO 6,61
EMPRESARIAL 7,67

ESTRATEGIA DE MERCADEO 6,88

SOCIAL 8,41
INFRAESTRUCTURA 9,24
ICTRC - Capitales 7,58

1/31

Bogota

Puntaje para ciudades capitales de departamento

BOGOTA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL

avetena [ "

GESTION DE DESTINO

- 6,61
econsmico [
empresariaL [

M puntaje ciudad Mejor puntaje del criterio

Codigo Indicador
CuL1 Inventario de patrimonio cultural
CUL8 Oferta de productos turisticos culturales
CUL9 Atractivos culturales declarados bienes de interés cultural de la nacion
CUL12 Oferta de productos turisticos gastrondmicos
CUL13 Eventos para la preservacion y promocion de la gastronomia tradicional
CUL 14 Disefio técnico de productos culturales
CUL16  Festividades y eventos tradicionales
Cadigo Indicador
AMB 1 Calidad del agua
AMB 2 Productos turisticos de naturaleza

AMB 15  Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza
AMB 19  Adaptacion al cambio climatico

AMB 20  Gestion del riesgo

AMB 23  Denuncias ambientales

Indicador

Codigo

GES 1 Destinos certificados en sostenibilidad

GES 4A Plan de desarrollo turistico

GES 5A Turismo en el plan de desarrollo

GES 9 Contribucién Parafiscal

GES 10 Financiamiento de Proyectos

GES 15 Presupuesto de inversién destinado al turismo
GES 19A  Oficina especializada en gestion turistica

GES 29 Produccion de informacion estadistica de viajes y turismo
GES 32 Seguridad a empresas comerciales

GES 33 Eventos terroristas

GES 34 Homicidios

GES 37 Disponibilidad policia de turismo

GES 38 Puntos de informacion turistica

GES 40 Accidentalidad vial

GES 43 Retorno a la contribucién parafiscal

GES 44 Presupuesto regionalizado para el turismo
GES 45 Delitos cometidos contra turistas
w ECONOMICO
O Codigo Indicador
o ECO1 RevPar promedio
_| ECO 3 Ingreso de extranjeros
> ECO 2 Porcentaje de ocupacion hotelera

ECO 12
ECO 13
ECO 17
ECO 18
ECO 19
ECO 21

IPC transporte aéreo de pasajeros

IPC de paquetes turisticos

Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo

Factor de ocupacion del transporte aéreo de pasajeros

Numero de viajeros que arriban a la ciudad por terminales aéreas
Carga tributaria para las empresas

Fundacion

Universitaria Cafam

Conocimiento con Responsabilidad Social

m
<
©
Pl
m
i
>
=

Puntaje Codigo Indicador Puntaje
(De0a 10) (De0a 10)
10,00 EMP3 Convenios de cooperacion publico privado 10,00
6,17 EMP 4 Ejecucion de proyectos turisticos en alianza publico privado 10,00
10,00 EMP 5 Prestadores de servicios turisticos certificados en calidad turistica 10,00

’ EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT 10,00
021 EMP7 Habitaciones hoteleras categorizadas 8,97
3,33 EMP8 Restaurantes categorizados por tenedores 0,00
8,09 EMP9 Relacion de prestadores de servicios turisticos con registro cancelado 2,95
10,00 EMP 13A Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 8,79

EMP 33  Facilidad para abrir una empresa 3,66
EMP 34  Establecimientos gastrondmicos 10,00
EMP 35  Agencias de viajes 10,00
Puntaje
(De0a10)
8,59 Cédigo Indicador Puntaje
7,66 (De 02 10)
10,00 EST1 Apoyo técnico al diseno de productos turisticos 10,00
10,00 EST 14 Promocion en medios virtuales 10,00
10,00 EST5 Promocion a través de guias turisticas 0,00
7,72 EST 6 Disponibilidad Paquetes Turisticos en OTAS 10,00
EST 10 Participacion en ferias nacionales especializadas en turismo 5,28
EST 11 Participacion en ferias internacionales especializadas en turismo 6,02
Puntaje —  <cociar |
(0e0310
10,00 Codigo Indicador Puntaje
10,00 o (De0a10)
10,00 soc1 Subempleo objetivo 4,34
10,00 SOC5 Informalidad laboral 9,58
10,00 SOC 6 Empleo directo en el sector turismo 8,85
142 soc7 Contratacion a término indefinido 10,00
16’00 sSOoCcs8 Colegios con formacion turistica 10,00
10,00 SOC25  Salario del sector turismo 10,00
0,00 SOC 26  Participacion del turismo en el empleo 3,83
0:00 soc9 Programas de pregrado en turismo 10,00
10,00 SOC10  Programas de posgrado en turismo 10,00
2&_2 SOC 23  Bilingliismo en programas de pregrado en turismo 7,46
8,61
0,00
2’(8)8 Codigo Indicador Puntaje
g (De 02 10)
115 INF 1 indice de penetracion del servicio de internet banda ancha 10,00
INF 3 Velocidad de conexion a internet por banda ancha 9,96
INF 4 Llamadas caidas en la red de telefonia movil 8,50
INF 5 Instituciones prestadoras de servicios de salud 4,56
Puntaje INF 6 Instituciones prestadoras de servicios de salud de alto nivel 10,00
(De0a 10) INF 7 Disponibilidad de camas hospitalarias 576
414 INF 11 Cobertura del servicio de acueducto 9,99
’ INF 12 Cobertura del servicio de alcantarillado 9,98
10,00 INF 13 Cobertura del servicio de aseo 9,99
541 INF 14 Cobertura del servicio de energia eléctrica 10,00
4,57 INF 16 Terminales de transporte terrestre 10,00
10,00 INF 25 Planes de accesibilidad para personas en condicion de discapacidad 10,00
10,00 INF 29 Capacidad hotelera 10,00
535 INF 22 Conectividad aérea nacional 10,00
; INF 23 Conectividad aérea internacional 10,00
10,00 INF 30 Cobertura del servicio de gas natural 8,29
0,00 INF 31 Disponibilidad de ambulancias 10,00

o cotelco

Asociacion Hoteleray Turistica de Colombia



Bucaramanga

8/31

Puntaje para ciudades capitales de departamento

BUCARAMANGA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

2022
(De0a10) 0 10 20 30 40 50 60 70 80 9.0 100
683
CULTURAL 583 v,
9,49
AMBIENTAL 852 o,
. 689
GESTIONDEDESTINO 5,73 cesmonoeocsrivo RN
5 - 6,61
ECONGMICO 5154 cconcvco [
EMPRESARIAL 767
-7 emeresariaL [
ESTRATEGIA DE MERCADEO 11
SOCIAL 4,54
INFRAESTRUCTURA 7,38 9,24
weesesrrucrures [
ICTRC - Capitales
P 6'04 M puntaje ciudad Mejor puntaje del criterio
EMPRESARI
Cédigo Indicador Puntaje Cadigo Indicador Puntaje
(De0a 10) (De0a 10)
CuL1 Inventario de patrimonio cultural 10,00 EMP3 Convenios de cooperacion publico privado 5,78
CcuLs Oferta de productos turisticos culturales 8,07 EMP 4 Ejecucion de proyectos turisticos en alianza publico privado 8,33
CUL9 Atractivos culturales declarados bienes de interés cultural de la nacién 1,57 EMP 5 Pre§tadores de Servicios tgnshcos certificados en calidad turistica 4,55
Oferta de productos turisticos gastrondmicos 097 EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT 8,25
CuL12 P! 5 & o i . 4 EMP7 Habitaciones hoteleras categorizadas 0,00
CUL13  Eventos para la preservacion y promocion de la gastronomia tradicional 5,28 EMP8 Restaurantes categorizados por tenedores 0,00
CUL 14 Disefio técnico de productos culturales 8,09 EMP 9 Relacion de prestadores de servicios turisticos con registro cancelado 6,11
CUL16 Festividades y eventos tradicionales 6.85 EMP 13A Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 8,80
’ EMP 33  Facilidad para abrir una empresa 2,00
EMP 34  Establecimientos gastrondmicos 3,43
EMP 35  Agencias de viajes 7,42
Cadigo Indicador Puntaje
(De0a10)
AMB1  Calidad del agua 10,00 Cédigo Indicador Puntaje
AMB 2 Productos turisticos de naturaleza 6,22 (De 0a10) ‘
AMB 15  Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza 10,00 EST1 Apoyo técnico al diseno de productos turisticos 10,00
AMB 19  Adaptacion al cambio climatico 10,00 EST 14 Promocién en medios virtuales 10,00
AMB 20  Gestion del riesgo 10,00 EST5 Promocion a través de guias turisticas 0,00 ’
AMB 23  Denuncias ambientales 4,88 EST 6 Disponibilidad Paquetes Turisticos en OTAS 10,00
EST 10 Participacion en ferias nacionales especializadas en turismo 6,67
EST 11 Participacion en ferias internacionales especializadas en turismo 0,00 ‘
Cédigo Indicador Elirgtaij; SOCIA <
GES 1 Destinos certificados en sostenibilidad 0,00 Codigo Indicador E)ugtijg \
GES 4A Plan de desarrollo turistico 10,00 L o
GES 5A Turismo en el plan de desarrollo 10,00 soc1 Subemp\veo objetivo 2,53
GES 9 Contribucién Parafiscal 8,50 Socs Informahd.ad laboral X 4,07
GES 10 Financiamiento de Proyectos 511 SOC 6 Empleo directo en el sector turismo 6,90
GES 15 Presupuesto de inversién destinado al turismo 0,00 soc7 Contr‘atacwon a term\h/o mdgﬁmdo 5.21
GES 19A  Oficina especializada en gestion turistica 10,00 socs Co\eg\os con formaqon turistica 0,00
GES 29 Produccion de informacién estadistica de viajes y turismo 0,00 SOC 25 Sa\a(lq de‘\ ysector tuf\smo 4,82
GES 32 Seguridad a empresas comerciales 298 SOC 26  Participacion del turismo en e\‘ empleo 6,15
GES 33 Eventos terroristas 10,00 SOC9 Programas de pregrado en turismo 4,39
GES 34 Homicidios 6,14 SOC 10 Prggr?rnas de posgrado en turismo ) 3,80
GES 37 Disponibilidad policia de turismo 7,18 SOC 23  Bilingliismo en programas de pregrado en turismo 7,51
GES 38 Puntos de informacion turistica 6,83
GES 40 Accidentalidad vial 2,49
GES 43 Retorno a la contribucién parafiscal 0,00 P " .
GES 44 Presupuesto regionalizado para el turismo 8,26 Cédigo Indicador E‘:gtaljg
GES 45 Delitos cometidos contra turistas 10,00 INF 1 indice de penetracion del servicio de internet banda ancha 7,15
INF 3 Velocidad de conexion a internet por banda ancha 6,51 <
INF 4 Llamadas caidas en la red de telefonia movil 9,69
nstituciones prestadoras de servicios de salu 3
ECONOMICO INF 5 Instituci doras d icios de salud 8,19 O
Cédigo Indicador Puntaje INF 6 Instituciones prestadoras de servicios de salud de alto nivel 1,53 Z
(De0a 10) INF 7 Disponibilidad de camas hospitalarias 7,37
ECO1 RevP. di 435 INF 11 Cobertura del servicio de acueducto 9,53 <
evrarprome ‘0' 4 INF 12 Cobertura del servicio de alcantarillado 9,36 z
ECO3 Ingreso d_e extramero? 6,30 INF 13 Cobertura del servicio de aseo 9,32
ECO 2 Porcentaje de ocupacion hotelera 8,04 INF 14 Cobertura del servicio de energia eléctrica 10,00
ECO 12 IPC transporte aéreo de pasajeros 6,78 INF 16 Terminales de transporte terrestre 5,00
ECO 13  IPC de paquetes turisticos 6,53 INF 25 Planes de accesibilidad para personas en condicion de discapacidad 10,00 <
ECO 17  Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo 7,78 ::E gz Eapacwc_ia% hé:te}era onal g'ig @)
ECO 18 Factor de ocupacion del transporte aéreo de pasajeros 3,77 INF 23 onect!vw_da acrea nacional | 2‘ 3
ECO 19  Numero de viajeros que arriban a la ciudad por terminales aéreas 6,08 Conectividad acrea internaciona 1 D
_ ajeros g P g INF30  Cobertura del servicio de gas natural 8,31 om
ECO21  Carga tributaria para las empresas 0,20 INF31  Disponibilidad de ambulancias 6,76

CENTRO DE PENSAMIENTO
TURISTICO - COLOMBIA




Puntaje para ciudades capitales de departamento

CALI 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

2022
(De0a10) 0 10 20 30 40 50 60 70 80 9.0 100
683
CULTURAL 5,69 —
9,49
AMBIENTAL 028 oo,
. 689
GESTIONDEDESTINO 5,80 cesnonoc oesro [
5 - 6,61
ECONGMICO 597 cconcmco
EMPRESARIAL 767
99 empresariaL [
ESTRATEGIA DE MERCADEO 3
.38 esraTecia D Mercaeo [
SOCIAL 4,84
INFRAESTRUCTURA 7,69 9,24
eraesteucrues [ |
ICTRC - Capitales
P 6'41 M puntaje ciudad Mejor puntaje del criterio
EMPRESARI
Cédigo Indicador Puntaje Cadigo Indicador Puntaje
(De0a 10) (De0a 10)
CuL1 Inventario de patrimonio cultural 10,00 EMP3 Convenios de cooperacion publico privado 0,00
CcuLs Oferta de productos turisticos culturales 6,17 EMP 4 Ejecucion de proyectos turisticos en alianza publico privado 2,63
CUL9 Atractivos culturales declarados bienes de interés cultural de la nacién 3,50 EMP 5 Pre§tadores de Servicios tgnshcos certificados en calidad turistica 71
Oferta de productos turisticos gastrondmicos 152 EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT 7,45
CuL12 P! 5 & o i . Y EMP7 Habitaciones hoteleras categorizadas 8,25
CUL13  Eventos para la preservacion y promocion de la gastronomia tradicional 5,28 EMP8 Restaurantes categorizados por tenedores 0,00
CUL 14 Disefio técnico de productos culturales 9,18 EMP 9 Relacion de prestadores de servicios turisticos con registro cancelado 1,50
CUL16 Festividades y eventos tradicionales 417 EMP 13A Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 8,49
’ EMP 33  Facilidad para abrir una empresa 4,39
EMP 34  Establecimientos gastrondmicos 6,70
EMP 35  Agencias de viajes 8,39
Cadigo Indicador Puntaje
(De0a10)
AMB1  Calidad del agua 9,80 Cédigo Indicador Puntaje
AMB 2 Productos turisticos de naturaleza 6,60 (De 0a 10)
AMB 15  Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza 10,00 EST1 Apoyo técnico al diseno de productos turisticos 9,51
AMB 19  Adaptacion al cambio climatico 10,00 EST 14 Promocién en medios virtuales 10,00
AMB 20  Gestion del riesgo 10,00 EST5 Promocion a través de guias turisticas 10,00
AMB 23  Denuncias ambientales 9,26 EST 6 Disponibilidad Paquetes Turisticos en OTAS 10,00
EST 10 Participacion en ferias nacionales especializadas en turismo 7,74
EST 11 Participacion en ferias internacionales especializadas en turismo 3,01
Codigo Indicador Elirgtaij; SOCIA
GES 1 Destinos certificados en sostenibilidad 0,00 Codigo Indicador Eur;taljg
GES 4A Plan de desarrollo turistico 10,00 L o
GES 5A Turismo en el plan de desarrollo 10,00 soc1 Subemp\veo objetivo 2,39
GES 9 Contribucion Parafiscal 8,65 Socs Informahd.ad laboral X 418
GES 10 Financiamiento de Proyectos 7.40 SOC 6 Empleo directo en el sector turismo 717
GES 15 Presupuesto de inversién destinado al turismo 2,58 soc7 Contr‘atacwon a term\h/o mdgﬁmdo 6,38
GES 19A  Oficina especializada en gestion turistica 10,00 socs Co\eg\os con formaqon turistica 312
GES 29 Produccion de informacién estadistica de viajes y turismo 10,00 SOC 25 Sa\a(lq de‘\ ysector tuf\smo 6,44
GES 32 Seguridad a empresas comerciales 1,26 SOC 26  Participacion del turismo en e\‘ empleo 5,41
GES 33 Eventos terroristas 6,99 SOC9 Programas de pregrado en turismo 5,10
GES 34 Homicidios 226 SOcC 10 Prggr?rnas de posgrado en turismo ) 4,80
GES 37 Disponibilidad policia de turismo 4,04 SOC 23  Bilingliismo en programas de pregrado en turismo 3,43
GES 38 Puntos de informacion turistica 8,61
GES 40 Accidentalidad vial 0,92
GES 43 Retorno a la contribucién parafiscal 5,39 P " .
GES 44 Presupuesto regionalizado para el turismo 8,47 Cédigo Indicador E‘:gtaljg
GES 45 Delitos cometidos contra turistas 2,06 INF 1 indice de penetracion del servicio de internet banda ancha 8,31
INF 3 Velocidad de conexion a internet por banda ancha 8,05
INF 4 Llamadas caidas en la red de telefonia movil 9,05
ECONOMICO INF 5 Instituciones prestadoras de servicios de salud 5,64
Cédigo Indicador Puntaje INF 6 Instituciones prestadoras de servicios de salud de alto nivel 0,44
(De0a 10) INF 7 Disponibilidad de camas hospitalarias 6,65
. INF 11 Cobertura del servicio de acueducto 9,48
ECO1 RevPar promedwok 4,27 INF 12 Cobertura del servicio de alcantarillado 9,47
ECO3 Ingreso d_e extramero? 825 INF 13 Cobertura del servicio de aseo 9,62
ECO 2 Porcentaje de ocupacion hotelera 6,04 INF 14 Cobertura del servicio de energia eléctrica 9,99
ECO 12 IPC transporte aéreo de pasajeros 9,22 INF 16 Terminales de transporte terrestre 5,00
ECO 13  IPC de paquetes turisticos 9,18 INF 25 Planes de accesibilidad para personas en condicion de discapacidad 10,00
ECO 17  Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo 6,33 ::E gz Eapacwc_ia% hé:te}era onal g'gg
ECO 18 Factor de ocupacion del transporte aéreo de pasajeros 2,24 onect!vw_ ad acrea nacional ’
ECO 19 . L . Ry inales a6 INF 23 Conectividad aérea internacional 5,72
cO Numero.de v@eros que arriban a la ciudad por terminales aéreas 8,02 INF 30 Cobertura del servicio de gas natural 7.70
ECO21  Carga tributaria para las empresas 0,17 INF31  Disponibilidad de ambulancias 8,68

Fundacion

Universitaria Cafam

Conocimiento con Responsabilidad Social

o cotelco

Asociacion Hoteleray Turistica de Colombia



Cartagena

Puntaje para ciudades capitales de departamento

CALI 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
2022

v 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 6.77 curroral [ -
AMBIENTAL 8,62 aveentaL [
GESTION DE DESTINO 5,74 GESTION DE DESTINO [

ECONOMICO 6,49 economico [

EMPRESARIAL 6,68

767
ESTRATEGIA DE MERCADEO 5,67
SOCIAL 5,34
INFRAESTRUCTURA 6,84 92e
eraesteucrns [ ,
ICTRC - Capitales
P 6'41 M puntaje ciudad Mejor puntaje del criterio
EMPRESARI
Cédigo Indicador Puntaje Cadigo Indicador Puntaje
(De0a 10) (De0a 10)
CuL1 Inventario de patrimonio cultural 10,00 EMP3 Convenios de cooperacion publico privado 6,71
CuLs8 Oferta de productos turisticos culturales 5,68 EMP 4 Ejecucion de proyectos turisticos en alianza publico privado 0,00
CUL9 Atractivos culturales declarados bienes de interés cultural de la nacién 8,28 EMP 5 Pre§tadores de Servicios tgnshcos certificados en calidad turistica 599
Oferta d ductos turfsti trondmi EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT 9,45
CuL12 erta de productos “”5‘ FOS gas romg)/m\cos i . 0,49 EMP7 Habitaciones hoteleras categorizadas 10,00
CUL13  Eventos para la preservacion y promocion de la gastronomia tradicional 8,62 EMP8 Restaurantes categorizados por tenedores 10,00
CUL 14 Disefio técnico de productos culturales 5,45 EMP 9 Relacion de prestadores de servicios turisticos con registro cancelado 3,00
CUL16 Festividades y eventos tradicionales 8,86 EMP 13A Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 7,86
’ EMP 33  Facilidad para abrir una empresa 2,83
EMP 34  Establecimientos gastrondmicos 8,90
EMP 35  Agencias de viajes 8,71
Cadigo Indicador Puntaje
(De0a10)
AMB1  Calidad del agua 10,00 Cédigo Indicador Puntaje
AMB 2 Productos turisticos de naturaleza 7,93 (De 0a10) ‘
AMB 15  Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza 7,24 EST1 Apoyo técnico al disefio de productos turisticos 2,71
AMB 19  Adaptacion al cambio climatico 10,00 EST 14 Promocién en medios virtuales 10,00
AMB 20  Gestion del riesgo 10,00 ESTS5 Promocion a través de guias turisticas 0,00 ’
AMB 23  Denuncias ambientales 6,53 EST 6 Disponibilidad Paquetes Turisticos en OTAS 10,00
EST 10 Participacion en ferias nacionales especializadas en turismo 5,28
EST 11 Participacion en ferias internacionales especializadas en turismo 6,02 ‘
Cédigo Indicador Elirgtaij; SOCIA <
GES 1 Destinos certificados en sostenibilidad 10,00 Codigo Indicador E)ugtijg \
GES 4A Plan de desarrollo turistico 10,00 L o2
GES 5A Turismo en el plan de desarrollo 10,00 soc1 Subemp\veo objetivo 2,85
GES 9 Contribucién Parafiscal 8,43 Socs Informahd.ad laboral X 212
GES 10 Financiamiento de Proyectos 0,00 SOC 6 Empleo directo en el sector turismo 4,38
GES 15 Presupuesto de inversién destinado al turismo 0,00 soc7 Contr‘atacwon a term\h/o mdgﬁmdo 6,10
GES 19A  Oficina especializada en gestion turistica 10,00 socs Co\eg\os con formaqon turistica 6,53
GES 29 Produccion de informacién estadistica de viajes y turismo 0,00 SOC 25 Sa\a(lq de‘\ ysector tuf\smo 7,83
GES 32 Seguridad a empresas comerciales 259 SOC 26  Participacion del turismo en el empleo 10,00
GES 33 Eventos terroristas 16 00 SOC9 Programas de pregrado en turismo 5,65
GES 34 Homicidios 8 ;12 SOC10  Programas de posgrado en turismo 6,20
GES 37 Disponibilidad policia de turismo 7‘06 SOC 23  Bilingliismo en programas de pregrado en turismo 1,70
GES 38 Puntos de informacion turistica 10,00
GES 40 Accidentalidad vial 1,85
GES 43 Retorno a la contribucién parafiscal 0,00 P - . .
GES 44 Presupuesto regionalizado para el turismo 8,97 Cédigo Indicador E‘:gtaljg
GES 45 Delitos cometidos contra turistas 0.26 INF 1 indice de penetracion del servicio de internet banda ancha 6,96
INF 3 Velocidad de conexién a internet por banda ancha 6,13
INF 4 Llamadas caidas en la red de telefonia movil 8,99
ECONOMICO INF 5 Instituciones prestadoras de servicios de salud 6,64
Cédigo Indicador Puntaje INF 6 Instituciones prestadoras de servicios de salud de alto nivel 0,93
(De0a 10) INF 7 Disponibilidad de camas hospitalarias 7,96 <
. INF 11 Cobertura del servicio de acueducto 8,44
ECO1 RevPar promed\o' 10,00 INF 12 Cobertura del servicio de alcantarillado 8,37 Z
ECO3 Ingreso d_e extramero? 8,92 INF 13 Cobertura del servicio de aseo 8,04 Ll
ECO 2 Porcentaje de ocupacion hotelera 9,95 INF 14 Cobertura del servicio de energia eléctrica 9,97 O
ECO 12 IPC transporte aéreo de pasajeros 6,01 INF 16 Terminales de transporte terrestre 7,92
ECO 13 IPC de paquetes turisticos 6,02 INF 25 Planes de accesibilidad para personas en condicion de discapacidad 0,00 lS
ECO 17  Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo 9,44 ::E gz Eapacwc_ia% hé:te}era onal Z'Zg o
ECO 18 Factor de ocupacion del transporte aéreo de pasajeros 0,17 onect!vx_ ad acrea nacional ’
ECO 19 . L . Ry inales a6 INF 23 Conectividad aérea internacional 4,98 <
cO Numero.de v@eros que arriban a la ciudad por terminales aéreas 7,77 INF 30 Cobertura del servicio de gas natural 8.29 U
ECO21  Carga tributaria para las empresas 0,14 INF31  Disponibilidad de ambulancias 6,34

CENTRO DE PENSAMIENTO
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Puntaje para ciudades capitales de departamento

CUCUTA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
cucrura [ -
avetena [
< 6,89
cesmion oe pestino [
- 6,61
economico [

EMPRESARIAL

ESTRATEGIA DE MERCADEO

SOCIAL

CULTURAL 5,48
AMBIENTAL 717
GESTION DE DESTINO 4,18
ECONOMICO 5,30
EMPRESARIAL 4,42
ESTRATEGIA DE MERCADEO 7,39
SOCIAL 2,90
INFRAESTRUCTURA 6,85
ICTRC - Capitales 5,28

INFRAESTRUCTURA

M puntaje ciudad Mejor puntaje del criterio

o
o
(2}

Codigo Indicador
CuL1 Inventario de patrimonio cultural
CUL8 Oferta de productos turisticos culturales
CuUL9 Atractivos culturales declarados bienes de interés cultural de la nacion
CUL12 Oferta de productos turisticos gastrondmicos
CUL13 Eventos para la preservacion y promocion de la gastronomia tradicional
CUL 14 Disefio técnico de productos culturales
CUL16  Festividades y eventos tradicionales
Cadigo Indicador
AMB 1 Calidad del agua
AMB 2 Productos turisticos de naturaleza
AMB 15  Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza
AMB 19  Adaptacion al cambio climatico
AMB 20  Gestion del riesgo
AMB 23  Denuncias ambientales
Codigo Indicador
GES 1 Destinos certificados en sostenibilidad
GES 4A Plan de desarrollo turistico
GES 5A Turismo en el plan de desarrollo
GES 9 Contribucién Parafiscal
GES 10 Financiamiento de Proyectos
GES 15 Presupuesto de inversién destinado al turismo
GES 19A  Oficina especializada en gestion turistica
GES 29 Produccion de informacion estadistica de viajes y turismo
GES 32 Seguridad a empresas comerciales
GES 33 Eventos terroristas
GES 34 Homicidios
GES 37 Disponibilidad policia de turismo
GES 38 Puntos de informacion turistica
GES 40 Accidentalidad vial

GES 43
GES 44
GES 45

Cadigo

ECO1
ECO3
ECO 2
ECO 12
ECO 13
ECO 17
ECO 18
ECO 19
ECO 21

Fundacion

Universitaria Cafam

Conocimiento con Responsabilidad Social

Retorno a la contribucién parafiscal
Presupuesto regionalizado para el turismo
Delitos cometidos contra turistas

ECONOMICO

Indicador

RevPar promedio

Ingreso de extranjeros

Porcentaje de ocupacion hotelera

IPC transporte aéreo de pasajeros

IPC de paquetes turisticos

Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo

Factor de ocupacion del transporte aéreo de pasajeros

Numero de viajeros que arriban a la ciudad por terminales aéreas
Carga tributaria para las empresas

EMPRESARI
Puntaje Codigo Indicador Puntaje
(De0a 10) (De0a 10)
10,00 EMP3 Convenios de cooperacion publico privado 6,71
7,00 EMP 4 Ejecucion de proyectos turisticos en alianza publico privado 6,10
418 EMP 5 Prestadores de servicios turisticos certificados en calidad turistica 2,87
’ EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT 496
2,40 EMP7 Habitaciones hoteleras categorizadas 0,00
6,67 EMP8 Restaurantes categorizados por tenedores 0,00
8,09 EMP9 Relacion de prestadores de servicios turisticos con registro cancelado 3,25
0,00 EMP 13A Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 6,80
EMP 33  Facilidad para abrir una empresa 6,00
EMP 34  Establecimientos gastrondmicos 531
EMP 35  Agencias de viajes 6,64
Puntaje
(De0a10)
10,00 Cédigo Indicador Puntaje
5,64 (De 0a10)
10,00 EST1 Apoyo técnico al disefio de productos turisticos 9,07
0,00 EST 14 Promocién en medios virtuales 10,00
10,00 EST5 Promocion a través de guias turisticas 10,00
7,38 EST 6 Disponibilidad Paquetes Turisticos en OTAS 10,00
EST 10 Participacion en ferias nacionales especializadas en turismo 5,28
EST 11 Participacion en ferias internacionales especializadas en turismo 0,00
Puntaje —  <cociar |
(0e0310
0,00 Codigo Indicador Puntaje
10,00 o (De0a10)
10,00 soc1 Subempleo objetivo 3,57
8,09 SOC5 Informalidad laboral 2,34
0:00 SOC 6 Empleo directo en el sector turismo 0,30
0,20 sSOCc7 Contratacion a término indefinido 3,79
16’00 sSOoCcs8 Colegios con formacion turistica 0,00
0,00 SOC25  Salario del sector turismo 8,41
325 SOC 26  Participacion del turismo en el empleo 5,68
0197 SOC9 Programas de pregrado en turismo 0,00
6.27 SOC10  Programas de posgrado en turismo 0,00
4:47 SOC 23  Bilingliismo en programas de pregrado en turismo 491
4,31
3,49
g’gg Codigo Indicador Puntaje
;) (De 02 10)
10,00 INF 1 indice de penetracion del servicio de internet banda ancha 6,76
INF 3 Velocidad de conexion a internet por banda ancha 6,50
INF 4 Llamadas caidas en la red de telefonia movil 9,29
INF 5 Instituciones prestadoras de servicios de salud 4,93
Puntaje INF 6 Instituciones prestadoras de servicios de salud de alto nivel 1,21
(De0a 10) INF 7 Disponibilidad de camas hospitalarias 5,83
210 INF 11 Cobertura del servicio de acueducto 9,49
’ INF 12 Cobertura del servicio de alcantarillado 9,48
7,51 INF 13 Cobertura del servicio de aseo 9,77
6,27 INF 14 Cobertura del servicio de energia eléctrica 9,98
8,01 INF 16 Terminales de transporte terrestre 5,00
6,42 INF 25 Planes de accesibilidad para personas en condicion de discapacidad 10,00
596 INF 29 Capacidad hotelera 8,33
546 INF 22 Conectividad aérea nacional 5,03
g INF 23 Conectividad aérea internacional 1,35
5,69 INF 30 Cobertura del servicio de gas natural 7,70
0,27 INF 31 Disponibilidad de ambulancias 5,77

o cotelco

Asociacion Hoteleray Turistica de Colombia



Florencia

Puntaje para ciudades capitales de departamento

FLORENCIA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

2022
(De0a10) 0 10 20 30 40 50 60 70 80 9.0 100
683
CULTURAL 0,64 currura [l
9,49
AMBIENTAL 8,20 o,
. 689
GESTIONDEDESTINO 5,69 cesmonozocso
5 - 6,61
ECONOMICO 2,27 ECONOMICO _
EMPRESARIAL 767
1.42 empresariAL [
ESTRATEGIA DE MERCADEO 5,5
SOCIAL 3,01
INFRAESTRUCTURA 5,69 9,24
wersesreucrues [ ,
ICTRC - Capitales
P 4'22 M puntaje ciudad Mejor puntaje del criterio
EMPRESARI
Cédigo Indicador Puntaje Cadigo Indicador Puntaje
(De0a 10) (De0a 10)
CuL1 Inventario de patrimonio cultural 0,00 EMP3 Convenios de cooperacion publico privado 0,00
CcuLs Oferta de productos turisticos culturales 0,00 EMP 4 Ejecucion de proyectos turisticos en alianza publico privado 0,00
CUL9 Atractivos culturales declarados bienes de interés cultural de la nacién 0,31 EMP 5 Pre§tadores de Servicios tgnshcos certificados en calidad turistica 2,87
Oferta de productos turisticos gastrondmicos 000 EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT 4,24
CuL12 P! 5 & o i . 4 EMP7 Habitaciones hoteleras categorizadas 0,00
CUL13  Eventos para la preservacion y promocion de la gastronomia tradicional 0,00 EMP8 Restaurantes categorizados por tenedores 0,00
CUL 14 Disefio técnico de productos culturales 0,00 EMP 9 Relacion de prestadores de servicios turisticos con registro cancelado 1,36
CUL16 Festividades y eventos tradicionales 417 EMP 13A Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 0,00
’ EMP 33  Facilidad para abrir una empresa 0,39
EMP 34  Establecimientos gastrondmicos 1,81
EMP 35  Agencias de viajes 491
Cadigo Indicador Puntaje
(De0a10)
AMB1  Calidad del agua 8,66 Cédigo Indicador Puntaje
AMB 2 Productos turisticos de naturaleza 10,00 (De 02 10) ‘
AMB 15  Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza 10,00 EST1 Apoyo técnico al diseno de productos turisticos 10,00
AMB 19  Adaptacion al cambio climatico 10,00 EST 14 Promocién en medios virtuales 10,00
AMB 20  Gestion del riesgo 10,00 EST5 Promocion a través de guias turisticas 0,00 ’
AMB 23  Denuncias ambientales 4,15 EST 6 Disponibilidad Paquetes Turisticos en OTAS 10,00
EST 10 Participacion en ferias nacionales especializadas en turismo 3,33
EST 11 Participacion en ferias internacionales especializadas en turismo 0,00 ‘
codie Indicador Puntaje [ SOCAL________
(De0a 10) SOCIA
GES 1 Destinos certificados en sostenibilidad 0,00 Codigo Indicador Eugt?g \
GES 4A Plan de desarrollo turistico 0,00 L 0
GES 5A Turismo en el plan de desarrollo 10,00 soc1 Subemp\veo objetivo 2,26
GES 9 Contribucion Parafiscal 7,56 Socs Informahd.ad laboral . 163
GES 10 Financiamiento de Proyectos 511 SOC 6 Empleo directo en el sector turismo 7,24
GES 15 Presupuesto de inversién destinado al turismo 0,37 soc7 Contr‘atacwon a term\h/o mdgﬁmdo 3,50
GES 19A  Oficina especializada en gestion turistica 10,00 socs Co\eg\os con formaqon turistica 312
GES 29 Produccion de informacién estadistica de viajes y turismo 0,00 SOC 25 Sa\a(lq de‘\ ysector tuf\smo 243
GES 32 Seguridad a empresas comerciales 4,82 SOC 26  Participacion del turismo en e\‘ empleo 8,22
GES 33 Eventos terroristas 10,00 SOC9 Programas de pregrado en turismo 0,00
GES 34 Homicidios 5’67 SOC 10 Prggr?rnas de posgrado en turismo ) 0,00
GES 37 Disponibilidad policia de turismo 542 SOC 23  Bilingliismo en programas de pregrado en turismo 1,70
GES 38 Puntos de informacion turistica 4,31
GES 40 Accidentalidad vial 4,77
GES 43 Retorno a la contribucién parafiscal 10,00 P " .
GES 44 Presupuesto regionalizado para el turismo 9,25 Cédigo Indicador E‘:gtaljg
GES 45 Delitos cometidos contra turistas 10,00 INF 1 indice de penetracion del servicio de internet banda ancha 5,47
INF 3 Velocidad de conexion a internet por banda ancha 5,80
INF 4 Llamadas caidas en la red de telefonia movil 9,26
ECONOMICO INF 5 Instituciones prestadoras de servicios de salud 4,78
Cédigo Indicador Puntaje INF 6 Instituciones prestadoras de servicios de salud de alto nivel 0,00
(De0a 10) INF 7 Disponibilidad de camas hospitalarias 7,27
. INF 11 Cobertura del servicio de acueducto 6,93
ECO1 RevPar promedwok 0,00 INF 12 Cobertura del servicio de alcantarillado 9,45
ECO3 Ingreso d? extramero? 2,78 INF 13 Cobertura del servicio de aseo 9,21
ECO 2 Porcentaje de ocupacion hotelera 0,00 INF14  Cobertura del servicio de energia eléctrica 9,95
ECO 12 IPC transporte aéreo de pasajeros 4,88 INF 16 Terminales de transporte terrestre 5,00
ECO 13  IPC de paquetes turisticos 4,88 INF 25 Planes de accesibilidad para personas en condicion de discapacidad 0,00
ECO 17  Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo 0,00 ::E gz Eapacwc_ia% hé:te}era onal g'gz
ECO 18 Factor de ocupacion del transporte aéreo de pasajeros 5,10 onect!vw_ ad acrea nacional ’
ECO 19 . L . laci inales ad INF 23 Conectividad aérea internacional 0,00
cO Numero.de v@eros que arriban a la ciudad por terminales aéreas 2,48 INF 30 Cobertura del servicio de gas natural 8.09
ECO21  Carga tributaria para las empresas 0,31 INF31  Disponibilidad de ambulancias 4,64

CENTRO DE PENSAMIENTO
TURISTICO - COLOMBIA
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Puntaje para ciudades capitales de departamento

IBAGUE 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(i?ff)) 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 6,07 curcra. [
AMBIENTAL 7,70 aveenras [ "
GESTION DE DESTINO 5,26

GESTION DE DESTINO

ECONOMICO 4,39 economico (GG T

EMPRESARIAL 767
4,94 EMPRESARIAL
ESTRATEGIA DE MERCADEO 71
SOCIAL 4,64
INFRAESTRUCTURA 6,60 9,24
eraesteucres [ ,
ICTRC - Capitales
P 5'82 M puntaje ciudad Mejor puntaje del criterio
EMPRESARI
Cédigo Indicador Puntaje Cadigo Indicador Puntaje
(De0a 10) (De0a 10)
CuL1 Inventario de patrimonio cultural 10,00 EMP3 Convenios de cooperacion publico privado 2,89
CcuLs Oferta de productos turisticos culturales 562 EMP 4 Ejecucion de proyectos turisticos en alianza publico privado 6,79
CUL9 Atractivos culturales declarados bienes de interés cultural de la nacion 3,74 EMP 5 Pre§tadores de servicios turisticos certificados en calidad turistica 287
Oferta de productos turisticos gastrondmicos 392 EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT 7,42
CuL12 P! 5 & o i . 4 EMP7 Habitaciones hoteleras categorizadas 6,26
CUL13  Eventos para la preservacion y promocion de la gastronomia tradicional 10,00 EMP8 Restaurantes categorizados por tenedores 0,00
CUL 14 Disefio técnico de productos culturales 4,20 EMP 9 Relacion de prestadores de servicios turisticos con registro cancelado 5,19
CUL16 Festividades y eventos tradicionales 500 EMP 13A Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 7,91
’ EMP 33  Facilidad para abrir una empresa 2,60
EMP 34  Establecimientos gastrondmicos 5,38
EMP 35  Agencias de viajes 7,02
Cadigo Indicador Puntaje
(De0a10)
AMB 1 Calidad del agua 1,46 Cédigo Indicador Puntaje
AMB 2 Productos turisticos de naturaleza 7,66 (De 0a 10)
AMB 15  Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza 10,00 EST1 Apoyo técnico al diseno de productos turisticos 5,15
AMB 19  Adaptacion al cambio climatico 10,00 EST 14 Promocién en medios virtuales 10,00
AMB 20  Gestion del riesgo 10,00 EST5 Promocion a través de guias turisticas 10,00
AMB 23  Denuncias ambientales 7,06 EST 6 Disponibilidad Paquetes Turisticos en OTAS 10,00
EST 10 Participacion en ferias nacionales especializadas en turismo 9,36
EST 11 Participacion en ferias internacionales especializadas en turismo 7,78
Codigo Indicador Elirgtaij; SOCIA
GES 1 Destinos certificados en sostenibilidad 10,00 Codigo Indicador Eur;taljg
GES 4A Plan de desarrollo turistico 10,00 L o2
GES 5A Turismo en el plan de desarrollo 10,00 soc1 Subemp\veo objetivo 3,06
GES 9 Contribucion Parafiscal 8,06 Socs Informahd.ad laboral . 4,53
GES 10 Financiamiento de Proyectos 0,00 SOCé6 Empleo directo en el sector turismo 7,30
GES 15 Presupuesto de inversién destinado al turismo 4,49 soc7 Contr‘atacwon a term\h/o mdgﬁmdo 6,52
GES 19A  Oficina especializada en gestion turistica 10,00 socs Co\eg\os con formaqon turistica 312
GES 29 Produccion de informacién estadistica de viajes y turismo 0,00 SOC 25 Sa\a(lq de‘\ ysector tuf\smo 4,60
GES 32 Seguridad a empresas comerciales 3.44 SOC 26  Participacion del turismo en el empleo 5,47
GES 33 Eventos terroristas 16 00 SOC9 Programas de pregrado en turismo 3,95
GES 34 Homicidios 5 ;-,4 SOC10  Programas de posgrado en turismo 0,00
GES 37 Disponibilidad policia de turismo 5'33 SOC 23  Bilingliismo en programas de pregrado en turismo 7,85
GES 38 Puntos de informacion turistica 0,00
GES 40 Accidentalidad vial 2,58
GES 43 Retorno a la contribucién parafiscal 0,00 P - . .
GES 44 Presupuesto regionalizado para el turismo 0,00 Cédigo Indicador E‘:gtaljg
GES 45 Delitos cometidos contra turistas 10,00 INF 1 indice de penetracion del servicio de internet banda ancha 6,86
INF 3 Velocidad de conexion a internet por banda ancha 5,60
INF 4 Llamadas caidas en la red de telefonia movil 9,59
ECONOMICO INF 5 Instituciones prestadoras de servicios de salud 7,50
Cédigo Indicador Puntaje INF 6 Instituciones prestadoras de servicios de salud de alto nivel 3,18
(De0a 10) INF 7 Disponibilidad de camas hospitalarias 6,30
. INF 11 Cobertura del servicio de acueducto 8,56
ECO1 RevPar promedwok 5,98 INF 12 Cobertura del servicio de alcantarillado 8,21
ECO3 Ingreso d_e extramero? 5,34 INF 13 Cobertura del servicio de aseo 5,38
ECO 2 Porcentaje de ocupacion hotelera 9,80 INF 14 Cobertura del servicio de energia eléctrica 9,97
ECO 12 IPC transporte aéreo de pasajeros 5,37 INF 16 Terminales de transporte terrestre 5,00
ECO 13 IPC de paquetes turisticos 4,54 INF 25 Planes de accesibilidad para personas en condicion de discapacidad 10,00
ECO 17  Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo 6,20 ::E gz Eapacwc_ia% hé:te}era onal g‘(])_é
ECO 18 Factor de ocupacion del transporte aéreo de pasajeros 0,00 onect!vw_ ad acrea nacional ’
ECO 19 . L . Ry inales a6 INF 23 Conectividad aérea internacional 0,00
cO Numero.de v@eros que arriban a la ciudad por terminales aéreas 2,10 INF 30 Cobertura del servicio de gas natural 8.30
ECO21  Carga tributaria para las empresas 017 INF31  Disponibilidad de ambulancias 6,66
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Inirida 26/31

Puntaje para ciudades capitales de departamento

INIRIDA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

2022 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
683
CULTURAL 0,26 cutrurac ]
9,49
AMBIENTAL 2,27 aveienta. [N
. 689
GESTIONDEDESTINO 5,50 cesnonoc oesro R
5 - 6,61
ECONOMICO 2,18 ECONOMICO -
EMPRESARIAL 767
1,74 empresariAL [
ESTRATEGIA DE MERCADEO 1,67
6 esTRATEGIA DE MERCADEO [ 6
SOCIAL 2,70
INFRAESTRUCTURA 2,96 9,24
iNFraesTRUCTURA [ :
ICTRC - Capitales
P 2'83 M puntaje ciudad Mejor puntaje del criterio
EMPRESARI
Cédigo Indicador Puntaje Cadigo Indicador Puntaje
(De0a 10) (De0a 10)
CuL1 Inventario de patrimonio cultural 0,00 EMP3 Convenios de cooperacion publico privado 0,00
CcuLs Oferta de productos turisticos culturales 0,00 EMP 4 Ejecucion de proyectos turisticos en alianza publico privado 0,00
CUL9 Atractivos culturales declarados bienes de interés cultural de la nacién 0,00 EMP 5 Pre§tadores de Servicios tgnshcos certificados en calidad turistica 0,00
Oferta de productos turisticos gastrondmicos 000 EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT 1,11
CuL12 P! 5 & o i . 4 EMP7 Habitaciones hoteleras categorizadas 0,00
CUL13  Eventos para la preservacion y promocion de la gastronomia tradicional 0,00 EMP8 Restaurantes categorizados por tenedores 0,00
CUL 14 Disefio técnico de productos culturales 0,00 EMP 9 Relacion de prestadores de servicios turisticos con registro cancelado 8,30
CUL16 Festividades y eventos tradicionales 185 EMP 13A Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 0,00
’ EMP 33  Facilidad para abrir una empresa 8,00
EMP 34  Establecimientos gastrondmicos 0,00
EMP 35  Agencias de viajes 0,00
Cadigo Indicador Puntaje
(De0a10)
AMB1  Calidad del agua 0,00 Cédigo Indicador Puntaje
AMB 2 Productos turisticos de naturaleza 0,00 (De 0a10) ‘
AMB 15  Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza 0,00 EST1 Apoyo técnico al diseno de productos turisticos 0,00
AMB 19  Adaptacion al cambio climatico 0,00 EST 14 Promocién en medios virtuales 0,00
AMB 20  Gestion del riesgo 10,00 EST5 Promocion a través de guias turisticas 0,00 ’
AMB 23  Denuncias ambientales 3,62 EST 6 Disponibilidad Paquetes Turisticos en OTAS 10,00
EST 10 Participacion en ferias nacionales especializadas en turismo 0,00
EST 11 Participacion en ferias internacionales especializadas en turismo 0,00 ‘
Cédigo Indicador Elirgtaij; SOCIA <
GES 1 Destinos certificados en sostenibilidad 0,00 Codigo Indicador Eugta?:) \
GES 4A Plan de desarrollo turistico 0,00 L o2
GES 5A Turismo en el plan de desarrollo 10,00 soc1 Subemp\veo objetivo 883
GES 9 Contribucion Parafiscal 6,91 Socs Informahd.ad laboral . 0,93
GES 10 Financiamiento de Proyectos 0,00 SOC 6 Empleo directo en el sector turismo 5,05
GES 15 Presupuesto de inversién destinado al turismo 3,48 soc7 Contr‘atacwon a term\h/o mdgﬁmdo 3,57
GES 19A  Oficina especializada en gestion turistica 10,00 socs Co\eg\os con formaqon turistica 3,93
GES 29 Produccion de informacién estadistica de viajes y turismo 0,00 SOC 25 Sa\a(lq de‘\ ysector tuf\smo 0,00
GES 32 Seguridad a empresas comerciales 572 SOC 26  Participacion del turismo en el empleo 3,01
GES 33 Eventos terroristas 10,00 SOC9 Programas de pregrado en turismo 0,00
GES 34 Homicidios 5 ’62 SOC10  Programas de posgrado en turismo 0,00
GES 37 Disponibilidad policia de turismo 9,99 SOC 23  Bilingliismo en programas de pregrado en turismo 1,70
GES 38 Puntos de informacion turistica 4,31
GES 40 Accidentalidad vial 7,45
GES 43 Retorno a la contribucién parafiscal 0,00 P - . .
GES 44 Presupuesto regionalizado para el turismo 10,00 Cédigo Indicador E‘:gtaljg
GES 45 Delitos cometidos contra turistas 10,00 INF 1 indice de penetracion del servicio de internet banda ancha 4,79
INF 3 Velocidad de conexion a internet por banda ancha 0,00
INF 4 Llamadas caidas en la red de telefonia movil 8,13
ECONOMICO INF 5 Instituciones prestadoras de servicios de salud 2,15
Cédigo Indicador Puntaje INF 6 Instituciones prestadoras de servicios de salud de alto nivel 0,00
(De0a 10) INF 7 Disponibilidad de camas hospitalarias 2,16
. INF 11 Cobertura del servicio de acueducto 6,24
ECO1 RevPar promedwok 0,00 INF 12 Cobertura del servicio de alcantarillado 5,54
ECO3 Ingreso d? extramero? 1,40 INF 13 Cobertura del servicio de aseo 7,91
ECO 2 Porcentaje de ocupacion hotelera 0,00 INF 14 Cobertura del servicio de energia eléctrica 9,39
ECO 12 IPC transporte aéreo de pasajeros 5,37 INF 16 Terminales de transporte terrestre 0,00
ECO 13  IPC de paquetes turisticos 4,08 INF 25 Planes de accesibilidad para personas en condicion de discapacidad 0,00
ECO 17  Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo 4,00 ::E gz Eapacwc_ia% hé:te}era onal 2'32
ECO 18 Factor de ocupacion del transporte aéreo de pasajeros 3,57 onect!vw_ ad acrea nacional ’
ECO 19 . L . laci inales ad INF 23 Conectividad aérea internacional 0,00
cO Numero.de v@eros que arriban a la ciudad por terminales aéreas 1,16 INF 30 Cobertura del servicio de gas natural 0,00
ECO21  Carga tributaria para las empresas 0,00 INF31  Disponibilidad de ambulancias 0,00
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Leticia

Puntaje para ciudades capitales de departamento

27/31

LETICIA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

2022 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
683
CULTURAL 2.88 o~
9,49
AMBIENTAL 0,96 avaienta [l
. 689
GESTION DE DESTINO 3,84 cestion oe pestvo [T
5 - 6,61
ECONOMICO 1,94 econovico [N
EMPRESARIAL 767
294 emeresaria. [
ESTRATEGIA DE MERCADEO 3,33
' esTrATEGIA DE MERcADEO [ 6
SOCIAL 3,78
INFRAESTRUCTURA 1,96
’ iNFRaesTRUCTURA [ 724
ICTRC - Capitales
P 2'80 M puntaje ciudad Mejor puntaje del criterio
EMPRESARI
Cédigo Indicador Puntaje Codigo Indicador Puntaje
(De0a 10) (De0a 10)
CuL1 Inventario de patrimonio cultural 0,00 EMP3 Convenios de cooperacion publico privado 0,00
CuL8 Oferta de productos turisticos culturales 10,00 EMP 4 Ejecucion de proyectos turisticos en alianza publico privado 0,00
CUL9 Atractivos culturales declarados bienes de interés cultural de la nacién 0,00 EMP 5 Pre§tadores de Servicios tgnshcos certificados en calidad turistica 0,00
Oferta de productos turisticos gastrondmicos 000 EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT 6,25
CuL12 P! 5 & o i . 4 EMP7 Habitaciones hoteleras categorizadas 0,00
CUL13  Eventos para la preservacion y promocion de la gastronomia tradicional 3,33 EMP8 Restaurantes categorizados por tenedores 0,00
CUL 14 Disefio técnico de productos culturales 0,00 EMP 9 Relacion de prestadores de servicios turisticos con registro cancelado 10,00
CUL16 Festividades y eventos tradicionales 6.85 EMP 13A Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 0,00
’ EMP 33  Facilidad para abrir una empresa 10,00
EMP 34  Establecimientos gastrondmicos 0,00
EMP 35  Agencias de viajes 6,13
Cadigo Indicador Puntaje
(De0a10)
AMB1  Calidad del agua 2,78 Codigo Indicador Puntaje
AMB 2 Productos turisticos de naturaleza 0,00 (De 0a 10)
AMB 15  Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza 0,00 EST1 Apoyo técnico al diseno de productos turisticos 0,00
AMB 19  Adaptacion al cambio climatico 0,00 EST 14 Promocién en medios virtuales 10,00
AMB 20  Gestion del riesgo 0,00 EST5 Promocion a través de guias turisticas 0,00
AMB 23  Denuncias ambientales 3,01 EST 6 Disponibilidad Paquetes Turisticos en OTAS 10,00
EST 10 Participacion en ferias nacionales especializadas en turismo 0,00
EST 11 Participacion en ferias internacionales especializadas en turismo 0,00
Codigo Indicador Elirgtaij; SOCIA|
GES 1 Destinos certificados en sostenibilidad 0,00 Codigo Indicador r;ugtaljg
GES 4A Plan de desarrollo turistico 0,00 o eoe
GES 5A Turismo en el plan de desarrollo 10,00 soc1 Subemp\veo objetivo 6,00
GES 9 Contribucion Parafiscal 0,00 S0C5 Informahd.ad laboral X 573
GES 10 Financiamiento de Proyectos 0,00 socé Empleo d'T?CtO gn e! SQFW tu(\smo 7,96
GES 15 Presupuesto de inversién destinado al turismo 7,80 soc7 Contr‘atacwon a term\h/o mdgﬁmdo 6,42
GES 19A  Oficina especializada en gestion turistica 0,00 socs Co\eg\os con formaqon turistica 4,56
GES 29 Produccion de informacién estadistica de viajes y turismo 0,00 50C25 Sa\a(lq de‘\ ysector tuf\smo 0,00
GES 32 Seguridad a empresas comerciales 10,00 SOC 26  Participacion del turismo en e\‘ empleo 5,43
GES 33 Eventos terroristas 10,00 SOC9 Programas de pregrado en turismo 0,00
GES 34 Homicidios 258 SOC10  Programas de posgrado en turismo 0,00
GES 37 Disponibilidad policia de turismo 0,00 SOC 23  Bilingliismo en programas de pregrado en turismo 1,70
GES 38 Puntos de informacion turistica 4,31
GES 40 Accidentalidad vial 6,83
GES 43 Retorno a la contribucién parafiscal 0,00 P n .
GES 44 Presupuesto regionalizado para el turismo 0,00 Cédigo Indicador %:22?;
GES 45 Delitos cometidos contra turistas 10,00 INF 1 indice de penetracion del servicio de internet banda ancha 3,53
INF 3 Velocidad de conexion a internet por banda ancha 5,37
INF 4 Llamadas caidas en la red de telefonia movil 0,00
ECONOMICO INF 5 Instituciones prestadoras de servicios de salud 3,58
Cédigo Indicador Puntaje INF 6 Instituciones prestadoras de servicios de salud de alto nivel 0,00
(De0a 10) INF 7 Disponibilidad de camas hospitalarias 7,61
. INF 11 Cobertura del servicio de acueducto 0,00
ECO1 RevPar promedwok 0,00 INF 12 Cobertura del servicio de alcantarillado 0,00
ECO3 Ingreso d? extramero? 3,94 INF 13 Cobertura del servicio de aseo 0,00
ECO 2 Porcentaje de ocupacion hotelera 0,00 INF 14 Cobertura del servicio de energia eléctrica 0,00
ECO 12 IPC transporte aéreo de pasajeros 5,69 INF 16 Terminales de transporte terrestre 0,00
ECO 13  IPC de paquetes turisticos 4,08 INF 25 Planes de accesibilidad para personas en condicién de discapacidad 0,00
ECO 17  Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo 0,00 ::E gz Eapacwc_ia% hé:te}era ional g'gg
ECO 18 Factor de ocupacion del transporte aéreo de pasajeros 0,81 INF 23 onect!vw_da acrea nacional | ‘3
ECO 19  Numero de viajeros que arriban a la ciudad por terminales aéreas 2,95 Conectividad acrea internaciona 135
de viajeros q P » INF30  Cobertura del servicio de gas natural 0,00
ECO21  Carga tributaria para las empresas 0,00 INF31  Disponibilidad de ambulancias 0,00
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Manizales

Puntaje para ciudades capitales de departamento

MANIZALES 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
2022

(De0a10) 0 10 20 30 40 50 60 70 80 9.0 100
683
CULTURAL 5,02 cururs. [
9,49
AMBIENTAL 018 o,
. 689
GESTIONDEDESTINO 675 cesnonoc oesro R
5 - 6,61
ECONGMICO 333 cconcmco NN
EMPRESARIAL 767
49 emeresaria [
ESTRATEGIA DE MERCADEO 1
.10 esrraTecia D Mercaeo [
SOCIAL 4,84
INFRAESTRUCTURA 6,17 9,24
eraesteucrues [ ,
ICTRC - Capitales
P 5'86 M puntaje ciudad Mejor puntaje del criterio
EMPRESARI
Cédigo Indicador Puntaje Cadigo Indicador Puntaje
(De0a 10) (De0a 10)
CuL1 Inventario de patrimonio cultural 10,00 EMP3 Convenios de cooperacion publico privado 2,89
CcuLs Oferta de productos turisticos culturales 8,93 EMP 4 Ejecucion de proyectos turisticos en alianza publico privado 6,10
CUL9 Atractivos culturales declarados bienes de interés cultural de la nacién 2,66 EMP 5 Pre§tadores de Servicios tgnshcos certificados en calidad turistica 3,33
Oferta de productos turisticos gastrondmicos 364 EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT 8,12
CuL12 P! 5 & o i . 4 EMP7 Habitaciones hoteleras categorizadas 0,00
CUL13  Eventos para la preservacion y promocion de la gastronomia tradicional 0,00 EMP8 Restaurantes categorizados por tenedores 0,00
CUL 14 Disefio técnico de productos culturales 8,09 EMP 9 Relacion de prestadores de servicios turisticos con registro cancelado 5,48
CUL16 Festividades y eventos tradicionales 185 EMP 13A Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 7,64
’ EMP 33  Facilidad para abrir una empresa 5,36
EMP 34  Establecimientos gastrondmicos 4,23
EMP 35  Agencias de viajes 6,27
Cadigo Indicador Puntaje
(De0a10)
AMB1  Calidad del agua 8,67 Cédigo Indicador Puntaje
AMB 2 Productos turisticos de naturaleza 8,80 (De 0a10) ‘
AMB 15  Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza 10,00 EST1 Apoyo técnico al diseno de productos turisticos 10,00
AMB 19  Adaptacion al cambio climatico 10,00 EST 14 Promocién en medios virtuales 10,00
AMB 20  Gestion del riesgo 10,00 EST5 Promocion a través de guias turisticas 10,00 ’
AMB 23  Denuncias ambientales 7,62 EST 6 Disponibilidad Paquetes Turisticos en OTAS 10,00
EST 10 Participacion en ferias nacionales especializadas en turismo 8,62
EST 11 Participacion en ferias internacionales especializadas en turismo 0,00 ‘
Cédigo Indicador Elirgtaij; SOCIA <
GES 1 Destinos certificados en sostenibilidad 10,00 Codigo Indicador E)ugtijg \
GES 4A Plan de desarrollo turistico 10,00 L o
GES 5A Turismo en el plan de desarrollo 10,00 soc1 Subemp\veo objetivo 3,16
GES 9 Contribucion Parafiscal 8,11 Socs Informahd.ad laboral . 6,80
GES 10 Financiamiento de Proyectos 0,00 SOC 6 Empleo directo en el sector turismo 9,85
GES 15 Presupuesto de inversién destinado al turismo 4,18 soc7 Contr‘atacwon a term\h/o mdgﬁmdo 7,75
GES 19A  Oficina especializada en gestion turistica 10,00 socs Co\eg\os con formaqon turistica 197
GES 29 Produccion de informacién estadistica de viajes y turismo 0,00 SOC 25 Sa\a(lq de‘\ ysector tuf\smo 613
GES 32 Seguridad a empresas comerciales 3,70 SOC 26  Participacion del turismo en e\‘ empleo 4,12
GES 33 Eventos terroristas 10,00 SOC9 Programas de pregrado en turismo 3,40
GES 34 Homicidios 7.79 SOC 10 Prggr?rnas de posgrado en turismo ) 0,00
GES 37 Disponibilidad policia de turismo 6,59 SOC 23  Bilingliismo en programas de pregrado en turismo 5,24
GES 38 Puntos de informacion turistica 8,61
GES 40 Accidentalidad vial 2,40
GES 43 Retorno a la contribucién parafiscal 6,64 P " .
GES 44 Presupuesto regionalizado para el turismo 8,64 Cédigo Indicador E‘:gtaljg
GES 45 Delitos cometidos contra turistas 825 INF 1 indice de penetracion del servicio de internet banda ancha 6,73
INF 3 Velocidad de conexion a internet por banda ancha 4,94
INF 4 Llamadas caidas en la red de telefonia movil 9,14
ECONOMICO INF 5 Instituciones prestadoras de servicios de salud 5,94
Cédigo Indicador Puntaje INF 6 Instituciones prestadoras de servicios de salud de alto nivel 2,03
(De0a 10) INF 7 Disponibilidad de camas hospitalarias 8,04
. INF 11 Cobertura del servicio de acueducto 9,89
ECO1 RevPar promedwok 333 INF 12 Cobertura del servicio de alcantarillado 9,88
ECO3 Ingreso d_e extramero? 544 INF 13 Cobertura del servicio de aseo 9,88
ECO 2 Porcentaje de ocupacion hotelera 5,33 INF 14 Cobertura del servicio de energia eléctrica 10,00
ECO 12 IPC transporte aéreo de pasajeros 4,36 INF 16 Terminales de transporte terrestre 5,00
ECO 13  IPC de paquetes turisticos 5,57 INF 25 Planes de accesibilidad para personas en condicion de discapacidad 0,00
ECO 17  Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo 0,00 ::E gz Eapacwc_ia% hé:te}era onal g'ﬁ
ECO 18 Factor de ocupacion del transporte aéreo de pasajeros 2,72 onect!vw_ ad acrea nacional ’
ECO 19 . L . Ry inales a6 INF 23 Conectividad aérea internacional 0,00
cO Numero.de v@eros que arriban a la ciudad por terminales aéreas 2,92 INF 30 Cobertura del servicio de gas natural 7.21
ECO21  Carga tributaria para las empresas 0,26 INF31  Disponibilidad de ambulancias 548
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Puntaje para ciudades capitales de departamento

MEDELLIN 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

2022
(De0a10) 0 10 20 30 40 50 60 70 80 9.0 100
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9,49
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ICTRC - Capitales
P 6'99 M puntaje ciudad Mejor puntaje del criterio
EMPRESARI
Cédigo Indicador Puntaje Cadigo Indicador Puntaje
(De0a 10) (De0a 10)
CuL1 Inventario de patrimonio cultural 10,00 EMP3 Convenios de cooperacion publico privado 5,78
CcuLs Oferta de productos turisticos culturales 531 EMP 4 Ejecucion de proyectos turisticos en alianza publico privado 8,33
CUL9 Atractivos culturales declarados bienes de interés cultural de la nacién 493 EMP 5 Pre§tadores de Servicios tgnshcos certificados en calidad turistica 784
Oferta de productos turisticos gastrondmicos 091 EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT 9,38
CuL12 P! 5 & o i . g EMP7 Habitaciones hoteleras categorizadas 8,45
CUL13  Eventos para la preservacion y promocion de la gastronomia tradicional 6,67 EMP8 Restaurantes categorizados por tenedores 0,00
CUL 14 Disefio técnico de productos culturales 7,86 EMP 9 Relacion de prestadores de servicios turisticos con registro cancelado 3,57
CUL16 Festividades y eventos tradicionales 732 EMP 13A Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 7,87
§ EMP 33  Facilidad para abrir una empresa 4,83
EMP 34  Establecimientos gastrondmicos 6,84
EMP 35  Agencias de viajes 8,95
Cadigo Indicador Puntaje
(De0a10)
AMB1  Calidad del agua 7,92 Cédigo Indicador Puntaje
AMB 2 Productos turisticos de naturaleza 7,28 (De 0a 10)
AMB 15  Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza 10,00 EST1 Apoyo técnico al diseno de productos turisticos 9,18
AMB 19  Adaptacion al cambio climatico 10,00 EST 14 Promocién en medios virtuales 10,00
AMB 20  Gestion del riesgo 10,00 EST5 Promocion a través de guias turisticas 10,00
AMB 23  Denuncias ambientales 9,94 EST 6 Disponibilidad Paquetes Turisticos en OTAS 10,00
EST 10 Participacion en ferias nacionales especializadas en turismo 6,67
EST 11 Participacion en ferias internacionales especializadas en turismo 10,00
Codigo Indicador Elirgtaij; SOCIA
GES 1 Destinos certificados en sostenibilidad 10,00 Codigo Indicador Eur;taljg
GES 4A Plan de desarrollo turistico 10,00 L 0
GES 5A Turismo en el plan de desarrollo 10,00 soc1 Subemp\veo objetivo 3,76
GES 9 Contribucion Parafiscal 8,54 Socs Informahd.ad laboral . 10,00
GES 10 Financiamiento de Proyectos 0,00 SOC 6 Empleo directo en el sector turismo 8,45
GES 15 Presupuesto de inversién destinado al turismo 5,57 soc7 Contr‘atacwon a term\h/o mdgﬁmdo 926
GES 19A  Oficina especializada en gestion turistica 10,00 socs Co\eg\os con formaqon turistica 3,12
GES 29 Produccion de informacién estadistica de viajes y turismo 10,00 SOC 25 Sa\a(lq de‘\ ysector tuf\smo 9.87
GES 32 Seguridad a empresas comerciales 1,06 SOC 26  Participacion del turismo en e\‘ empleo 421
GES 33 Eventos terroristas 523 SOC9 Programas de pregrado en turismo 7,58
GES 34 Homicidios 9:46 SOcC 10 Prggr?rnas de posgrado en turismo ) 4,80
GES 37 Disponibilidad policia de turismo 4,75 SOC 23  Bilingliismo en programas de pregrado en turismo 8,57
GES 38 Puntos de informacion turistica 6,83
GES 40 Accidentalidad vial 0,20
GES 43 Retorno a la contribucién parafiscal 0,00 P " .
GES 44 Presupuesto regionalizado para el turismo 6,99 Cédigo Indicador E‘:gtaljg
GES 45 Delitos cometidos contra turistas 042 INF 1 indice de penetracion del servicio de internet banda ancha 9,38
INF 3 Velocidad de conexion a internet por banda ancha 8,08
INF 4 Llamadas caidas en la red de telefonia movil 8,26
nstituciones prestadoras de servicios de salu X
ECONOMICO INF 5 Instituci doras d icios de salud 543
Cédigo Indicador Puntaje INF 6 Instituciones prestadoras de servicios de salud de alto nivel 1,12
(De0a 10) INF 7 Disponibilidad de camas hospitalarias 6,39
. INF 11 Cobertura del servicio de acueducto 9,94
ECO1 RevPar promedwok 6,30 INF 12 Cobertura del servicio de alcantarillado 9,90
ECO3 Ingreso d_e extramero? 9,24 INF 13 Cobertura del servicio de aseo 9,88
ECO 2 Porcentaje de ocupacion hotelera 8,93 INF 14 Cobertura del servicio de energia eléctrica 10,00
ECO 12 IPC transporte aéreo de pasajeros 6,90 INF 16 Terminales de transporte terrestre 7,92
ECO 13  IPC de paquetes turisticos 8,59 INF 25 Planes de accesibilidad para personas en condicion de discapacidad 10,00
ECO 17  Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo 7,69 ::E gz Eapacwc_ia% hé:te}era onal Zgg
ECO 18 Factor de ocupacion del transporte aéreo de pasajeros 4,29 onect!vw_ ad acrea nacional ’
ECO 19 . L . Ry inales a6 INF 23 Conectividad aérea internacional 0,00
cO Numero.de v@eros que arriban a la ciudad por terminales aéreas 5,58 INF 30 Cobertura del servicio de gas natural 7.74
ECO21  Carga tributaria para las empresas 0,15 INF31  Disponibilidad de ambulancias 7,99
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Puntaje para ciudades capitales de departamento

CULTURAL 0,45
AMBIENTAL 2,31
GESTION DE DESTINO 4,19
ECONOMICO 1,31
EMPRESARIAL 1,08
ESTRATEGIA DE MERCADEO 0,00
SOCIAL 2,97
INFRAESTRUCTURA 4,25
ICTRC - Capitales 2,58

MITU 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL . %
aveentAL [ 949
GESTION DE DESTINO _ P
economico [N ot
empresariAL [ 747
ESTRATEGIA DE MERCADEO | 9.3
sociaL [ st
9.24

eenestrvcrure [

M puntaje ciudad Mejor puntaje del criterio

Codigo

CcuL1
CcuLs
CuUL9
CuL12
CuUL13
CuL14
CUL16

Cadigo

AMB 1
AMB 2
AMB 15
AMB 19
AMB 20
AMB 23

Codigo

GES 1
GES 4A
GES 5A
GES 9
GES 10
GES 15
GES 19A
GES 29
GES 32
GES 33
GES 34
GES 37
GES 38
GES 40
GES 43
GES 44
GES 45

Cadigo

ECO1
ECO3
ECO 2
ECO 12
ECO 13
ECO 17
ECO 18
ECO 19
ECO 21

Indicador

Inventario de patrimonio cultural

Oferta de productos turisticos culturales

Atractivos culturales declarados bienes de interés cultural de la nacion
Oferta de productos turisticos gastrondmicos

Eventos para la preservacion y promocion de la gastronomia tradicional
Disefio técnico de productos culturales

Festividades y eventos tradicionales

Indicador

Calidad del agua

Productos turisticos de naturaleza

Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza
Adaptacion al cambio climéatico

Gestion del riesgo

Denuncias ambientales

Indicador

Destinos certificados en sostenibilidad

Plan de desarrollo turistico

Turismo en el plan de desarrollo

Contribucién Parafiscal

Financiamiento de Proyectos

Presupuesto de inversién destinado al turismo
Oficina especializada en gestion turfstica
Produccion de informacion estadistica de viajes y turismo
Seguridad a empresas comerciales

Eventos terroristas

Homicidios

Disponibilidad policia de turismo

Puntos de informacion turistica
Accidentalidad vial

Retorno a la contribucién parafiscal
Presupuesto regionalizado para el turismo
Delitos cometidos contra turistas

ECONOMICO

Indicador

RevPar promedio

Ingreso de extranjeros

Porcentaje de ocupacion hotelera

IPC transporte aéreo de pasajeros

IPC de paquetes turisticos

Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo

Factor de ocupacion del transporte aéreo de pasajeros

Numero de viajeros que arriban a la ciudad por terminales aéreas
Carga tributaria para las empresas

EMPRESARI

Puntaje Cadigo Indicador
(De0a 10)
0,00 EMP3 Convenios de cooperacion publico privado
0,00 EMP 4 Ejecucion de proyectos turisticos en alianza publico privado
0.00 EMP 5 Prestadores de servicios turisticos certificados en calidad turistica
’ EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT
0,00 EMP7 Habitaciones hoteleras categorizadas
0,00 EMP8 Restaurantes categorizados por tenedores
0,00 EMP9 Relacion de prestadores de servicios turisticos con registro cancelado
3,15 EMP 13A Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras
EMP 33  Facilidad para abrir una empresa
EMP 34  Establecimientos gastrondmicos
EMP 35  Agencias de viajes
Puntaje
(De0a10)
1,06 Cédigo Indicador
0,00
0,00 EST1 Apoyo técnico al disefio de productos turisticos
0,00 EST14  Promocion en medios virtuales
10,00 ESTS5 Promocion a través de guias turisticas
2,79 EST 6 Disponibilidad Paquetes Turisticos en OTAS
EST 10 Participacion en ferias nacionales especializadas en turismo
EST 11 Participacion en ferias internacionales especializadas en turismo
Puntaje —  <cociar |
(0e0310
0,00 Codigo Indicador
0,00 L
0,00 soc1 Subempleo objetivo
6.62 SOC5 Informalidad laboral
0:00 SOCé6 Empleo directo en el sector turismo
0,00 SOC7 Contratacion a término indefinido
0:00 SOcs8 Colegios con formacion turistica
0,00 SOC25  Salario del sector turismo
7.44 SOC 26  Participacion del turismo en el empleo
16’00 SOC9 Programas de pregrado en turismo
539 SOC10  Programas de posgrado en turismo
16’00 SOC 23  Bilingliismo en programas de pregrado en turismo
4,31
8,40
0,00 P N
9.07 Codigo Indicador
10,00 INF 1 indi - . .
ndice de penetracion del servicio de internet banda ancha
INF 3 Velocidad de conexion a internet por banda ancha
INF 4 Llamadas cafdas en la red de telefonia mévil
INF 5 Instituciones prestadoras de servicios de salud
Puntaje INF 6 Instituciones prestadoras de servicios de salud de alto nivel
(De0a 10) INF 7 Disponibilidad de camas hospitalarias
0,00 INF 11 Cobertura del servicio de acueducto
’ INF 12 Cobertura del servicio de alcantarillado
0,00 INF 13 Cobertura del servicio de aseo
0,00 INF14  Cobertura del servicio de energia eléctrica
5,95 INF 16 Terminales de transporte terrestre
4,08 INF 25 Planes de accesibilidad para personas en condicion de discapacidad
0,00 INF 29 Capacidad hotelera
128 INF 22 Conectividad aérea nacional
y INF 23 Conectividad aérea internacional
0,25 INF 30 Cobertura del servicio de gas natural
0,21 INF 31 Disponibilidad de ambulancias

CENTRO DE PENSAMIENTO
TURISTICO - COLOMBIA

Puntaje
(De0a10)
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
10,00
0,00
0,00
0,00
1,85

Puntaje
(De 0a 10)
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00

' \
s
<

Puntaje
(De0a10)
4,83
2,60
8,42
1,72
3,12
2,79
4,49
0,00
0,00
1,70

Puntaje
(De0a10)

0,00
10,00
5,90
7,58
0,00
0,00
9,90
9,85
9,91
8,77
0,00
0,00
5,02
3,82
0,00
0,00
1,50



Mocoa 25/31

Puntaje para ciudades capitales de departamento

MOCOA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
2022

(De0a10) 0 10 20 30 40 50 60 70 80 9.0 100
683
CULTURAL 0,00 cutturac |
9,49
AMBIENTAL 1,19 p—
. 689
GESTION DE DESTINO 4,13 cestion ot pestvo [N
5 - 6,61
ECONGMICO 2,84 cconcmco N
EMPRESARIAL 767
1,56 empresariAL [
ESTRATEGIA DE MERCADEO
0.00 ESTRATEGIA DE MERCADEO e
SOCIAL 2,49
INFRAESTRUCTURA 5,37 9,24
eraeseucrues [ ,
ICTRC - Capitales
P 2'85 M puntaje ciudad Mejor puntaje del criterio
EMPRESARI
Cédigo Indicador Puntaje Cadigo Indicador Puntaje
(De0a 10) (De0a 10)
CuL1 Inventario de patrimonio cultural 0,00 EMP3 Convenios de cooperacion publico privado 0,00
CcuLs Oferta de productos turisticos culturales 0,00 EMP 4 Ejecucion de proyectos turisticos en alianza publico privado 0,00
CUL9 Atractivos culturales declarados bienes de interés cultural de la nacién 0,00 EMP 5 Pre§tadores de Servicios tgnshcos certificados en calidad turistica 2,28
Oferta de productos turisticos gastrondmicos 000 EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT 496
CuL12 P! 5 & o i . 4 EMP7 Habitaciones hoteleras categorizadas 0,00
CUL13  Eventos para la preservacion y promocion de la gastronomia tradicional 0,00 EMP8 Restaurantes categorizados por tenedores 0,00
CUL 14 Disefio técnico de productos culturales 0,00 EMP 9 Relacion de prestadores de servicios turisticos con registro cancelado 5,66
CUL16 Festividades y eventos tradicionales 0,00 EMP 13A Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 0,00
’ EMP 33  Facilidad para abrir una empresa 0,19
EMP 34  Establecimientos gastrondmicos 0,00
EMP 35  Agencias de viajes 4,12
Cadigo Indicador Puntaje
(De0a10)
AMB1  Calidad del agua 3,16 Cédigo Indicador Puntaje
AMB 2 Productos turisticos de naturaleza 0,00 (De 0a10)
AMB 15  Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza 0,00 EST1 Apoyo técnico al diseno de productos turisticos 0,00
AMB 19  Adaptacion al cambio climatico 0,00 EST 14 Promocién en medios virtuales 0,00
AMB 20  Gestion del riesgo 0,00 EST5 Promocion a través de guias turisticas 0,00
AMB 23  Denuncias ambientales 4,00 EST 6 Disponibilidad Paquetes Turisticos en OTAS 0,00
EST 10 Participacion en ferias nacionales especializadas en turismo 0,00
EST 11 Participacion en ferias internacionales especializadas en turismo 0,00
Codigo Indicador Elirgtaij; SOCIA
GES 1 Destinos certificados en sostenibilidad 0,00 Codigo Indicador Eur;taljg
GES 4A Plan de desarrollo turistico 0,00 L o
GES 5A Turismo en el plan de desarrollo 0,00 soc1 Subemp\veo objetivo 4,34
GES 9 Contribucion Parafiscal 7,05 Socs Informahd.ad laboral X 483
GES 10 Financiamiento de Proyectos 511 SOC 6 Empleo directo en el sector turismo 9,24
GES 15 Presupuesto de inversién destinado al turismo 0,74 soc7 Contr‘atacwon a term\h/o mdgﬁmdo 0,00
GES 19A  Oficina especializada en gestion turistica 0,00 socs Co\eg\os con formaqon turistica 197
GES 29 Produccion de informacién estadistica de viajes y turismo 0,00 SOC 25 Sa\a(lq de‘\ ysector tuf\smo 2,82
GES 32 Seguridad a empresas comerciales 578 SOC 26  Participacion del turismo en e\‘ empleo 0,00
GES 33 Eventos terroristas 10,00 SOC9 Programas de pregrado en turismo 0,00
GES 34 Homicidios 7‘;35 SOC 10 Prggr?rnas de posgrado en turismo ) 0,00
GES 37 Disponibilidad policia de turismo 0,00 SOC 23  Bilingliismo en programas de pregrado en turismo 1,70
GES 38 Puntos de informacion turistica 0,00
GES 40 Accidentalidad vial 5,34
GES 43 Retorno a la contribucién parafiscal 9,14 P " .
GES 44 Presupuesto regionalizado para el turismo 9,18 Cédigo Indicador E‘:gtaljg
GES 45 Delitos cometidos contra turistas 10,00 INF 1 indice de penetracion del servicio de internet banda ancha 3,20
INF 3 Velocidad de conexion a internet por banda ancha 7,63
INF 4 Llamadas caidas en la red de telefonia movil 7,66
ECONOMICO INF 5 Instituciones prestadoras de servicios de salud 6,39
Cédigo Indicador Puntaje INF 6 Instituciones prestadoras de servicios de salud de alto nivel 0,00
(De0a 10) INF 7 Disponibilidad de camas hospitalarias 523
. INF 11 Cobertura del servicio de acueducto 9,80
ECO1 RevPar promedwok 0,00 INF 12 Cobertura del servicio de alcantarillado 9,30
ECO3 Ingreso d? extramero? 2,53 INF 13 Cobertura del servicio de aseo 8,65
ECO 2 Porcentaje de ocupacion hotelera 0,00 INF 14 Cobertura del servicio de energia eléctrica 9,91
ECO 12 IPC transporte aéreo de pasajeros 5,00 INF 16 Terminales de transporte terrestre 0,00
ECO 13  IPC de paquetes turisticos 4,08 INF 25 Planes de accesibilidad para personas en condicion de discapacidad 0,00
ECO 17  Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo 0,00 ::E gz Eapacwc_ia% hé:te}era onal %gi
ECO 18 Factor de ocupacion del transporte aéreo de pasajeros 1,58 INF 23 onect!vw_da acrea nacional | 0‘00
ECO 19  Numero de viajeros que arriban a la ciudad por terminales aéreas 2,36 Conectividad acrea internaciona g
_ ajeros g P ” INF30  Cobertura del servicio de gas natural 7,57
ECO 21 Carga tributaria para las empresas 10,00 INF 31 Disponibilidad de ambulancias 5,06
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Monteria 20/31

Puntaje para ciudades capitales de departamento

MONTERIA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

2022
(De0a10) 0 10 20 30 40 50 60 70 80 9.0 100
683
CULTURAL 1,55 curruras [N
9,49
AMBIENTAL 441 amerena.
. 689
GESTIONDEDESTINO 543 cesmonozocsro R
5 - 6,61
ECONGMICO 42 cconcvco [
EMPRESARIAL 767
2,53 emrresariAL [
ESTRATEGIA DE MERCADEO 3,33
' esTraTEGIA DE MErcADEO [ 6
SOCIAL 2,46
INFRAESTRUCTURA 6,36 9,24
weesesrrucrures [ ,
ICTRC - Capitales
P 4'1 9 M puntaje ciudad Mejor puntaje del criterio
EMPRESARI
Cédigo Indicador Puntaje Cadigo Indicador Puntaje
(De0a 10) (De0a 10)
CcuL1 Inventario de patrimonio cultural 0,00 EMP 3 Convenios de cooperacion publico privado 0,00
CcuLs Oferta de productos turisticos culturales 0,00 EMP 4 Ejecucion de proyectos turisticos en alianza publico privado 0,00
CUL9 Atractivos culturales declarados bienes de interés cultural de la nacién 0,00 EMP 5 Pre§tadores de Servicios tgnshcos certificados en calidad turistica :1;’:3
Oferta de productos turisticos gastrondmicos 0,00 EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT Y
CuL12 P! ticos & o ’ - 4 EMP7  Habitaciones hoteleras categorizadas 0,00
CUL13  Eventos para la preservacion y promocion de la gastronomia tradicional 6,67 EMP8 Restaurantes categorizados por tenedores 0,00
CUL 14 Disefio técnico de productos culturales 0,00 EMP 9 Relacion de prestadores de servicios turisticos con registro cancelado 5,99
CUL16  Festividadesy eventos tradicionales 417 EMP 13A Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 8,93
’ EMP 33  Facilidad para abrir una empresa 1,50
EMP 34  Establecimientos gastronomicos 2,29
EMP35  Agencias de viajes 4,62
Cadigo Indicador Puntaje
(De0a10)
AMB1  Calidad del agua 10,00 Cédigo Indicador Puntaje
AMB 2 Productos turisticos de naturaleza 0,00 (De 0a10) ‘
AMB 15  Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza 0,00 EST1 Apoyo técnico al diseno de productos turisticos 0,00
AMB 19  Adaptacion al cambio climatico 10,00 EST 14 Promocién en medios virtuales 10,00
AMB 20  Gestion del riesgo 0,00 EST5 Promocion a través de guias turisticas 0,00 ’
AMB 23  Denuncias ambientales 6,44 EST 6 Disponibilidad Paquetes Turisticos en OTAS 10,00
EST 10 Participacion en ferias nacionales especializadas en turismo 0,00
EST 11 Participacion en ferias internacionales especializadas en turismo 0,00 ‘
Cédigo Indicador Elirgtaij; SOCIA <
GES 1 Destinos certificados en sostenibilidad 0,00 Codigo Indicador Eugta?:) \
GES 4A Plan de desarrollo turistico 0,00 L o2
GES 5A Turismo en el plan de desarrollo 10,00 soc1 Subemp\veo objetivo 3,21
GES 9 Contribucion Parafiscal 8,78 Socs Informahd.ad laboral . 043
GES 10 Financiamiento de Proyectos 511 SOC 6 Empleo directo en el sector turismo 2,10
GES 15 Presupuesto de inversién destinado al turismo 0,16 soc7 Contr‘atacwon a term\h/o mdgﬁmdo 2,21
GES 19A  Oficina especializada en gestion turistica 10,00 socs Co\eg\os con formaqon turistica 0,00
GES 29 Produccion de informacién estadistica de viajes y turismo 0,00 SOC 25 Sa\a(lq de‘\ ysector tuf\smo 371
GES 32 Seguridad a empresas comerciales 385 SOC 26  Participacion del turismo en e\‘ empleo 8,58
GES 33 Eventos terroristas 10,00 SOC9 Programas de pregrado en turismo 2,69
GES 34 Homicidios 9,98 SOC 10 Prggr?rnas de posgrado en turismo ) 0,00
GES 37 Disponibilidad policia de turismo 595 SOC 23  Bilingliismo en programas de pregrado en turismo 1,70
GES 38 Puntos de informacion turistica 0,00
GES 40 Accidentalidad vial 3,55
GES 43 Retorno a la contribucién parafiscal 6,40 P - . .
GES 44 Presupuesto regionalizado para el turismo 8,48 Cédigo Indicador E‘:gtaljg
GES 45 Delitos cometidos contra turistas 10,00 INF 1 indice de penetracion del servicio de internet banda ancha 5,87
INF 3 Velocidad de conexion a internet por banda ancha 5,48
INF 4 Llamadas caidas en la red de telefonia movil 9,62
ECONOMICO INF 5 Instituciones prestadoras de servicios de salud 8,25
Cédigo Indicador Puntaje INF 6 Instituciones prestadoras de servicios de salud de alto nivel 0,00
(De0a 10) INF 7 Disponibilidad de camas hospitalarias 9,55
. INF 11 Cobertura del servicio de acueducto 9,67
ECO1 RevPar promedwok 0,00 INF 12 Cobertura del servicio de alcantarillado 8,30
ECO3 Ingreso d? extramero? 4,25 INF 13 Cobertura del servicio de aseo 9,59
ECO 2 Porcentaje de ocupacion hotelera 0,00 INF 14 Cobertura del servicio de energia eléctrica 9,98
ECO 12 IPC transporte aéreo de pasajeros 10,00 INF 16 Terminales de transporte terrestre 5,00
ECO 13  IPC de paquetes turisticos 8,90 INF 25 Planes de accesibilidad para personas en condicion de discapacidad 0,00
ECO 17  Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo 5,88 ::E gz Eapacwc_ia% hé:te}era onal Z'gg
ECO 18 Factor de ocupacion del transporte aéreo de pasajeros 2,92 onect!vw_ ad acrea nacional ’
ECO 19 . L . laci inales ad INF 23 Conectividad aérea internacional 0,00
cO Numero.de v@eros que arriban a la ciudad por terminales aéreas 5,81 INF 30 Cobertura del servicio de gas natural 8.43
ECO21  Carga tributaria para las empresas 0,15 INF31  Disponibilidad de ambulancias 575

CENTRO DE PENSAMIENTO
TURISTICO - COLOMBIA



Puntaje para ciudades capitales de departamento

NEIVA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

2022
(De0a10) 0 10 20 30 40 50 60 70 80 9.0 100
683
CULTURAL 517 curvr.
9,49
AMBIENTAL 836 o,
. 689
GESTIONDEDESTINO 4,80 cesmonozoxsrivo R
5 - 6,61
ECONGMICO 368 cconcvco [N
EMPRESARIAL 767
>80 emeresaria [
ESTRATEGIA DE MERCADEO
6.06 esrarecia o Mercaoeo [
SOCIAL 4,10
INFRAESTRUCTURA 7,33 9,24
weesesrucrurs [
ICTRC - Capitales
P 5'36 M puntaje ciudad Mejor puntaje del criterio
EMPRESARI
Cédigo Indicador Puntaje Cadigo Indicador Puntaje
(De0a 10) (De0a 10)
CuL1 Inventario de patrimonio cultural 10,00 EMP3 Convenios de cooperacion publico privado 4,58
CuLs Oferta de productos turisticos culturales 5,85 EMP 4 Ejecucion de proyectos turisticos en alianza publico privado 7,37
CUL9 Atractivos culturales declarados bienes de interés cultural de la nacién 0,87 EMP 5 Pre§tadores de Servicios tgnshcos certificados en calidad turistica 144
Oferta de productos turisticos 2astrondmicos 1.90 EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT 7,60
cuL12 P ticos & . i . ’ EMP7 Habitaciones hoteleras categorizadas 0,00
CUL13  Eventos para la preservacion y promocion de la gastronomia tradicional 5,28 EMP8 Restaurantes categorizados por tenedores 0,00
cuL14 Disefo técnico de productos culturales 8,09 EMP9 Relacion de prestadores de servicios turisticos con registro cancelado 521
CUL16  Festividades y eventos tradicionales 417 EMP 13A Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 7,23
’ EMP 33  Facilidad para abrir una empresa 2,39
EMP 34  Establecimientos gastronémicos 0,00
EMP 35 Agencias de viajes 5,98
Cadigo Indicador Puntaje
(De0a10)
AMB 1 Calidad del agua 3,46 Cédigo Indicador Puntaje
AMB 2 Productos turisticos de naturaleza 7,66 (De 0a 10)
AMB 15  Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza 10,00 EST1 Apoyo técnico al diseno de productos turisticos 10,00
AMB 19  Adaptacion al cambio climatico 10,00 EST 14 Promocién en medios virtuales 10,00
AMB 20  Gestion del riesgo 10,00 EST5 Promocion a través de guias turisticas 0,00
AMB 23  Denuncias ambientales 9,06 EST 6 Disponibilidad Paquetes Turisticos en OTAS 10,00
EST 10 Participacion en ferias nacionales especializadas en turismo 3,33
EST 11 Participacion en ferias internacionales especializadas en turismo 3,01
Codigo Indicador Elirgtaij; SOCIA
GES 1 Destinos certificados en sostenibilidad 0,00 Codigo Indicador Eur;taljg
GES 4A Plan de desarrollo turistico 10,00 L o2
GES 5A Turismo en el plan de desarrollo 10,00 soc1 Subemp\veo objetivo 2,53
GES 9 Contribucion Parafiscal 7,93 Socs Informahd.ad laboral . 1,09
GES 10 Financiamiento de Proyectos 0,00 SOC 6 Empleo directo en el sector turismo 4,07
GES 15 Presupuesto de inversién destinado al turismo 1,23 soc7 Contr‘atacwon a term\h/o mdgﬁmdo 3,74
GES 19A  Oficina especializada en gestion turistica 10,00 socs Co\eg\os con formaqon turistica 312
GES 29 Produccion de informacién estadistica de viajes y turismo 0,00 SOC 25 Sa\a(lq de‘\ ysector tuf\smo 9:25
GES 32 Seguridad a empresas comerciales 364 SOC 26  Participacion del turismo en e\‘ empleo 5,55
GES 33 Eventos terroristas 10,00 SOC9 Programas de pregrado en turismo 1,70
GES 34 Homicidios 5,68 SOC 10 Prggr?rnas de posgrado en turismo ) 0,00
GES 37 Disponibilidad policia de turismo 572 SOC 23  Bilingliismo en programas de pregrado en turismo 10,00
GES 38 Puntos de informacion turistica 4,31
GES 40 Accidentalidad vial 3,15
GES 43 Retorno a la contribucién parafiscal 0,00 P " .
GES 44 Presupuesto regionalizado para el turismo 0,00 Cédigo Indicador E‘:gtaljg
GES 45 Delitos cometidos contra turistas 10,00 INF 1 indice de penetracion del servicio de internet banda ancha 6,76
INF 3 Velocidad de conexion a internet por banda ancha 8,81
INF 4 Llamadas caidas en la red de telefonia movil 9,08
nstituciones prestadoras de servicios de salu 3
ECONOMICO INF 5 Instituci doras d icios de salud 6,78
Cédigo Indicador Puntaje INF 6 Instituciones prestadoras de servicios de salud de alto nivel 6,04
(De0a 10) INF 7 Disponibilidad de camas hospitalarias 7,97
. INF 11 Cobertura del servicio de acueducto 9,49
ECO1 RevPar promedwok 2,61 INF 12 Cobertura del servicio de alcantarillado 9,46
ECO3 Ingreso d_e extramero? 4,47 INF 13 Cobertura del servicio de aseo 9,48
ECO 2 Porcentaje de ocupacion hotelera 4,81 INF 14 Cobertura del servicio de energia eléctrica 9,98
ECO 12 IPC transporte aéreo de pasajeros 4,44 INF 16 Terminales de transporte terrestre 5,00
ECO 13  IPC de paquetes turisticos 6,79 INF 25 Planes de accesibilidad para personas en condicion de discapacidad 10,00
ECO 17  Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo 0,00 ::E gz Eapacwc_ia% hé:te}era onal Z'gz
ECO 18 Factor de ocupacion del transporte aéreo de pasajeros 6,42 onect!vw_ ad acrea nacional ’
ECO 19 . L . Ry inales a6 INF 23 Conectividad aérea internacional 0,00
cO Numero.de v@eros que arriban a la ciudad por terminales aéreas 3,31 INF 30 Cobertura del servicio de gas natural 8.03
ECO21  Carga tributaria para las empresas 0,29 INF31  Disponibilidad de ambulancias 587
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Puntaje para ciudades capitales de departamento

PASTO 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

CULTURAL 0,67
AMBIENTAL 2,00
GESTION DE DESTINO 4,04
ECONOMICO 3,86
EMPRESARIAL 2,05
ESTRATEGIA DE MERCADEO 1,67
SOCIAL 2,89
INFRAESTRUCTURA 6,17
ICTRC - Capitales 3,45

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
cutruraL [l [
aveientaL [ ]
< 6,89
cesTion ok pesTino (GGG
- 6,61
economico [
empresariAL [ i
esTRATEGIA DE MERCADEO [ 6

M puntaje ciudad Mejor puntaje del criterio

Codigo Indicador
CuL1 Inventario de patrimonio cultural
CUL8 Oferta de productos turisticos culturales
CUL9 Atractivos culturales declarados bienes de interés cultural de la nacion
CUL12 Oferta de productos turisticos gastrondmicos
CUL13 Eventos para la preservacion y promocion de la gastronomia tradicional
CUL 14 Disefio técnico de productos culturales
CUL16  Festividades y eventos tradicionales
Cadigo Indicador
AMB 1 Calidad del agua
AMB 2 Productos turisticos de naturaleza
AMB 15  Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza
AMB 19  Adaptacion al cambio climatico
AMB 20  Gestion del riesgo
AMB 23  Denuncias ambientales
Codigo Indicador
GES 1 Destinos certificados en sostenibilidad
GES 4A Plan de desarrollo turistico
GES 5A Turismo en el plan de desarrollo
GES 9 Contribucién Parafiscal
GES 10 Financiamiento de Proyectos
GES 15 Presupuesto de inversién destinado al turismo
GES 19A  Oficina especializada en gestion turistica
GES 29 Produccion de informacion estadistica de viajes y turismo
GES 32 Seguridad a empresas comerciales
GES 33 Eventos terroristas
GES 34 Homicidios
GES 37 Disponibilidad policia de turismo
GES 38 Puntos de informacion turistica
GES 40 Accidentalidad vial
GES 43 Retorno a la contribucién parafiscal
GES 44 Presupuesto regionalizado para el turismo
GES 45 Delitos cometidos contra turistas
Cadigo Indicador
ECO1 RevPar promedio
ECO 3 Ingreso de extranjeros
ECO 2 Porcentaje de ocupacion hotelera
ECO 12 IPC transporte aéreo de pasajeros
ECO 13 IPC de paquetes turisticos
ECO 17 Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo
ECO 18 Factor de ocupacion del transporte aéreo de pasajeros
ECO 19 Numero de viajeros que arriban a la ciudad por terminales aéreas
ECO 21  Carga tributaria para las empresas

EMPRESARI

Puntaje Codigo Indicador Puntaje
(De0a 10) (De0a 10)
0,00 EMP3 Convenios de cooperacion publico privado 0,00
0,00 EMP 4 Ejecucion de proyectos turisticos en alianza publico privado 0,00
157 EMP 5 Prestadores de servicios turisticos certificados en calidad turistica 144
y EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT 5,51
0,00 EMP7 Habitaciones hoteleras categorizadas 0,00
0,00 EMP8 Restaurantes categorizados por tenedores 0,00
0,00 EMP9 Relacion de prestadores de servicios turisticos con registro cancelado 6,21
315 EMP 13A Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 0,00
’ EMP 33  Facilidad para abrir una empresa 1,66

EMP 34  Establecimientos gastronomicos 1,81
EMP 35  Agencias de viajes 5,95
Puntaje
(De0a10)
5,80 Cédigo Indicador Puntaje
0,00 (De 0a10) ‘
0,00 EST1 Apoyo técnico al diseno de productos turisticos 0,00 '
0,00 EST 14 Promocién en medios virtuales 0,00
0,00 EST5 Promocion a través de guias turisticas 0,00 ’
6,23 EST 6 Disponibilidad Paquetes Turisticos en OTAS 10,00
EST 10 Participacion en ferias nacionales especializadas en turismo 0,00
EST 11 Participacion en ferias internacionales especializadas en turismo 0,00 ‘
Puntaje —  <cociar |
0,00 Cédigo Indicador Puntaje \
0,00 o (De 0a10)
0,00 soc1 Subempleo objetivo 2,31
8,08 SOC5 Informalidad laboral 2,34
5:11 SOC 6 Empleo directo en el sector turismo 6,65
0,00 soc7 Contratacion a término indefinido 3,00
16’00 sSOoCcs8 Colegios con formacion turistica 1,97
0,00 SOC25  Salario del sector turismo 1,26
3.60 SOC 26  Participacion del turismo en el empleo 5,73
6:99 SOC9 Programas de pregrado en turismo 3,95
596 SOC10  Programas de posgrado en turismo 0,00
3:73 SOC 23  Bilingliismo en programas de pregrado en turismo 1,70
4,31
2,94
2’23 Codigo Indicador Puntaje
f (De0a 10)
10,00 INF 1 indice de penetracion del servicio de internet banda ancha 6,31
INF 3 Velocidad de conexion a internet por banda ancha 7,94
INF 4 Llamadas caidas en la red de telefonia movil 8,36
INF 5 Instituciones prestadoras de servicios de salud 7,01
Puntaje INF 6 Instituciones prestadoras de servicios de salud de alto nivel 2,30
(De0a 10) INF 7 Disponibilidad de camas hospitalarias 8,95
204 INF 11 Cobertura del servicio de acueducto 9,20
g INF 12 Cobertura del servicio de alcantarillado 9,15
4,28 INF 13 Cobertura del servicio de aseo 8,53
4,96 INF 14 Cobertura del servicio de energia eléctrica 10,00
4,59 INF 16 Terminales de transporte terrestre 5,00
6,73 INF 25 Planes de accesibilidad para personas en condicion de discapacidad 0,00
542 INF 29 Capacidad hotelera 8,23
245 INF 22 Conectividad aérea nacional 431
y INF 23 Conectividad aérea internacional 0,00
4,09 INF 30 Cobertura del servicio de gas natural 4,19
0,20 INF 31 Disponibilidad de ambulancias 5,45

CENTRO DE PENSAMIENTO
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Pereira 7/31

Puntaje para ciudades capitales de departamento

PEREIRA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(i?ff)) 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 5,37 curroral [ 1
AMBIENTAL 7,24 aveenras [ "
GESTION DE DESTINO 5,38

GESTION DE DESTINO

ECONOMICO 5,61 economico (GG

EMPRESARIAL 767
70 emeresariaL [
ESTRATEGIA DE MERCADEO 7,73
SOCIAL 6,04
INFRAESTRUCTURA 7,10 9,24
eraesteucrues [ ,
ICTRC - Capitales
P 6'05 M puntaje ciudad Mejor puntaje del criterio
EMPRESARI
Cédigo Indicador Puntaje Codigo Indicador Puntaje
(De0a 10) (De0a 10)
CuL1 Inventario de patrimonio cultural 10,00 EMP3 Convenios de cooperacion publico privado 2,89
CuL8 Oferta de productos turisticos culturales 7,00 EMP 4 Ejecucion de proyectos turisticos en alianza publico privado 7.88
CUL9 Atractivos culturales declarados bienes de interés cultural de la nacién 3,11 EMP 5 Pre§tadores de Servicios tgnshcos certificados en calidad turistica 4,55
Oferta de productos turisticos gastrondmicos 231 EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT 6,60
CuL12 P! 5 & o i . y EMP7 Habitaciones hoteleras categorizadas 0,00
CUL13  Eventos para la preservacion y promocion de la gastronomia tradicional 3,33 EMP8 Restaurantes categorizados por tenedores 0,00
CUL 14 Disefio técnico de productos culturales 7,70 EMP 9 Relacion de prestadores de servicios turisticos con registro cancelado 1,23
CUL16 Festividades y eventos tradicionales 417 EMP 13A Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 8,23
’ EMP 33  Facilidad para abrir una empresa 8,00
EMP 34  Establecimientos gastrondmicos 531
EMP 35  Agencias de viajes 7,04
Cadigo Indicador Puntaje
(De0a10)
AMB1  Calidad del agua 10,00 Codigo Indicador Puntaje
AMB 2 Productos turisticos de naturaleza 791 (De 0a 10)
AMB 15  Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza 0,00 EST1 Apoyo técnico al diseno de productos turisticos 8,07
AMB 19  Adaptacion al cambio climatico 10,00 EST 14 Promocién en medios virtuales 10,00
AMB 20  Gestion del riesgo 10,00 EST5 Promocion a través de guias turisticas 10,00
AMB 23  Denuncias ambientales 5,55 EST 6 Disponibilidad Paquetes Turisticos en OTAS 10,00
EST 10 Participacion en ferias nacionales especializadas en turismo 5,28
EST 11 Participacion en ferias internacionales especializadas en turismo 3,01
Codigo Indicador (F;untaje SOCIA
e 02 10) L 9 |
GES 1 Destinos certificados en sostenibilidad 0,00 Codigo Indicador Eur;taljg
GES 4A Plan de desarrollo turistico 10,00 o eoe
GES 5A Turismo en el plan de desarrollo 10,00 soc1 Subemp\veo objetivo 6,43
GES 9 Contribucion Parafiscal 8,40 S0C5 Informahd.ad laboral X 6,60
GES 10 Financiamiento de Proyectos 0,00 socé Empleo d'T?CtO gn e! SQFW tu(\smo 9,61
GES 15 Presupuesto de inversién destinado al turismo 5,78 soc7 Contr‘atacwon a term\h/o mdgﬁmdo 8,88
GES 19A  Oficina especializada en gestion turistica 10,00 socs Co\eg\os con formaqon turistica 312
GES 29 Produccion de informacién estadistica de viajes y turismo 0,00 50C25 Sa\a(lq de‘\ ysector tuf\smo 6,26
GES 32 Seguridad a empresas comerciales 315 SOC 26  Participacion del turismo en e\‘ empleo 5,47
GES 33 Eventos terroristas 10,00 SOC9 Programas de pregrado en tur\‘smo 3,40
GES 34 Homicidios 643 SOC 10 Prggr?rnas de posgrado en turismo ) 3,80
GES 37 Disponibilidad policia de turismo 6,99 SOC 23  Bilingliismo en programas de pregrado en turismo 6,85
GES 38 Puntos de informacion turistica 8,61
GES 40 Accidentalidad vial 2,02
GES 43 Retorno a la contribucién parafiscal 0,00 P n .
GES 44 Presupuesto regionalizado para el turismo 0,00 Cédigo Indicador E‘:gtaljg
GES 45 Delitos cometidos contra turistas 10,00 INF 1 indice de penetracion del servicio de internet banda ancha 6,89
INF 3 Velocidad de conexion a internet por banda ancha 6,08
INF 4 Llamadas caidas en la red de telefonia movil 9,11
ECONOMICO INF 5 Instituciones prestadoras de servicios de salud 6,80
Cédigo Indicador Puntaje INF 6 Instituciones prestadoras de servicios de salud de alto nivel 191
i) (De 02 10) INF 7 Disponibilidad de camas hospitalarias 7,73
m . INF 11 Cobertura del servicio de acueducto 9,33
= ECO1 RevPar promedwok 568 INF 12 Cobertura del servicio de alcantarillado 9,11
m ECO3 Ingreso d_e extramero? 6,59 INF 13 Cobertura del servicio de aseo 9,08
— ECO2 Porcentaje de ocupacion hotelera 7,70 INF14  Cobertura del servicio de energia eléctrica 10,00
ECO 12 IPC transporte aéreo de pasajeros 7,39 INF 16 Terminales de transporte terrestre 5,00
; ECO 13  IPC de paquetes turisticos 8,18 INF 25 Planes de accesibilidad para personas en condicién de discapacidad 10,00
ECO 17  Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo 6,78 ::E gz Eapacw;_ia% hé:te}era ional g';z
ECO 18 Factor de ocupacion del transporte aéreo de pasajeros 1,62 onectividad acrea nacional g
. - . - ; ., INF 23 Conectividad aérea internacional 2,13
ECO 19 Numero.de v@eros que arriban a la ciudad por terminales aéreas 6,35 INF 30 Cobertura del servicio de gas natural 7.85
ECO21  Carga tributaria para las empresas 0,24 INF31  Disponibilidad de ambulancias 6,00
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Popayan 22/31

Puntaje para ciudades capitales de departamento

POPAYAN 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

2022
(De0a10) 0 10 20 30 40 50 60 70 80 9.0 100
683
CULTURAL 1,73 currura [
AMBIENTAL 2,37 aveienta. [N a9
. 689
GESTIONDEDESTING 4,82 cesmonoc oesro IR
5 - 6,61
ECONOMICO 2,64 ECONOMICO _
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6 esTRATEGIA DE MERCADEO [ 6
SOCIAL 2,66
INFRAESTRUCTURA 6,49 9,24
weesesrucrores [ ,
ICTRC - Capitales
P 3'57 M puntaje ciudad Mejor puntaje del criterio
EMPRESARI
Cédigo Indicador Puntaje Codigo Indicador Puntaje
(De0a 10) (De0a 10)
CuL1 Inventario de patrimonio cultural 0,00 EMP3 Convenios de cooperacion publico privado 0,00
CuL8 Oferta de productos turisticos culturales 0,00 EMP 4 Ejecucion de proyectos turisticos en alianza publico privado 0,00
CUL9 Atractivos culturales declarados bienes de interés cultural de la nacién 4,76 EMP 5 Pre§tadores de Servicios tgnshcos certificados en calidad turistica 144
Oferta de productos turisticos gastrondmicos 000 EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT 4,89
CuL12 P! 5 & o i . 4 EMP7 Habitaciones hoteleras categorizadas 0,00
CUL13  Eventos para la preservacion y promocion de la gastronomia tradicional 0,00 EMP8 Restaurantes categorizados por tenedores 0,00
CUL 14 Disefio técnico de productos culturales 0,00 EMP 9 Relacion de prestadores de servicios turisticos con registro cancelado 0,30
CUL16 Festividades y eventos tradicionales 7,32 EMP 13A Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 0,00
EMP 33  Facilidad para abrir una empresa 1,08
EMP 34  Establecimientos gastrondmicos 3,80
EMP 35  Agencias de viajes 5,54
Cadigo Indicador Puntaje
(De0a10)
AMB 1 Calidad del agua 7,20 Cédigo Indicador Puntaje
AMB 2 Productos turisticos de naturaleza 0,00 (De 0a 10) ‘
AMB 15  Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza 0,00 EST1 Apoyo técnico al diseno de productos turisticos 0,00
AMB 19  Adaptacion al cambio climatico 0,00 EST 14 Promocién en medios virtuales 0,00
AMB 20  Gestion del riesgo 0,00 EST5 Promocion a través de guias turisticas 0,00 ’
AMB 23  Denuncias ambientales 7,03 EST 6 Disponibilidad Paquetes Turisticos en OTAS 10,00
EST 10 Participacion en ferias nacionales especializadas en turismo 0,00
EST 11 Participacion en ferias internacionales especializadas en turismo 0,00 ‘

Codieo Inicador Puntle [ SocAL
(De0a10) SOCIA

GES1 Destinos certificados en sostenibilidad 0,00 Cédigo Indicador Puntaje §

GES 4A Plan de desarrollo turistico 0,00 L (De0210)
GES 5A Turismo en el plan de desarrollo 0,00 soc1 Subemp\veo objetivo 1,30
GES 9 Contribucion Parafiscal 8,06 Socs Informahd.ad laboral . 1,06
GES 10 Financiamiento de Proyectos 5,11 socé Empleo d'T?CtO gn e! SQFW tu(\smo 5,78
GES 15 Presupuesto de inversién destinado al turismo 0,82 soc7 Contr‘atacwon a term\h/o mdgﬁmdo 1,51
GES 19A  Oficina especializada en gestion turistica 10,00 socs Co\eg\os con formaqon turistica 0,00
GES 29 Produccion de informacién estadistica de viajes y turismo 0,00 SOC 25 Sa\a(lq de‘\ ysector tuf\smo 3,87
GES 32 Seguridad a empresas comerciales 3,58 SOC 26  Participacion del turismo en e\‘ empleo 6,58
GES 33 Eventos terroristas 10,00 SOC9 Programas de pregrado en tun‘smo 4,77
GES 34 Homicidios 4,56 SOC 10 Prggr?rnas de posgrado en turismo ) 0,00
GES 37 Disponibilidad policia de turismo 583 SOC 23  Bilingliismo en programas de pregrado en turismo 1,70
GES 38 Puntos de informacion turistica 4,31
GES 40 Accidentalidad vial 3,23
GES 43 Retorno a la contribucién parafiscal 7,76 P - g .
GES 44 Presupuesto regionalizado para el turismo 8,70 Cédigo Indicador E‘:gtaljg
GES 45 Delitos cometidos contra turistas 10,00 INF 1 indice de penetracion del servicio de internet banda ancha 5,73
INF 3 Velocidad de conexion a internet por banda ancha 6,37
INF 4 Llamadas caidas en la red de telefonia movil 9,52
ECONOMICO INF 5 Instituciones prestadoras de servicios de salud 7,55
Cédigo Indicador Puntaje INF 6 Instituciones prestadoras de servicios de salud de alto nivel 2,69
(De0a 10) INF 7 Disponibilidad de camas hospitalarias 8,98
. INF 11 Cobertura del servicio de acueducto 10,00
ECO1 RevPar promedwok 0,00 INF 12 Cobertura del servicio de alcantarillado 10,00
ECO3 Ingreso de extranjeros 4,25 INF 13 Cobertura del servicio de aseo 10,00
ECO 2 Porcentaje de ocupacion hotelera 3,70 INF 14 Cobertura del servicio de energia eléctrica 9,99
ECO 12 IPC transporte aéreo de pasajeros 1,30 INF 16 Terminales de transporte terrestre 5,00
ECO 13  IPC de paquetes turisticos 2,59 INF 25 Planes de accesibilidad para personas en condicion de discapacidad 0,00
ECO 17 Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo 5,05 INF 29 Capadc_jad hote}era . 7.39
ECO 18 Factor de ocupacion del transporte aéreo de pasajeros 4,75 ::E gg Conect!vw_dad acrea _nacwona\_ 3,51
. . . . . . Conectividad aérea internacional 0,00
ECO 19 Numero de viajeros que arriban a la ciudad por terminales aéreas 1,93 INF 30 Cobertura del servicio de gas natural 7.67
ECO21  Carga tributaria para las empresas 0,20 INF31  Disponibilidad de ambulancias 593

CENTRO DE PENSAMIENTO
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Puerto Carreno 29,31

Puntaje para ciudades capitales de departamento

PUERTO CARRENO 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

2022 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
683
CULTURAL 0,26 cutrurac ]
9,49
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. 689
GESTION DE DESTINO 3,46 cestion oe pestivo [N
5 - 6,61
ECONOMICO 2,54 ECONOMICO _
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96 esTrATEGIA DE MErcADEO [ 6
SOCIAL 3,10
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’ INFRAESTRUCTURA [ 924
ICTRC - Capitales
P 2'46 M puntaje ciudad Mejor puntaje del criterio
EMPRESARI
Cédigo Indicador Puntaje Cadigo Indicador Puntaje
(De0a 10) (De0a 10)
CuL1 Inventario de patrimonio cultural 0,00 EMP3 Convenios de cooperacion publico privado 0,00
isti EMP 4 Ejecucion de proyectos turisticos en alianza publico privado 0,00
CcuLs Oferta de productos turisticos culturales 0,00 -(C Stic ! ) -
CUL9 Atractivos culturales declarados bienes de interés cultural de la nacién 0,00 EMP 5 Pre§tadores de Servicios tgnshcos certificados en calidad turistica 0,00
Oferta d ductos turfsti trondmi EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT 3,12
CuL12 erta de productos “”5‘ FOS gas romgrﬂwcos i . 0,00 EMP7 Habitaciones hoteleras categorizadas 0,00
CUL13  Eventos para la preservacion y promocion de la gastronomia tradicional 0,00 EMP8 Restaurantes categorizados por tenedores 0,00
CUL 14 Disefio técnico de productos culturales 0,00 EMP 9 Relacion de prestadores de servicios turisticos con registro cancelado 10,00
CUL16 Festividades y eventos tradicionales 185 EMP 13A Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 0,00
’ EMP 33  Facilidad para abrir una empresa 10,00
EMP 34  Establecimientos gastrondmicos 0,00
EMP 35  Agencias de viajes 4,23
Cadigo Indicador Puntaje
(De0a10)
AMB1  Calidad del agua 6,60 Cédigo Indicador Puntaje
AMB 2 Productos turisticos de naturaleza 10,00 (De 02 10)
AMB 15  Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza 0,00 EST1 Apoyo técnico al diseno de productos turisticos 0,00
AMB 19  Adaptacion al cambio climatico 0,00 EST 14 Promocién en medios virtuales 10,00
AMB 20  Gestion del riesgo 0,00 EST5 Promocion a través de guias turisticas 0,00
AMB 23  Denuncias ambientales 4,81 EST 6 Disponibilidad Paquetes Turisticos en OTAS 0,00
EST 10 Participacion en ferias nacionales especializadas en turismo 7,74
EST 11 Participacion en ferias internacionales especializadas en turismo 0,00
codie Indicador Puntaje [ SOCAL________
(De0a 10) SOCIA
GES 1 Destinos certificados en sostenibilidad 0,00 Codigo Indicador Eugt?g
GES 4A Plan de desarrollo turistico 0,00 L o2
GES 5A Turismo en el plan de desarrollo 10,00 soc1 Subemp\veo objetivo 2,01
GES 9 Contribucion Parafiscal 0,00 Socs Informahd.ad laboral . 3,37
GES 10 Financiamiento de Proyectos 0,00 SOC 6 Empleo directo en el sector turismo 10,00
GES 15 Presupuesto de inversién destinado al turismo 0,79 soc7 Contr‘atacwon a term\h/o mdgﬁmdo 6,94
GES 19A  Oficina especializada en gestion turistica 0,00 socs Co\eg\os con formaqon turistica 197
GES 29 Produccion de informacién estadistica de viajes y turismo 0,00 SOC 25 Sa\a(lq de‘\ ysector tuf\smo 2,79
GES 32 Seguridad a empresas comerciales 10,00 SOC 26  Participacion del turismo en el empleo 2,26
GES 33 Eventos terroristas 10,00 SOC9 Programas de pregrado en turismo 0,00
GES 34 Homicidios 1 ’92 SOC10  Programas de posgrado en turismo 0,00
GES 37 Disponibilidad policia de turismo 0'00 SOC 23  Bilingliismo en programas de pregrado en turismo 1,70
GES 38 Puntos de informacion turistica 4,31
GES 40 Accidentalidad vial 8,40
GES 43 Retorno a la contribucién parafiscal 0,00 P - . .
GES 44 Presupuesto regionalizado para el turismo 0,00 Cédigo Indicador E‘:gtaljg
GES 45 Delitos cometidos contra turistas 10,00 INF 1 indice de penetracion del servicio de internet banda ancha 5,02
INF 3 Velocidad de conexion a internet por banda ancha 0,27
INF 4 Llamadas caidas en la red de telefonia movil 2,82
ECONOMICO INF 5 Instituciones prestadoras de servicios de salud 0,00
o) Cédigo Indicador Puntaje INF 6 Instituciones prestadoras de servicios de salud de alto nivel 0,00
C (De0a 10) INF 7 Disponibilidad de camas hospitalarias 5,03
. INF 11 Cobertura del servicio de acueducto 0,00
m ECO1 RevPar promedwok 0,00 INF 12 Cobertura del servicio de alcantarillado 0,00
o] ECO3 Ingreso d? extramero? 2,17 INF 13 Cobertura del servicio de aseo 0,00
- ECO 2 Porcentaje de ocupacion hotelera 0,00 INF 14 Cobertura del servicio de energia eléctrica 0,00
ECO 12 IPC transporte aéreo de pasajeros 5,75 INF 16 Terminales de transporte terrestre 0,00
O ECO 13  IPC de paquetes turisticos 4,08 INF 25 Planes de accesibilidad para personas en condicion de discapacidad 0,00
(@) ECO 17  Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo 0,00 ::E gz Eapacwc_ia% hé:te}era onal g'gi
> ECO 18 Factor de ocupacion del transporte aéreo de pasajeros 10,00 INF 23 onect!vw_da acrea nacional | 0‘00
ECO 19  Numero de viajeros que arriban a la ciudad por terminales aéreas 0,82 Conectividad acrea internaciona Y
= _ ajeros g P g INF30  Cobertura del servicio de gas natural 0,00
o ECO21  Carga tributaria para las empresas 0,00 INF31  Disponibilidad de ambulancias 1,13
m
Pl
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CULTURAL 5,90
AMBIENTAL 7,48
GESTION DE DESTINO 5,49
ECONOMICO 2,56
EMPRESARIAL 1,59
ESTRATEGIA DE MERCADEO 4,75
SOCIAL 3,35
INFRAESTRUCTURA 5,40
ICTRC - Capitales 4,51

Puntaje para ciudades capitales de departamento

QUIBDO 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
< 6,89
cesmion e pesTivo [
- 6,61
econowico [N
empresariAL [ i

M puntaje ciudad Mejor puntaje del criterio

Codigo Indicador
CuL1 Inventario de patrimonio cultural
CUL8 Oferta de productos turisticos culturales
CUL9 Atractivos culturales declarados bienes de interés cultural de la nacion
CUL12 Oferta de productos turisticos gastrondmicos
CUL13 Eventos para la preservacion y promocion de la gastronomia tradicional
CUL 14 Disefio técnico de productos culturales
CUL16  Festividades y eventos tradicionales
Cadigo Indicador
AMB 1 Calidad del agua
AMB 2 Productos turisticos de naturaleza
AMB 15  Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza
AMB 19  Adaptacion al cambio climatico
AMB 20  Gestion del riesgo
AMB 23  Denuncias ambientales
Codigo Indicador
GES 1 Destinos certificados en sostenibilidad
GES 4A Plan de desarrollo turistico
GES 5A Turismo en el plan de desarrollo
GES 9 Contribucién Parafiscal
GES 10 Financiamiento de Proyectos
GES 15 Presupuesto de inversién destinado al turismo
GES 19A  Oficina especializada en gestion turistica
GES 29 Produccion de informacion estadistica de viajes y turismo
GES 32 Seguridad a empresas comerciales
GES 33 Eventos terroristas
GES 34 Homicidios
GES 37 Disponibilidad policia de turismo
GES 38 Puntos de informacion turistica
GES 40 Accidentalidad vial
GES 43 Retorno a la contribucién parafiscal
GES 44 Presupuesto regionalizado para el turismo
GES 45 Delitos cometidos contra turistas
Cadigo Indicador
ECO1 RevPar promedio
ECO 3 Ingreso de extranjeros
ECO 2 Porcentaje de ocupacion hotelera
ECO 12 IPC transporte aéreo de pasajeros
ECO 13 IPC de paquetes turisticos
ECO 17 Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo
ECO 18 Factor de ocupacion del transporte aéreo de pasajeros
ECO 19 Numero de viajeros que arriban a la ciudad por terminales aéreas
ECO 21  Carga tributaria para las empresas

EMPRESARI

Puntaje Codigo Indicador Puntaje
(De0a 10) (De0a 10)
10,00 EMP3 Convenios de cooperacion publico privado 2,89
3,63 EMP 4 Ejecucion de proyectos turisticos en alianza publico privado 4,16
135 EMP 5 Prestadores de servicios turisticos certificados en calidad turistica 2,28
X EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT 0,00
10,00 EMP7 Habitaciones hoteleras categorizadas 0,00
5,28 EMP8 Restaurantes categorizados por tenedores 0,00
6,89 EMP9 Relacion de prestadores de servicios turisticos con registro cancelado 0,00
417 EMP 13A Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 0,00

EMP 33  Facilidad para abrir una empresa 3,36
EMP 34  Establecimientos gastrondmicos 0,00
EMP 35  Agencias de viajes 4,85
Puntaje
(De0a10)
10,00 Cédigo Indicador Puntaje
7,34 (De 02 10) ‘
10,00 EST1 Apoyo técnico al disefio de productos turisticos 515 '
0,00 EST 14 Promocién en medios virtuales 10,00
10,00 EST5 Promocion a través de guias turisticas 0,00 ’
7,57 EST 6 Disponibilidad Paquetes Turisticos en OTAS 10,00
EST 10 Participacion en ferias nacionales especializadas en turismo 3,33
EST 11 Participacion en ferias internacionales especializadas en turismo 0,00 ‘
Puntaje —  <cociar |
0,00 Cédigo Indicador Puntaje \
10,00 o (De0a10)
10,00 soc1 Subempleo objetivo 10,00
7.82 SOC5 Informalidad laboral 1,13
5:11 SOC 6 Empleo directo en el sector turismo 5,36
0,00 sSOCc7 Contratacion a término indefinido 2,92
16’00 sSOoCcs8 Colegios con formacion turistica 0,00
0,00 SOC25  Salario del sector turismo 5,17
501 SOC 26  Participacion del turismo en el empleo 6,19
16’00 SOC9 Programas de pregrado en turismo 2,69
0,00 SOC10  Programas de posgrado en turismo 0,00
6:71 SOC 23  Bilingliismo en programas de pregrado en turismo 0,00
4,31
5,99
g’gg Codigo Indicador Puntaje
. (De 02 10)
10,00 INF 1 indice de penetracion del servicio de internet banda ancha 5,80
INF 3 Velocidad de conexion a internet por banda ancha 4,44
INF 4 Llamadas caidas en la red de telefonia movil 7,18
INF 5 Instituciones prestadoras de servicios de salud 10,00
Puntaje INF 6 Instituciones prestadoras de servicios de salud de alto nivel 0,00
(De0a 10) INF 7 Disponibilidad de camas hospitalarias 7,14
0,00 INF 11 Cobertura del servicio de acueducto 7,50
’ INF 12 Cobertura del servicio de alcantarillado 9,81
1,75 INF 13 Cobertura del servicio de aseo 9,68
0,00 INF 14 Cobertura del servicio de energia eléctrica 9,99
3,77 INF 16 Terminales de transporte terrestre 5,00
3,66 INF 25 Planes de accesibilidad para personas en condicion de discapacidad 0,00
578 INF 29 Capacidad hotelera 6,75
3.95 INF 22 Conectividad aérea nacional 4,70
’ INF 23 Conectividad aérea internacional 0,00
3,84 INF 30 Cobertura del servicio de gas natural 0,00
0,27 INF 31 Disponibilidad de ambulancias 3,85

CENTRO DE PENSAMIENTO
TURISTICO - COLOMBIA




Riohacha 17/31

Puntaje para ciudades capitales de departamento

RIOHACHA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

2022
(De0a10) 0 10 20 30 40 50 60 70 80 9.0 100
683
CULTURAL 486 curvr.
9,49
AMBIENTAL 479 o
. 689
GESTIONDEDESTINO 6,00 cesmonozocsrivo RN
5 - 6,61
ECONGMICO 401 cconovco I
EMPRESARIAL 767
2,24 empresariAL [
ESTRATEGIA DE MERCADEO 7,4
SOCIAL 2,93
INFRAESTRUCTURA 5,78 9,24
weesesrucrues [ ,
ICTRC - Capitales
P 4'79 M puntaje ciudad Mejor puntaje del criterio
EMPRESARI
Cédigo Indicador Puntaje Cadigo Indicador Puntaje
(De0a 10) (De0a 10)
CuL1 Inventario de patrimonio cultural 10,00 EMP3 Convenios de cooperacion publico privado 2,89
CuLs Oferta de productos turisticos culturales 7,00 EMP 4 Ejecucion de proyectos turisticos en alianza publico privado 4,16
CUL9 Atractivos culturales declarados bienes de interés cultural de la nacién 0,87 EMP 5 Pre§tadores de Servicios tgnshcos certificados en calidad turistica 2,28
Oferta de productos turisticos 2astrondmicos 236 EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT 5,66
cuL12 P ticos & . i . 4 EMP7 Habitaciones hoteleras categorizadas 0,00
CUL13  Eventos para la preservacion y promocion de la gastronomia tradicional 0,00 EMP8 Restaurantes categorizados por tenedores 0,00
cuL14 Disefo técnico de productos culturales 8,09 EMP9 Relacion de prestadores de servicios turisticos con registro cancelado 1,30
CUL16  Festividades y eventos tradicionales 570 EMP 13A Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 0,00
’ EMP 33  Facilidad para abrir una empresa 0,60
EMP 34  Establecimientos gastronémicos 1,81
EMP 35 Agencias de viajes 5,98
Cadigo Indicador Puntaje
(De0a10)
AMB 1 Calidad del agua 5,45 Cédigo Indicador Puntaje
AMB 2 Productos turisticos de naturaleza 7,06 (De 0a 10)
AMB 15  Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza 0,00 EST1 Apoyo técnico al diseno de productos turisticos 8,07
AMB 19  Adaptacion al cambio climatico 0,00 EST 14 Promocién en medios virtuales 10,00
AMB 20  Gestion del riesgo 10,00 EST5 Promocion a través de guias turisticas 10,00
AMB 23  Denuncias ambientales 6,20 EST 6 Disponibilidad Paquetes Turisticos en OTAS 10,00
EST 10 Participacion en ferias nacionales especializadas en turismo 6,67
EST 11 Participacion en ferias internacionales especializadas en turismo 0,00
Codigo Indicador Elirgtaij; SOCIA
GES 1 Destinos certificados en sostenibilidad 0,00 Codigo Indicador Eur;taljg
GES 4A Plan de desarrollo turistico 10,00 L o2
GES 5A Turismo en el plan de desarrollo 10,00 soc1 Subemp\veo objetivo 0,00
GES 9 Contribucion Parafiscal 8,19 Socs Informahd.ad laboral . 0,44
GES 10 Financiamiento de Proyectos 511 SOC 6 Empleo directo en el sector turismo 0,00
GES 15 Presupuesto de inversién destinado al turismo 1,09 soc7 Contr‘atacwon a term\h/o mdgﬁmdo 2,01
GES 19A  Oficina especializada en gestion turistica 10,00 socs Co\eg\os con formaqon turistica 3,93
GES 29 Produccion de informacién estadistica de viajes y turismo 0,00 SOC 25 Sa\a(lq de‘\ ysector tuf\smo 6,75
GES 32 Seguridad a empresas comerciales 4,81 SOC 26  Participacion del turismo en e\‘ empleo 9,93
GES 33 Eventos terroristas 10,00 SOC9 Programas de pregrado en turismo 3,40
GES 34 Homicidios 7‘;39 SOC 10 Prggr?rnas de posgrado en turismo ) 0,00
GES 37 Disponibilidad policia de turismo 6,99 SOC 23  Bilingliismo en programas de pregrado en turismo 2,82
GES 38 Puntos de informacion turistica 4,31
GES 40 Accidentalidad vial 4,93
GES 43 Retorno a la contribucién parafiscal 3,88 P - . .
GES 44 Presupuesto regionalizado para el turismo 8,28 Cédigo Indicador E‘:gtaljg
GES 45 Delitos cometidos contra turistas 649 INF 1 indice de penetracion del servicio de internet banda ancha 5,56
INF 3 Velocidad de conexion a internet por banda ancha 4,34
INF 4 Llamadas caidas en la red de telefonia movil 8,28
nstituciones prestadoras de servicios de salu g
ECONOMICO INF 5 Instituci doras d icios de salud 7,30
o) Cédigo Indicador Puntaje INF 6 Instituciones prestadoras de servicios de salud de alto nivel 0,00
(ot (De0a 10) INF 7 Disponibilidad de camas hospitalarias 6,77
. INF 11 Cobertura del servicio de acueducto 9,64
o ECO1 RevPar promedwok 0,00 INF 12 Cobertura del servicio de alcantarillado 9,75
T ECO3 Ingreso de extranjeros 5,40 INF13  Cobertura del servicio de aseo 9,84
> ECO 2 Porcentaje de ocupacion hotelera 0,00 INF 14 Cobertura del servicio de energia eléctrica 9,54
ECO 12 IPC transporte aéreo de pasajeros 6,77 INF 16 Terminales de transporte terrestre 5,00
ﬁ ECO13  IPC de paquetes turisticos 6,02 INF 25 Planes de accesibilidad para personas en condicion de discapacidad 0,00
I ECO 17  Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo 6,24 ::E gz Eapacwc_ia% hé:te}era onal Z'ig
> ECO 18 Factor de ocupacion del transporte aéreo de pasajeros 8,11 onect!vw_ ad acrea nacional ’
ECO 19 . L . Ry inales a6 INF 23 Conectividad aérea internacional 0,00
cO Numero.de v@eros que arriban a la ciudad por terminales aéreas 3,36 INF 30 Cobertura del servicio de gas natural 7.77
ECO21  Carga tributaria para las empresas 0,18 INF31  Disponibilidad de ambulancias 513
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San José del Guaviare 3o0/31

Puntaje para ciudades capitales de departamento

SAN JOSE DEL GUAVIARE 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

‘39003%) 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 0,26 cutrurac 1
AMBIENTAL 1,14 aveienTAL [ "
GESTION DE DESTINO 2,67 cesTion ok pestino [N
ECONOMICO 2,62 economico [N
EMPRESARIAL 2,73 emeresariAL [ T

ESTRATEGIA DE MERCADEO 1,67 ESTRATEGIA DE MERCADEO - 943

SOCIAL 2,71 SOCIAL _ 841

INFRAESTRUCTURA 2,77 INFRAESTRUCTURA _ 924

M puntaje ciudad Mejor puntaje del criterio

ICTRC - Capitales 2,31

EMPRESARI

Cédigo Indicador Puntaje Codigo Indicador Puntaje
(De0a 10) (De0a 10)
CuL1 Inventario de patrimonio cultural 0,00 EMP3 Convenios de cooperacion publico privado 0,00
CuLs8 Oferta de productos turisticos culturales 0,00 EMP 4 Ejecucion de proyectos turisticos en alianza publico privado 0,00
CUL9 Atractivos culturales declarados bienes de interés cultural de la nacién 0,00 EMP 5 Pre§tadores de Servicios tgnshcos certificados en calidad turistica 0,00
Oferta de productos turisticos gastrondmicos 000 EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT 3,99
CuL12 P! 5 & o i . 4 EMP7 Habitaciones hoteleras categorizadas 0,00
CUL13  Eventos para la preservacion y promocion de la gastronomia tradicional 0,00 EMP8 Restaurantes categorizados por tenedores 0,00
CUL 14 Disefio técnico de productos culturales 0,00 EMP 9 Relacion de prestadores de servicios turisticos con registro cancelado 10,00
CUL16 Festividades y eventos tradicionales 185 EMP 13A Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 0,00
’ EMP 33  Facilidad para abrir una empresa 10,00
EMP 34  Establecimientos gastrondmicos 1,14
EMP 35  Agencias de viajes 4,91
Cadigo Indicador Puntaje
(De0a10)
AMB1  Calidad del agua 6,85 Codigo Indicador Puntaje
AMB 2 Productos turisticos de naturaleza 0,00 (De 0a 10) ‘
AMB 15  Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza 0,00 EST1 Apoyo técnico al diseno de productos turisticos 0,00
AMB 19  Adaptacion al cambio climatico 0,00 EST 14 Promocién en medios virtuales 0,00
AMB 20  Gestion del riesgo 0,00 EST5 Promocion a través de guias turisticas 0,00 ’
AMB 23  Denuncias ambientales 0,00 EST 6 Disponibilidad Paquetes Turisticos en OTAS 10,00
EST 10 Participacion en ferias nacionales especializadas en turismo 0,00
EST 11 Participacion en ferias internacionales especializadas en turismo 0,00 ‘

Codieo Inicador Puntle [ SocAL
(De0a10) SOCIA

GES1 Destinos certificados en sostenibilidad 0,00 Cédigo Indicador Puntaje §

GES 4A Plan de desarrollo turistico 0,00 L (De0210)
GES 5A Turismo en el plan de desarrollo 0,00 soc1 Subemp\veo objetivo 2,93
GES 9 Contribucion Parafiscal 0,00 Socs Informahd.ad laboral . 2,99
GES 10 Financiamiento de Proyectos 0,00 socé Empleo d'T?CtO gn e! SQFW tu(\smo 8,90
GES 15 Presupuesto de inversién destinado al turismo 1,75 soc7 Contr‘atacwon a term\h/o mdgﬁmdo 541
GES 19A  Oficina especializada en gestion turistica 0,00 socs Co\eg\os con formaqon turistica 3,12
GES 29 Produccion de informacién estadistica de viajes y turismo 0,00 SOC 25 Sa\a(lq de‘\ ysector tuf\smo 0,00
GES 32 Seguridad a empresas comerciales 10,00 SOC 26  Participacion del turismo en e\‘ empleo 2,09
GES 33 Eventos terroristas 10,00 SOC9 Programas de pregrado en tun‘smo 0,00
GES 34 Homicidios 4,53 SOC 10 Prggr?rnas de posgrado en turismo ) 0,00
GES 37 Disponibilidad policia de turismo 0,00 SOC 23  Bilingliismo en programas de pregrado en turismo 1,70 w
GES 38 Puntos de informacion turistica 0,00 m
GES 40 Accidentalidad vial 6,43
GES 43 Retorno a la confr\'bug’én parafiscal ) 0,00 Cédigo T Puntaje s
GES 44 Presupuesto regionalizado para el turismo 0,00 (De0a10) >
GES 45 Delitos cometidos contra turistas 10,00 INF 1 indice de penetracion del servicio de internet banda ancha 3,83 <
INF 3 Velocidad de conexion a internet por banda ancha 5,96 D
INF 4 Llamadas caidas en la red de telefonia movil 8,42
ECONOMICO INF 5 Instituciones prestadoras de servicios de salud 5,51 (D
Cédigo Indicador Puntaje INF 6 Instituciones prestadoras de servicios de salud de alto nivel 0,00 =
(De0a 10) :NE Zl Ewsbpor;\bm%a(‘j de c_amads hospltslart\as g,gg L
; obertura del servicio de acueducto X
ECO1 RevPar promed\o' 0,00 INF 12 Cobertura del servicio de alcantarillado 0,00 D
ECO3 Ingreso de extranjeros 1,37 INF 13 Cobertura del servicio de aseo 0,00 L
ECO 2 Porcentaje de ocupacion hotelera 0,00 INF 14 Cobertura del servicio de energia eléctrica 0,00 n
ECO 12 IPC transporte aéreo de pasajeros 5,00 INF 16 Terminales de transporte terrestre 0,00
ECO 13  IPC de paquetes turisticos 4,08 INF 25 Planes de accesibilidad para personas en condicion de discapacidad 0,00 O
ECO 17 Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo 0,00 INF 29 Capadc_jad hote}era . 6.29 =,
ECO 18 Factor de ocupacion del transporte aéreo de pasajeros 3,16 ::E gg Conect!vw_dad acrea _nacwona\_ 4,08 Z
. . . . . . Conectividad aérea internacional 0,00
ECO 19 Numero de viajeros que arriban a la ciudad por terminales aéreas 0,00 INF 30 Cobertura del servicio de gas natural 472 <
ECO21  Carga tributaria para las empresas 10,00 INF31  Disponibilidad de ambulancias 3,50 W

CENTRO DE PENSAMIENTO
TURISTICO - COLOMBIA



Santa Marta

Puntaje para ciudades capitales de departamento

SANTA MARTA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
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CULTURAL 221 currurac [
AMBIENTAL 8,51 aveentaL [
GESTION DE DESTINO 6,89 ceson oz vestvo [T~

ECONOMICO 6,16 economico (GGG

EMPRESARIAL 767
4,30 EMPRESARIAL
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INFRAESTRUCTURA 6,25 9,24
weesesrrucrures [ ,
ICTRC - Capitales
P 6'22 M puntaje ciudad Mejor puntaje del criterio
EMPRESARI
Cédigo Indicador Puntaje Cadigo Indicador Puntaje
(De0a 10) (De0a 10)
CuL1 Inventario de patrimonio cultural 10,00 EMP3 Convenios de cooperacion publico privado 6,71
CuLs8 Oferta de productos turisticos culturales 2,22 EMP 4 Ejecucion de proyectos turisticos en alianza publico privado 5,25
CUL9 Atractivos culturales declarados bienes de interés cultural de la nacién 3,37 EMP 5 Pre§tadores de Servicios tgnshcos certificados en calidad turistica 371
Oferta d ductos turfsti tronémi EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT 9,15
CuL12 erta de productos “”5‘ FOS gas romg)/m\cos . - 0,00 EMP7 Habitaciones hoteleras categorizadas 0,00
CUL13  Eventos para la preservacion y promocion de la gastronomia tradicional 7,74 EMP8 Restaurantes categorizados por tenedores 0,00
CcuUL14 Disefio técnico de productos culturales 10,00 EMP 9 Relacion de prestadores de servicios turisticos con registro cancelado 0,21
CUL16  Festividades y eventos tradicionales 315 EMP 13A Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 7,10
’ EMP 33  Facilidad para abrir una empresa 0,83
EMP 34  Establecimientos gastronémicos 6,32
EMP 35 Agencias de viajes 8,06
Codigo Indicador Puntaje
(De0a10)
AMB1  Calidad del agua 6,01 Cédigo Indicador Puntaje
AMB 2 Productos turisticos de naturaleza 9,13 (De0a10)
AMB 15  Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza 9,38 EST1 Apoyo técnico al diseno de productos turisticos 7,37
AMB 19  Adaptacion al cambio climatico 10,00 EST 14 Promocion en medios virtuales 10,00
AMB 20  Gestion del riesgo 10,00 ESTS5 Promocion a través de guias turisticas 10,00
AMB 23  Denuncias ambientales 6,54 EST 6 Disponibilidad Paquetes Turisticos en OTAS 10,00
EST 10 Participacion en ferias nacionales especializadas en turismo 5,28
EST 11 Participacion en ferias internacionales especializadas en turismo 4,77
Codigo Indicador Elirgtaij; SOCIA
GES 1 Destinos certificados en sostenibilidad 10,00 Codigo Indicador Eur;taljg
GES 4A Plan de desarrollo turistico 10,00 L o
GES 5A Turismo en el plan de desarrollo 10,00 soc1 Subemp\veo objetivo 3,12
GES 9 Contribucion Parafiscal 7,75 Socs Informahd.ad laboral X 191
GES 10 Financiamiento de Proyectos 511 SOCé6 Empleo directo en el sector turismo 1,97
GES 15 Presupuesto de inversién destinado al turismo 9,88 soc7 Contr‘atacwon a term\h/o mdgﬁmdo 4,92
GES 19A  Oficina especializada en gestion turistica 10,00 socs Co\eg\os con formaqon turistica 7.86
GES 29 Produccion de informacién estadistica de viajes y turismo 10,00 SOC 25 Sa\a(lq de‘\ ysector tuf\smo 7,86
GES 32 Seguridad a empresas comerciales 3,30 SOC 26  Participacion del turismo en el empleo 8,96
GES 33 Eventos terroristas 10,00 SOC9 Programas de pregrado en turismo 5,88
GES 34 Homicidios 6 '33 SOC10  Programas de posgrado en turismo 4,80
GES 37 Disponibilidad policia de turismo 9‘56 SOC 23  Bilingliismo en programas de pregrado en turismo 8,21
GES 38 Puntos de informacion turistica 4,31
GES 40 Accidentalidad vial 3,15
GES 43 Retorno a la contribucién parafiscal 0,00 P - . .
GES 44 Presupuesto regionalizado para el turismo 7,70 Cédigo Indicador E‘:gtaljg
GES 45 Delitos cometidos contra turistas 0,00 INF 1 indice de penetracion del servicio de internet banda ancha 6,43
INF 3 Velocidad de conexién a internet por banda ancha 6,17
INF 4 Llamadas caidas en la red de telefonia movil 9,39
ECONOMICO INF 5 Instituciones prestadoras de servicios de salud 7,09
w Cédigo Indicador Puntaje INF 6 Instituciones prestadoras de servicios de salud de alto nivel 1,70
> (De0a 10) INF 7 Disponibilidad de camas hospitalarias 9,02
. INF 11 Cobertura del servicio de acueducto 6,57
Z ECO1 RevPar promedwok 7,84 INF 12 Cobertura del servicio de alcantarillado 6,24
_| ECO3 Ingreso d_e extramero? 6,44 INF 13 Cobertura del servicio de aseo 0,00
> ECO 2 Porcentaje de ocupacion hotelera 9,99 INF 14 Cobertura del servicio de energia eléctrica 9,95
ECO 12 IPC transporte aéreo de pasajeros 7,07 INF 16 Terminales de transporte terrestre 5,00
Z ECO 13 IPC de paquetes turisticos 5,28 INF 25 Planes de accesibilidad para personas en condicion de discapacidad 10,00
> ECO 17  Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo 7.94 ::E gz Eapacwc_ia% hé:te}era onal Z';;
ECO 18 Factor de ocupacion del transporte aéreo de pasajeros 3,82 onect!vw_ ad acrea nacional ’
o) ECO 19 . L . Ry inales a6 INF 23 Conectividad aérea internacional 0,00
cO Numero.de v@eros que arriban a la ciudad por terminales aéreas 7,00 INF 30 Cobertura del servicio de gas natural 7.92
> ECO21  Carga tributaria para las empresas 0,07 INF31  Disponibilidad de ambulancias 5,67

Fundacion t I
Universitaria Cafam O cotelco

Asociacion Hoteleray Turistica de Colombia



Sincelejo 21/31

Puntaje para ciudades capitales de departamento

SINCELEJO 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

2022
(De0a10) 0 10 20 30 40 50 60 70 80 9.0 100
683
CULTURAL 1,01 currura [
9,49
AMBIENTAL 453 o,
. 689
GESTIONDEDESTINO 483 cesmonozoxsro RN
5 - 6,61
ECONGMICO 2.% cconovco [N
EMPRESARIAL 767
1.62 empresariAL [
ESTRATEGIA DE MERCADEO 3,33
' esTrATEGIA DE MERcADEO [ 6
SOCIAL 2,68
INFRAESTRUCTURA 5,90 9,24
weesesrrucrures [ ,
ICTRC - Capitales
P 3'71 M puntaje ciudad Mejor puntaje del criterio
EMPRESARI
Cédigo Indicador Puntaje Cadigo Indicador Puntaje
(De0a 10) (De0a 10)
CuL1 Inventario de patrimonio cultural 0,00 EMP3 Convenios de cooperacion publico privado 0,00
CcuLs Oferta de productos turisticos culturales 0,00 EMP 4 Ejecucion de proyectos turisticos en alianza publico privado 2,63
CUL9 Atractivos culturales declarados bienes de interés cultural de la nacién 0,00 EMP 5 Pre§tadores de Servicios tgnshcos certificados en calidad turistica 0,00
Oferta de productos turisticos gastrondmicos 5023 EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT 3,70
CuL12 P! 5 & o i . 4 EMP7 Habitaciones hoteleras categorizadas 0,00
CUL13  Eventos para la preservacion y promocion de la gastronomia tradicional 0,00 EMP8 Restaurantes categorizados por tenedores 0,00
CUL 14 Disefio técnico de productos culturales 0,00 EMP 9 Relacion de prestadores de servicios turisticos con registro cancelado 4,38
CUL16 Festividades y eventos tradicionales 185 EMP 13A Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 0,00
’ EMP 33  Facilidad para abrir una empresa 3,08
EMP 34  Establecimientos gastrondmicos 0,00
EMP 35  Agencias de viajes 4,06
Cadigo Indicador Puntaje
(De0a10)
AMB1  Calidad del agua 8,51 Cédigo Indicador Puntaje
AMB 2 Productos turisticos de naturaleza 0,00 (De 0a10) ‘
AMB 15  Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza 0,00 EST1 Apoyo técnico al diseno de productos turisticos 10,00
AMB 19  Adaptacion al cambio climatico 0,00 EST 14 Promocién en medios virtuales 0,00
AMB 20  Gestion del riesgo 10,00 EST5 Promocion a través de guias turisticas 0,00 ’
AMB 23  Denuncias ambientales 8,66 EST 6 Disponibilidad Paquetes Turisticos en OTAS 10,00
EST 10 Participacion en ferias nacionales especializadas en turismo 0,00
EST 11 Participacion en ferias internacionales especializadas en turismo 0,00 ‘
Cédigo Indicador Elirgtaij; SOCIA <
GES 1 Destinos certificados en sostenibilidad 0,00 Codigo Indicador Eugta?:) \
GES 4A Plan de desarrollo turistico 10,00 L o
GES 5A Turismo en el plan de desarrollo 10,00 soc1 Subemp\veo objetivo 291
GES 9 Contribucion Parafiscal 8,01 Socs Informahd.ad laboral . 0,00
GES 10 Financiamiento de Proyectos 0,00 SOC 6 Empleo directo en el sector turismo 1,20
GES 15 Presupuesto de inversién destinado al turismo 0,28 soc7 Contr‘atacwon a term\h/o mdgﬁmdo 0,08
GES 19A  Oficina especializada en gestion turistica 10,00 socs Co\eg\os con formaqon turistica 0,00
GES 29 Produccion de informacién estadistica de viajes y turismo 0,00 SOC 25 Sa\a(lq de‘\ ysector tuf\smo 0,00
GES 32 Seguridad a empresas comerciales 4,20 SOC 26  Participacion del turismo en e\‘ empleo 9,33
GES 33 Eventos terroristas 10,00 SOC9 Programas de pregrado en turismo 5,65
GES 34 Homicidios 6,;’:4 SOC 10 Prggr?rnas de posgrado en turismo ) 0,00
GES 37 Disponibilidad policia de turismo 4,40 SOC 23  Bilingliismo en programas de pregrado en turismo 7,67
GES 38 Puntos de informacion turistica 4,31
GES 40 Accidentalidad vial 4,35
GES 43 Retorno a la contribucién parafiscal 0,00 P " .
GES 44 Presupuesto regionalizado para el turismo 0,00 Cédigo Indicador E‘:gtaljg
GES 45 Delitos cometidos contra turistas 10,00 INF 1 indice de penetracion del servicio de internet banda ancha 5,61
INF 3 Velocidad de conexion a internet por banda ancha 5,69
INF 4 Llamadas caidas en la red de telefonia movil 9,55
nstituciones prestadoras de servicios de salu 8
ECONOMICO INF 5 Instituci doras d icios de salud 9,08
Cédigo Indicador Puntaje INF 6 Instituciones prestadoras de servicios de salud de alto nivel 0,00
(De0a 10) INF 7 Disponibilidad de camas hospitalarias 10,00
. INF 11 Cobertura del servicio de acueducto 9,38
ECO1 RevPar promedwok 0,00 INF 12 Cobertura del servicio de alcantarillado 9,23
ECO3 Ingreso d? extramero? 3,49 INF 13 Cobertura del servicio de aseo 8,29
ECO 2 Porcentaje de ocupacion hotelera 0,00 INF14  Cobertura del servicio de energia eléctrica 9,98
ECO 12 IPC transporte aéreo de pasajeros 6,01 INF 16 Terminales de transporte terrestre 0,00
ECO 13  IPC de paquetes turisticos 6,02 INF 25 Planes de accesibilidad para personas en condicion de discapacidad 0,00
ECO 17  Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo 6,16 ::E gz Eapacwc_ia% hé:te}era onal Z'i;
ECO 18 Factor de ocupacion del transporte aéreo de pasajeros 3,38 INF 23 onect!vw_da acrea nacional | 0‘00
ECO 19  Numero de viajeros que arriban a la ciudad por terminales aéreas 1,46 Conectividad acrea internaciona 9
_ ajeros g P 4 INF30  Cobertura del servicio de gas natural 8,42
ECO21  Carga tributaria para las empresas 0,11 INF31  Disponibilidad de ambulancias 5,80

CENTRO DE PENSAMIENTO
TURISTICO - COLOMBIA




Tunja  14/31

Puntaje para ciudades capitales de departamento

TUNJA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
2022

(De0a10) 0 10 20 30 40 50 60 70 80 9.0 100
683
CULTURAL 1,07 currura [
9,49
AMBIENTAL 893 o,
. 689
GESTIONDEDESTINO 4,99 cesmonozocsrno
5 - 6,61
ECONGMICO 440 cconovco [
EMPRESARIAL 767
244 emrresariAL [
ESTRATEGIA DE MERCADEO 11
SOCIAL 4,52
INFRAESTRUCTURA 7,04 -
wresesrrucrures [ ,
ICTRC - Capitales
P 4'99 M puntaje ciudad Mejor puntaje del criterio
EMPRESARI
Cédigo Indicador Puntaje Cadigo Indicador Puntaje
(De0a 10) (De0a 10)
CuL1 Inventario de patrimonio cultural 0,00 EMP3 Convenios de cooperacion publico privado 4,58
CuLs Oferta de productos turisticos culturales 0,00 EMP 4 Ejecucion de proyectos turisticos en alianza publico privado 2,63
CUL9 Atractivos culturales declarados bienes de interés cultural de la nacién 2,33 EMP 5 Pre§tadores de Servicios tgnshcos certificados en calidad turistica 144
Oferta de productos turisticos 2astrondmicos 0.00 EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT 7,95
cuL12 P ticos & . i . 4 EMP7 Habitaciones hoteleras categorizadas 0,00
CUL13  Eventos para la preservacion y promocion de la gastronomia tradicional 3,33 EMP8 Restaurantes categorizados por tenedores 0,00
cuL14 Disefo técnico de productos culturales 0,00 EMP9 Relacion de prestadores de servicios turisticos con registro cancelado 2,31
CUL16  Festividades y eventos tradicionales 185 EMP 13A Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 0,00
’ EMP 33  Facilidad para abrir una empresa 0,28
EMP 34  Establecimientos gastronémicos 2,29
EMP 35 Agencias de viajes 531
Cadigo Indicador Puntaje
(De0a10)
AMB1  Calidad del agua 844 Cédigo Indicador Puntaje
AMB 2 Productos turisticos de naturaleza 10,00 (De 02 10)
AMB 15  Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza 10,00 EST1 Apoyo técnico al diseno de productos turisticos 10,00
AMB 19  Adaptacion al cambio climatico 10,00 EST 14 Promocion en medios virtuales 10,00
AMB 20  Gestion del riesgo 10,00 ESTS5 Promocion a través de guias turisticas 0,00
AMB 23  Denuncias ambientales 5,14 EST 6 Disponibilidad Paquetes Turisticos en OTAS 10,00
EST 10 Participacion en ferias nacionales especializadas en turismo 6,67
EST 11 Participacion en ferias internacionales especializadas en turismo 0,00
Codigo Indicador Elirgtaij; SOCIA
GES 1 Destinos certificados en sostenibilidad 0,00 Codigo Indicador Eur;taljg
GES 4A Plan de desarrollo turistico 0,00 L o
GES 5A Turismo en el plan de desarrollo 10,00 soc1 Subemp\veo objetivo 6,92
GES 9 Contribucion Parafiscal 7,56 Socs Informahd.ad laboral . 529
GES 10 Financiamiento de Proyectos 511 SOC 6 Empleo directo en el sector turismo 8,37
GES 15 Presupuesto de inversién destinado al turismo 4,17 soc7 Contr‘atacwon a term\h/o mdgﬁmdo 6,02
GES 19A  Oficina especializada en gestion turistica 10,00 socs Co\eg\os con formaqon turistica 0,00
GES 29 Produccion de informacién estadistica de viajes y turismo 0,00 SOC 25 Sa\a(lq de‘\ ysector tuf\smo 3,86
GES 32 Seguridad a empresas comerciales 4,75 SOC 26  Participacion del turismo en e\‘ empleo 3,14
GES 33 Eventos terroristas 10,00 SOC9 Programas de pregrado en turismo 0,00
GES 34 Homicidios 7‘;32 SOC10 Prggr?rnas de posgrado en turismo ) 2,40
GES 37 Disponibilidad policia de turismo 7,66 SOC 23  Bilingliismo en programas de pregrado en turismo 9,24
GES 38 Puntos de informacion turistica 4,31
GES 40 Accidentalidad vial 3,49
GES 43 Retorno a la contribucién parafiscal 0,00 P " .
GES 44 Presupuesto regionalizado para el turismo 0,00 Cédigo Indicador E‘:gtaljg
GES 45 Delitos cometidos contra turistas 10,00 INF 1 indice de penetracion del servicio de internet banda ancha 5,59
INF 3 Velocidad de conexion a internet por banda ancha 6,46
INF 4 Llamadas caidas en la red de telefonia movil 9,05
ECONOMICO INF 5 Instituciones prestadoras de servicios de salud 9,64
Cédigo Indicador Puntaje INF 6 Instituciones prestadoras de servicios de salud de alto nivel 7,55
(De0a 10) INF 7 Disponibilidad de camas hospitalarias 7,95
. INF 11 Cobertura del servicio de acueducto 9,38
ECO1 RevPar promedwok 6,91 INF 12 Cobertura del servicio de alcantarillado 9,33
ECO3 Ingreso d_e extramero? 383 INF 13 Cobertura del servicio de aseo 9,36
ECO 2 Porcentaje de ocupacion hotelera 6,90 INF 14 Cobertura del servicio de energia eléctrica 9,99
ECO 12 IPC transporte aéreo de pasajeros 4,57 INF 16 Terminales de transporte terrestre 5,00
ECO 13  IPC de paquetes turisticos 10,00 INF 25 Planes de accesibilidad para personas en condicion de discapacidad 10,00
ECO 17  Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo 7,24 ::E gz Eapacwc_ia% hé:te}era onal 8'33
ECO 18 Factor de ocupacion del transporte aéreo de pasajeros 0,00 onect!vw_ ad acrea nacional ’
ECO 19 . L . Ry inales a6 INF 23 Conectividad aérea internacional 0,00
cO Numero.de v@eros que arriban a la ciudad por terminales aéreas 0,00 INF 30 Cobertura del servicio de gas natural 8.43
ECO21  Carga tributaria para las empresas 0,13 INF31  Disponibilidad de ambulancias 4,94

Fundacion

Universitaria Cafam

Conocimiento con Responsabilidad Social

o cotelco

Asociacion Hoteleray Turistica de Colombia



Villavicencio 1s5/31

Puntaje para ciudades capitales de departamento

VILLAVICENCIO 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

2022
(De0a10) 0 10 20 30 40 50 60 70 80 9.0 100
683
CULTURAL 3.5 o~
9,49
AMBIENTAL 5166 o,
. 689
GESTIONDEDESTINO 6,02 cesmonozocsrivo RN
5 - 6,61
ECONOMICO 2,68 ECONOMICO _
EMPRESARIAL 767
316 emeresaria [
ESTRATEGIA DE MERCADEO 4
6.46 esraTecia D Mercaeo [
SOCIAL 4,02
INFRAESTRUCTURA 6,20 9,24
weesesrrucrures [ ,
ICTRC - Capitales
P 4'90 M puntaje ciudad Mejor puntaje del criterio
EMPRESARI
Cédigo Indicador Puntaje Cadigo Indicador Puntaje
(De0a 10) (De0a 10)
CuL1 Inventario de patrimonio cultural 0,00 EMP3 Convenios de cooperacion publico privado 4,58
CcuLs Oferta de productos turisticos culturales 6,28 EMP 4 Ejecucion de proyectos turisticos en alianza publico privado 0,00
CUL9 Atractivos culturales declarados bienes de interés cultural de la nacién 0,00 EMP 5 Pre§tadores de Servicios tgnshcos certificados en calidad turistica 228
Oferta de productos turisticos gastrondmicos 175 EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT 7,29
CuL12 P! 5 & o i . g EMP7 Habitaciones hoteleras categorizadas 0,00
CUL13  Eventos para la preservacion y promocion de la gastronomia tradicional 7,74 EMP8 Restaurantes categorizados por tenedores 0,00
CUL 14 Disefio técnico de productos culturales 6,20 EMP 9 Relacion de prestadores de servicios turisticos con registro cancelado 2,09
CUL16 Festividades y eventos tradicionales 500 EMP 13A Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 7,39
’ EMP 33  Facilidad para abrir una empresa 2,19
EMP 34  Establecimientos gastrondmicos 2,29
EMP 35  Agencias de viajes 6,64
Cadigo Indicador Puntaje
(De0a10)
AMB1  Calidad del agua 3,62 Cédigo Indicador Puntaje
AMB 2 Productos turisticos de naturaleza 7,24 (De 0a10) ‘
AMB 15  Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza 10,00 EST1 Apoyo técnico al diseno de productos turisticos 3,48
AMB 19  Adaptacion al cambio climatico 0,00 EST 14 Promocién en medios virtuales 10,00
AMB 20  Gestion del riesgo 10,00 EST5 Promocion a través de guias turisticas 10,00 ’
AMB 23  Denuncias ambientales 3,09 EST 6 Disponibilidad Paquetes Turisticos en OTAS 10,00
EST 10 Participacion en ferias nacionales especializadas en turismo 5,28
EST 11 Participacion en ferias internacionales especializadas en turismo 0,00 ‘
Cédigo Indicador Elirgtaij; SOCIA <
GES 1 Destinos certificados en sostenibilidad 0,00 Codigo Indicador E)ugtijg \
GES 4A Plan de desarrollo turistico 10,00 L o
GES 5A Turismo en el plan de desarrollo 10,00 soc1 Subemp\veo objetivo 3,78
GES 9 Contribucion Parafiscal 8,00 Socs Informahd.ad laboral . 2,92
GES 10 Financiamiento de Proyectos 0,00 SOC 6 Empleo directo en el sector turismo 8,35
GES 15 Presupuesto de inversién destinado al turismo 4,19 soc7 Contr‘atacwon a term\h/o mdgﬁmdo 549
GES 19A  Oficina especializada en gestion turistica 10,00 socs Co\eg\os con formaqon turistica 5,08
GES 29 Produccion de informacién estadistica de viajes y turismo 10,00 SOC 25 Sa\a(lq de‘\ ysector tuf\smo 4,92
GES 32 Seguridad a empresas comerciales 301 SOC 26  Participacion del turismo en e\‘ empleo 6,26
GES 33 Eventos terroristas 10,00 SOC9 Programas de pregrado en turismo 1,70
GES 34 Homicidios 6,’28 SOC 10 Prggr?rnas de posgrado en turismo ) 0,00
GES 37 Disponibilidad policia de turismo 6,69 SOC 23  Bilingliismo en programas de pregrado en turismo 1,70
GES 38 Puntos de informacion turistica 8,61
GES 40 Accidentalidad vial 2,73
GES 43 Retorno a la contribucién parafiscal 0,00 P - . .
GES 44 Presupuesto regionalizado para el turismo 7,76 Cédigo Indicador E‘:gtaljg
GES 45 Delitos cometidos contra turistas 508 INF 1 indice de penetracion del servicio de internet banda ancha 6,58
INF 3 Velocidad de conexion a internet por banda ancha 6,91
INF 4 Llamadas caidas en la red de telefonia movil 9,59
ECONOMICO INF 5 Instituciones prestadoras de servicios de salud 6,56
Cédigo Indicador Puntaje INF 6 Instituciones prestadoras de servicios de salud de alto nivel 0,00
(De0a 10) INF 7 Disponibilidad de camas hospitalarias 7,60
. INF 11 Cobertura del servicio de acueducto 8,35
ECO1 RevPar promedwok 328 INF 12 Cobertura del servicio de alcantarillado 8,06
ECO3 Ingreso d_e extramero? 5,00 INF 13 Cobertura del servicio de aseo 8,67
ECO 2 Porcentaje de ocupacion hotelera 6,88 INF14  Cobertura del servicio de energia eléctrica 9,98
ECO 12 IPC transporte aéreo de pasajeros 0,00 INF 16 Terminales de transporte terrestre 5,00
ECO 13  IPC de paquetes turisticos 0,00 INF 25 Planes de accesibilidad para personas en condicion de discapacidad 0,00
ECO 17  Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo 5,40 ::E gz Eapacwc_ia% hé:te}era onal 2';8
ECO 18 Factor de ocupacion del transporte aéreo de pasajeros 1,04 onect!vw_ ad acrea nacional ’
ECO 19 . L . Ry inales a6 INF 23 Conectividad aérea internacional 0,00
cO Numero.de v@eros que arriban a la ciudad por terminales aéreas 2,22 INF 30 Cobertura del servicio de gas natural 812
ECO21  Carga tributaria para las empresas 0,27 INF31  Disponibilidad de ambulancias 6,66

CENTRO DE PENSAMIENTO
TURISTICO - COLOMBIA



Puntaje para ciudades capitales de departamento

YOPAL 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
10 20 30 40 50

cucrura [
ameiena | "

o

60 70 80 90 100

GESTION DE DESTINO 1

ECONOMICO

EMPRESARIAL

SOCIAL

CULTURAL 5,23
AMBIENTAL 8,73
GESTION DE DESTINO 5,46
ECONOMICO 3,93
EMPRESARIAL 2,52
ESTRATEGIA DE MERCADEO 4,95
SOCIAL 3,30
INFRAESTRUCTURA 5,76
ICTRC - Capitales 4,89

INFRAESTRUCTURA

M puntaje ciudad Mejor puntaje del criterio

Codigo Indicador
CuL1 Inventario de patrimonio cultural
CUL8 Oferta de productos turisticos culturales
CuUL9 Atractivos culturales declarados bienes de interés cultural de la nacion
CUL12 Oferta de productos turisticos gastrondmicos
CUL13 Eventos para la preservacion y promocion de la gastronomia tradicional
CUL 14 Disefio técnico de productos culturales
CUL16  Festividades y eventos tradicionales
Cadigo Indicador
AMB 1 Calidad del agua
AMB 2 Productos turisticos de naturaleza
AMB 15  Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza
AMB 19  Adaptacion al cambio climatico
AMB 20  Gestion del riesgo
AMB 23  Denuncias ambientales
Codigo Indicador
GES 1 Destinos certificados en sostenibilidad
GES 4A Plan de desarrollo turistico
GES 5A Turismo en el plan de desarrollo
GES 9 Contribucién Parafiscal
GES 10 Financiamiento de Proyectos
GES 15 Presupuesto de inversién destinado al turismo
GES 19A  Oficina especializada en gestion turistica
GES 29 Produccion de informacion estadistica de viajes y turismo
GES 32 Seguridad a empresas comerciales
GES 33 Eventos terroristas
GES 34 Homicidios
GES 37 Disponibilidad policia de turismo
GES 38 Puntos de informacion turistica
GES 40 Accidentalidad vial

GES 43
GES 44
GES 45

Cadigo

ECO1
ECO3
ECO 2
ECO 12
ECO 13
ECO 17
ECO 18
ECO 19
ECO 21

Fundacion

Universitaria Cafam

Conocimiento con Responsabilidad Social

Retorno a la contribucién parafiscal
Presupuesto regionalizado para el turismo
Delitos cometidos contra turistas

ECONOMICO

Indicador

RevPar promedio

Ingreso de extranjeros

Porcentaje de ocupacion hotelera

IPC transporte aéreo de pasajeros

IPC de paquetes turisticos

Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo

Factor de ocupacion del transporte aéreo de pasajeros

Numero de viajeros que arriban a la ciudad por terminales aéreas
Carga tributaria para las empresas

Puntaje
(De0a10)
10,00
5,85
0,00
1,83
6,67
8,09
4,17

Puntaje
(De0a10)
7,51
9,38
9,13
10,00
10,00
6,33

Puntaje
(De0a10)
0,00
0,00
10,00
7,76
511
3,15
10,00
0,00
4,47
10,00
6,83
4,85
6,83
3,97
1,84
7,97
10,00

Puntaje
(De0a10)
2,81
3,28
7,73
5,09
5,08
3,89
3,94
341
0,13

Codigo

EMP 3
EMP 4
EMP 5
EMP 6
EMP7
EMP8
EMP 9
EMP 13A
EMP 33
EMP 34
EMP 35

Codigo

EST1
EST 14
EST5
EST6
EST 10
EST11

Codigo

SOC1
SOC5
SOC 6
SOC7
SOC8
SOC 25

Codigo

INF 1
INF 3
INF 4
INF 5
INF 6
INF 7
INF 11
INF 12
INF 13
INF 14
INF 16
INF 25
INF 29
INF 22
INF 23
INF 30
INF 31

EMPRESARI

Indicador

Convenios de cooperacion publico privado

Ejecucion de proyectos turisticos en alianza publico privado
Prestadores de servicios turisticos certificados en calidad turistica
Guias profesionales de turismo con RNT

Habitaciones hoteleras categorizadas

Restaurantes categorizados por tenedores

Relacion de prestadores de servicios turisticos con registro cancelado
Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras

Facilidad para abrir una empresa

Establecimientos gastrondmicos

Agencias de viajes

Indicador

Apoyo técnico al disefio de productos turisticos

Promocion en medios virtuales

Promocion a través de guias turisticas

Disponibilidad Paquetes Turisticos en OTAS

Participacion en ferias nacionales especializadas en turismo
Participacion en ferias internacionales especializadas en turismo

SOCIA|

Indicador

Subempleo objetivo

Informalidad laboral

Empleo directo en el sector turismo

Contratacion a término indefinido

Colegios con formacion turistica

Salario del sector turismo

Participacion del turismo en el empleo

Programas de pregrado en turismo

Programas de posgrado en turismo

Bilingtiismo en programas de pregrado en turismo

Indicador

indice de penetracion del servicio de internet banda ancha
Velocidad de conexion a internet por banda ancha
Llamadas caidas en la red de telefonia mévil

Instituciones prestadoras de servicios de salud
Instituciones prestadoras de servicios de salud de alto nivel
Disponibilidad de camas hospitalarias

Cobertura del servicio de acueducto

Cobertura del servicio de alcantarillado

Cobertura del servicio de aseo

Cobertura del servicio de energia eléctrica

Terminales de transporte terrestre

Planes de accesibilidad para personas en condicion de discapacidad
Capacidad hotelera

Conectividad aérea nacional

Conectividad aérea internacional

Cobertura del servicio de gas natural

Disponibilidad de ambulancias

Puntaje
(De0a10)
2,89
0,00
0,00
2,23
0,00
0,00
5,32
8,98
1,22
2,29
4,85

Puntaje
(De 0a 10)
10,00
0,00
0,00
10,00
6,67
3,01

Puntaje
(De0a10)
3,54
4,44
9,62
6,74
1,97
0,00
3,29
1,70
0,00
1,70

Puntaje
(De0a10)

5,48
4,45
8,36
7,51
0,00
7,03
9,18
9,19
9,21
9,96
0,00
0,00
7,88
4,31
0,00
10,00
5,36

o cotelco

Asociacion Hoteleray Turistica de Colombia



24/31

Valledupar

Puntaje para ciudades capitales de departamento

VALLEDUPAR 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

2022
(De0a10) 0 10 20 30 40 50 60 70 80 9.0 100
683
CULTURAL 1,01 currura [
9,49
AMBIENTAL 2,25 aveienta. [N
. 689
GESTION DE DESTINO 3,08 cestion e pestivo [N
5 - 6,61
ECONGMICO 422 cconcmco NN
EMPRESARIAL 767
2,15 emrresariAL [N
ESTRATEGIA DE MERCADEO 1,67
6 esTRATEGIA DE MERCADEO [ 6
SOCIAL 2,43
INFRAESTRUCTURA 6,32 9,24
eraesteucrues [ ,
ICTRC - Capitales
P 3'33 M puntaje ciudad Mejor puntaje del criterio
EMPRESARI
Cédigo Indicador Puntaje Cadigo Indicador Puntaje
(De0a 10) (De0a 10)
CuL1 Inventario de patrimonio cultural 0,00 EMP3 Convenios de cooperacion publico privado 0,00
CcuLs Oferta de productos turisticos culturales 0,00 EMP 4 Ejecucion de proyectos turisticos en alianza publico privado 0,00
CUL9 Atractivos culturales declarados bienes de interés cultural de la nacién 1,35 EMP 5 Pre§tadores de Servicios tgnshcos certificados en calidad turistica 144
Oferta de productos turisticos gastrondmicos 000 EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT 1,11
CuL12 P! 5 & o i . 4 EMP7 Habitaciones hoteleras categorizadas 0,00
CUL13  Eventos para la preservacion y promocion de la gastronomia tradicional 0,00 EMP8 Restaurantes categorizados por tenedores 0,00
CUL 14 Disefio técnico de productos culturales 0,00 EMP 9 Relacion de prestadores de servicios turisticos con registro cancelado 2,96
CUL16 Festividades y eventos tradicionales 570 EMP 13A Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 8,75
’ EMP 33  Facilidad para abrir una empresa 1,36
EMP 34  Establecimientos gastrondmicos 3,43
EMP 35  Agencias de viajes 4,62
Cadigo Indicador Puntaje
(De0a10)
AMB1  Calidad del agua 6,21 Cédigo Indicador Puntaje
AMB 2 Productos turisticos de naturaleza 0,00 (De 0a10) ‘
AMB 15  Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza 0,00 EST1 Apoyo técnico al diseno de productos turisticos 0,00
AMB 19  Adaptacion al cambio climatico 0,00 EST 14 Promocion en medios virtuales 0,00
AMB 20  Gestion del riesgo 0,00 EST5 Promocion a través de guias turisticas 0,00 ’
AMB 23  Denuncias ambientales 7,29 EST 6 Disponibilidad Paquetes Turisticos en OTAS 10,00
EST 10 Participacion en ferias nacionales especializadas en turismo 0,00
EST 11 Participacion en ferias internacionales especializadas en turismo 0,00 ‘
Cédigo Indicador Elirgtaij; SOCIA <
GES 1 Destinos certificados en sostenibilidad 0,00 Codigo Indicador Eugta?:) \
GES 4A Plan de desarrollo turistico 0,00 L o
GES 5A Turismo en el plan de desarrollo 0,00 soc1 Subemp\veo objetivo 3,40
GES 9 Contribucion Parafiscal 8,17 Socs Informahd.ad laboral . 031
GES 10 Financiamiento de Proyectos 0,00 SOC 6 Empleo directo en el sector turismo 1,25
GES 15 Presupuesto de inversién destinado al turismo 0,83 soc7 Contr‘atacwon a term\h/o mdgﬁmdo 0,93
GES 19A  Oficina especializada en gestion turistica 0,00 socs Co\eg\os con formaqon turistica 197
GES 29 Produccion de informacién estadistica de viajes y turismo 0,00 SOC 25 Sa\a(lq de‘\ ysector tuf\smo 3,66
GES 32 Seguridad a empresas comerciales 335 SOC 26  Participacion del turismo en e\‘ empleo 8,42
GES 33 Eventos terroristas 10,00 SOC9 Programas de pregrado en turismo 2,69
GES 34 Homicidios 7,;18 SOC 10 Prggr?rnas de posgrado en turismo ) 0,00
GES 37 Disponibilidad policia de turismo 4,45 SOC 23  Bilingliismo en programas de pregrado en turismo 1,70
GES 38 Puntos de informacion turistica 4,31
GES 40 Accidentalidad vial 3,79
GES 43 Retorno a la contribucién parafiscal 0,00 P " .
GES 44 Presupuesto regionalizado para el turismo 0,00 Cédigo Indicador E‘:gtaljg
GES 45 Delitos cometidos contra turistas 10,00 INF 1 indice de penetracion del servicio de internet banda ancha 6,45 m
INF 3 Velocidad de conexion a internet por banda ancha 5,19 <
INF 4 Llamadas caidas en la red de telefonia movil 9,76 n_
nstituciones prestadoras de servicios de salu .
ECONOMICO INF 5 Instituci doras d icios de salud 7,24 )
Cédigo Indicador Puntaje INF 6 Instituciones prestadoras de servicios de salud de alto nivel 0,00
(De0a 10) INF 7 Disponibilidad de camas hospitalarias 9,19 D
. INF 11 Cobertura del servicio de acueducto 9,70
ECO1 RevPar promedwok 5.20 INF 12 Cobertura del servicio de alcantarillado 9,70 E
ECO3 Ingreso d? extramero? 4,64 INF 13 Cobertura del servicio de aseo 9,79 —
ECO 2 Porcentaje de ocupacion hotelera 10,00 INF 14 Cobertura del servicio de energia eléctrica 9,91 <
ECO 12 IPC transporte aéreo de pasajeros 4,96 INF 16 Terminales de transporte terrestre 5,00
ECO 13  IPC de paquetes turisticos 3,74 INF 25 Planes de accesibilidad para personas en condicion de discapacidad 0,00 >
ECO 17  Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo 0,00 ::E gz Eapacwc_ia% hé:te}era onal g'iz
ECO 18 Factor de ocupacion del transporte aéreo de pasajeros 521 onect!vw_ ad acrea nacional ’
ECO 19 . L . laci inales ad INF 23 Conectividad aérea internacional 0,00
cO Numero.de v@eros que arriban a la ciudad por terminales aéreas 4,07 INF 30 Cobertura del servicio de gas natural 8.00
ECO21  Carga tributaria para las empresas 0,16 INF31  Disponibilidad de ambulancias 6,85
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indice de Competitividad Turistica Regional de Colombia ICTRC - Municipios

(El orden corresponde a la posicion ocupada en el ICTRC-Municipios 2022)

Guadalajara de Buga (Valle del Cauca) 1/198
(D282¥0) GUADALAJARA DE BUGA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 598
AMBIENTAL 6,26 CULTURAL
GESTION DE DESTINO 6,45 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 4,07 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 7,46 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 7,63 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 6,41 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Santa Rosa de Cabal (Risaralda) 2/198

2022 SANTA ROSA DE CABAL 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(0210 0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 3,91
CULTURAL
AMBIENTAL 7,69
GESTION DE DESTINO 6,79 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 3.96 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 8,49 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 581 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 6,09 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Buenaventura (Valle del Cauca) 3/198

2022 BUENAVENTURA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(e0e10 0 10 20 30 40 50 60 70 80 9.0 100
CULTURAL 5,55
CULTURAL
AMBIENTAL 6,41
GESTION DE DESTINO 557 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 547 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 6,67 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 6,21 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 5,93 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Filandia (Quindio) 4/198

2022 FILANDIA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(e0e10) 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 414
CULTURAL
AMBIENTAL 6,07
GESTION DE DESTINO 6,45 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 362 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 7,83 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 5,20 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 5,58 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

CENTRO DE PENSAMIENTO
TURISTICO - COLOMBIA




indice de Competitividad Turistica Regional de Colombia ICTRC - Municipios

(El orden corresponde a la posicion ocupada en el ICTRC-Municipios 2022)

Salento (Quindio) 5/198

2022 SALENTO 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 4,21

AMBIENTAL 7,03 CULTURAL
GESTION DE DESTINO 6,02 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 2,80 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 7,47 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 5,90 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 5,58 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Zipaquira (Cundinamarca) 6/198

2022 ZIPAQUIRA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(e0et0 0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 5,54
CULTURAL
AMBIENTAL 5,96
GESTION DE DESTINO 472 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 487 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 7,17 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 5,66 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 543 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Paipa (Boyac3) 7/198

2022 PAIPA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 474

AMBIENTAL 557 CULTURAL
GESTION DE DESTINO 482 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 426 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 7,68 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 6,18 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 541 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Barrancabermeja (Santander) 8/198

2022 BARRANCABERMEJA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(pe0a10 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 4,89
CULTURAL
AMBIENTAL 7,00
GESTION DE DESTINO 3,52 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 604 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 5,65 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 6,81 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 5,40 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Fundacién t I O
N Universtri Cofam O CotelC

Asociacion Hotelera y Turistica de Colombia




indice de Competitividad Turistica Regional de Colombia ICTRC - Municipios

(El orden corresponde a la posicion ocupada en el ICTRC-Municipios 2022)

Melgar (Tolima) 9/198

2022 MELGAR 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 3,35
AMBIENTAL 6,65 CULTURAL
GESTION DE DESTINO 4,70 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 3,54 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 6,82 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 712 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 5,38 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Socorro (Santander) 10/198

2022 SOCORRO 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(be0210) 0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 561

CULTURAL
AMBIENTAL 7,04
GESTION DE DESTINO 5,53 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 226 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 7,50 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 5,32 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 5,38 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio
Palmira (Valle Del Cauca) 11/198
2022 PALMIRA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210) 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 3,42

CULTURAL
AMBIENTAL 8,28
GESTION DE DESTINO 5,20 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 405 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 5,50 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 579 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 5,35 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Santa Fé de Antioquia (Antioquia) 12/198

2022 SANTA FE DE ANTIOQUIA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(pe0a10 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 514
CULTURAL
AMBIENTAL 6,12
GESTION DE DESTINO 555 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 273 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 4,31 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 6,08 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 517 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

CENTRO DE PENSAMIENTO
TURISTICO - COLOMBIA




indice de Competitividad Turistica Regional de Colombia ICTRC - Municipios

(El orden corresponde a la posicion ocupada en el ICTRC-Municipios 2022)

Santa Cruz de Mompox (Boliv. 13/198

2022 SANTA CRUZ DE MOMPOX 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 6,03

AMBIENTAL 6,60 CULTURAL
GESTION DE DESTINO 6,71 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 217 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 2,55 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 4,90 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 515 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Roldanillo (Valle Del Cauca) 14/198

2022 ROLDANILLO 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(e0210 0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 578
CULTURAL
AMBIENTAL 5,55
GESTION DE DESTINO 592 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 150 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 5,80 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 5,27 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 507 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Guatapé (Antioquia) 15/198

2022 GUATAPE 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 3,58
AMBIENTAL 8,25 CULTURAL
GESTION DE DESTINO 6,00 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 218 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 7,67 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,75 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 5,06 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Envigado (Antioquia) 16/198

2022 ENVIGADO 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(eoe0 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 3,59
CULTURAL
AMBIENTAL 581
GESTION DE DESTINO 424 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 296 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 7,46 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 6,62 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 5,03 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Fundacién t I O
N Universtri Cofam O CotelC

Asociacion Hotelera y Turistica de Colombia




indice de Competitividad Turistica Regional de Colombia ICTRC - Municipios

(El orden corresponde a la posicion ocupada en el ICTRC-Municipios 2022)

Rionegro (Antioquia) 17/198

2022 RIONEGRO 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 5,44

AMBIENTAL 6,01 CULTURAL
GESTION DE DESTINO 3,67 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 3,74 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 7,17 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 557 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 4,92 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Jardin (Antioquia) 18/198

2022 JARDIN 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(De0210) 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 3,86

CULTURAL
AMBIENTAL 4,74
GESTION DE DESTINO 6,61 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 3.69 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 4,27 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 421 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 4,88 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio
Ciénaga (Magdalena) 19/198
2022 CIENAGA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210) 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 4,87

CULTURAL
AMBIENTAL 4,77
GESTION DE DESTINO 587 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 2904 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 5,00 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 512 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 4,86 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Dosquebradas (Risaralda) 20/198

2022 DOSQUEBRADAS 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(e0a10 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 3,72
CULTURAL
AMBIENTAL 6,99
GESTION DE DESTINO 3,90 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 387 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 6,16 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 5,45 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 4,80 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

CENTRO DE PENSAMIENTO
TURISTICO - COLOMBIA




indice de Competitividad Turistica Regional de Colombia ICTRC - Municipios

(El orden corresponde a la posicion ocupada en el ICTRC-Municipios 2022)

La Virginia (Risaralda) 21/198

2022 LA VIRGINIA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 2,70

AMBIENTAL 6,67 CULTURAL
GESTION DE DESTINO 475 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 2,20 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 7,67 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 5,35 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 4,79 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Girardot (Cundinamarca) 22/198

2022 GIRARDOT 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(e0e10 0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 2,62
CULTURAL
AMBIENTAL 5,03
GESTION DE DESTINO 5,62 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 216 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 6,00 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 557 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 4,75 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Anapoima (Cundinamarca) 23/198

2022 ANAPOIMA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 3,39

AMBIENTAL 5,40 CULTURAL
GESTION DE DESTINO 5,60 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 1,78 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 7,17 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 475 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 4,73 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

San Gil (Santander) 24/198

2022 SAN GIL 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(e0e10) 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 2,89
CULTURAL
AMBIENTAL 4,49
GESTION DE DESTINO 4,55 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 321 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 7,67 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 5,68 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 4,73 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Fundacién t I O
N Universtri Cofam O CotelC

Asociacion Hotelera y Turistica de Colombia




indice de Competitividad Turistica Regional de Colombia ICTRC - Municipios

(El orden corresponde a la posicion ocupada en el ICTRC-Municipios 2022)

25/198

2022 JAMUNDI 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Jamundi (Valle Del Cauca)

CULTURAL 2,64
AMBIENTAL 6,25 CULTURAL
GESTION DE DESTINO 496 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 3,70 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 3,96 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 552 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 4,70 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Fusagasuga (Cundinamarca) 26/198

2022 FUSAGASUGA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(be0210) 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 5,21

CULTURAL
AMBIENTAL 5,84
GESTION DE DESTINO 438 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 240 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 7,46 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 4,54 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 4,68 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio
Guarne (Antioquia) 27/198
2022 GUARNE 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(pe0a10 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 1,64

CULTURAL
AMBIENTAL 7,61
GESTION DE DESTINO 3,92 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 2138 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 7,83 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 576 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 4,67 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Aguadas (Caldas) 28/198

2022 AGUADAS 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(pe0a10 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 4,08
CULTURAL
AMBIENTAL 7,29
GESTION DE DESTINO 516 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 175 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 5,57 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 449 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 4,67 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

CENTRO DE PENSAMIENTO
TURISTICO - COLOMBIA




indice de Competitividad Turistica Regional de Colombia ICTRC - Municipios

(El orden corresponde a la posicion ocupada en el ICTRC-Municipios 2022)

Barichara (Santander) 29/198

2022 BARICHARA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 276

AMBIENTAL 5,07 CULTURAL
GESTION DE DESTINO 6,02 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 2,68 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 4,73 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 4,77 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 4,65 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Quimbaya (Quindio) 30/198

2022 QUIMBAYA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(e0210 0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 2,94
CULTURAL
AMBIENTAL 7,54
GESTION DE DESTINO 439 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 184 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 5,00 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 5,92 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 4,64 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Sabaneta (Antioquia) 31/198

2022 SANANETA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 4.44
AMBIENTAL 6,34 CULTURAL
GESTION DE DESTINO 4,40 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 267 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 6,52 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 4,55 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 4,61 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Piedecuesta (Santander) 32/198

2022 PIEDECUESTA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(e0e0 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 2,78
CULTURAL
AMBIENTAL 6,11
GESTION DE DESTINO 412 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 484 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 5,36 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 491 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 4,60 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Fundacién t I O
N Universtri Cofam O CotelC

Asociacion Hotelera y Turistica de Colombia




indice de Competitividad Turistica Regional de Colombia ICTRC - Municipios

(El orden corresponde a la posicion ocupada en el ICTRC-Municipios 2022)

33/198

2022 GARZON 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Garzon (Huila)

CULTURAL 3,64

AMBIENTAL 6,19 CULTURAL
GESTION DE DESTINO 410 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 217 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 5,50 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 573 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 4,53 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Marinilla (Antioquia) 34/198

2022 MARINILLA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(e0e10 0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 4,47
CULTURAL
AMBIENTAL 4,29
GESTION DE DESTINO 507 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 292 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 3,84 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 5,40 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 4,47 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Pamplona (Norte De Santander) 35/198

2022 PAMPLONA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(e0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 9.0 100

CULTURAL 4,03

CULTURAL
AMBIENTAL 741
GESTION DE DESTINO 439 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 202 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 2,60 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 5,40 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 4,42 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio
La Ceja i 36/198
2022 LA CEJA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(e0e0 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 2,57

CULTURAL
AMBIENTAL 6,13
GESTION DE DESTINO 3,97 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 152 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 5,80 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 6,17 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 4,40 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

CENTRO DE PENSAMIENTO
TURISTICO - COLOMBIA




indice de Competitividad Turistica Regional de Colombia ICTRC - Municipios

(El orden corresponde a la posicion ocupada en el ICTRC-Municipios 2022)

Calima (Valle Del Cauca) 37/198

2022 CALIMA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 4,12

AMBIENTAL 352 CULTURAL
GESTION DE DESTINO 486 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 2,63 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 5,50 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 4,89 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 4,38 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

San Jacinto (Bolivar) 38/198

2022 SAN JACINTO 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(e0et0 0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 4,85
CULTURAL
AMBIENTAL 7,18
GESTION DE DESTINO 442 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 209 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 5,50 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,65 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 4,36 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Sogamoso (Boyaca) 39/198

2022 SOGAMOSO 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 2,95

AMBIENTAL 6,56 CULTURAL
GESTION DE DESTINO 5,10 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 247 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 5,00 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,77 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 4,32 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Honda (Tolima 40/198

2022 HONDA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(e0a10 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 3,18
CULTURAL
AMBIENTAL 3,69
GESTION DE DESTINO 5,30 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 281 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 3,65 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 5,02 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 4,31 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Fundacién t I O
N Universtri Cofam O CotelC

Asociacion Hotelera y Turistica de Colombia




indice de Competitividad Turistica Regional de Colombia ICTRC - Municipios

(El orden corresponde a la posicion ocupada en el ICTRC-Municipios 2022)

Villeta (Cundinamarca) 41/198

2022 VILLETA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(e0210 0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 2,54
CULTURAL
AMBIENTAL 6,10
GESTION DE DESTINO 5,40 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 212 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 5,00 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,94 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 4,31 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Pitalito (Huila) 42/198

2022 PITALITO 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(De0210) 0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 3,09

CULTURAL
AMBIENTAL 7,52
GESTION DE DESTINO 3,66 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 251 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 5,18 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 4,80 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 4,27 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio
Ocana (Norte De Sa der) 43/198
2022 OCANA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 9.0 100

CULTURAL 4,89

CULTURAL
AMBIENTAL 596
GESTION DE DESTINO 470 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 156 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 2,00 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 514 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 4,26 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

2022 PROVIDENCIA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(e0e10) 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 3,82
CULTURAL
AMBIENTAL 2,43
GESTION DE DESTINO 5,60 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 278 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 3,33 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 482 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 4,25 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

CENTRO DE PENSAMIENTO
TURISTICO - COLOMBIA




indice de Competitividad Turistica Regional de Colombia ICTRC - Municipios

(El orden corresponde a la posicion ocupada en el ICTRC-Municipios 2022)

45/198

2022 MARSELLA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Marsella (Risaralda)

CULTURAL 1,80

AMBIENTAL 714 Cutrurar SRR | [ [ ]
GESTION DE DESTINO 529 AL ——
EMPRESARIAL 0,69 GESTIONDEDESTING K — |
ESTRATEGIA DE MERCADEO 5,30 EMPREsARIAL ST
INFRAESTRUCTURA 415 ESTRATEGIA DE MERCADEO ___
ICTRC - municipios 4,23 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

La Dorada (Caldas) 46/198

2022 LA DORADA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(e0et0 0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 1,56
CULTURAL
AMBIENTAL 5,49
GESTION DE DESTINO 557 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 199 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 3,59 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 4,64 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 4,19 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Isnos (Huila) 47/198

2022 ISNOS 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 311
AMBIENTAL 8,10 CULTURAL
GESTION DE DESTINO 4,90 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 2,05 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 3,33 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,24 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 4,11 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Villa de Leyva (Boyaca) 48/198

2022 VILLA DE LEYVA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(e0e10 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 1,82
CULTURAL
AMBIENTAL 2,64
GESTION DE DESTINO 444 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 360 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 5,00 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 5,29 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 4,08 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Fundacién t I O
N Universtri Cofam O CotelC

Asociacion Hotelera y Turistica de Colombia




indice de Competitividad Turistica Regional de Colombia ICTRC - Municipios

(El orden corresponde a la posicion ocupada en el ICTRC-Municipios 2022)

49/198

2022 PUERTO LOPEZ 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Puerto Lopez (Meta)

CULTURAL 3,41

CULTURAL
AMBIENTAL 3,77
GESTION DE DESTINO 534 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 167 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 1,67 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 531 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 4,07 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio
Guaduas (Cundinamarca 50/198
2022 GUADUAS 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210) 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 1,53

CULTURAL
AMBIENTAL 4,48
GESTION DE DESTINO 5,59 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 1.98 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 4,63 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 4,10 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 4,05 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio
Mariquita (Tolima) 51/198
2022 MARIQUITA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(be0210) 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 2,39

CULTURAL
AMBIENTAL 6,07
GESTION DE DESTINO 416 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 274 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 5,50 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,72 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 4,00 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Santuario (Risaralda) 52/198

2022 SANTUARIO 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(e0e10 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 3,95
CULTURAL
AMBIENTAL 587
GESTION DE DESTINO 486 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 1.49 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 2,61 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 410 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,99 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

CENTRO DE PENSAMIENTO
TURISTICO - COLOMBIA




indice de Competitividad Turistica Regional de Colombia ICTRC - Municipios

(El orden corresponde a la posicion ocupada en el ICTRC-Municipios 2022)

.o 7 . .

Itagiii (Antioquia) 53/198

2022 ITAGUI 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 1,78

AMBIENTAL 398 CULTURAL
GESTION DE DESTINO 4,06 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 3,95 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 1,67 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 5,83 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,98 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Covenas (Sucre) 54/198

2022 COVENAS 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(e0et0 0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 1,39
CULTURAL
AMBIENTAL 3,13
GESTION DE DESTINO 486 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 252 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 3,84 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 532 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,96 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Suesca (Cundinamarca 55/198

2022 SUESCA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 2,50
AMBIENTAL 3,36 CULTURAL
GESTION DE DESTINO 548 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 237 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 5,00 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,36 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,92 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

San Antero (Cordoba) 56/198

2022 SAN ANTERO 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(e0e10) 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 2,41
CULTURAL
AMBIENTAL 6,34
GESTION DE DESTINO 437 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 184 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 4,75 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,83 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,92 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Fundacién t I O
N Universtri Cofam O CotelC

Asociacion Hotelera y Turistica de Colombia
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(El orden corresponde a la posicion ocupada en el ICTRC-Municipios 2022)

Pueblo Rico (Risaralda) 57/198

2022 PUEBLO RICO 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 353
AMBIENTAL 6,68 CULTURAL
GESTION DE DESTINO 439 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 1,62 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 4,63 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,28 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,91 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

La Celia (Risaralda) 58/198

2022 LA CELIA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 1,27

AMBIENTAL 7.38 CULTURAL
GESTION DE DESTINO 456 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 1,35 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 5,00 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,73 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,89 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

San Antonio del Tequen a) 59/198

2022 SAN ANTONIO DEL TEQUENDAMA 2022 V/S. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 3,53
AMBIENTAL 5,64 CULTURAL
GESTION DE DESTINO 3,70 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 228 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 6,00 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,57 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,88 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Balboa (Risaralda) 60/198

2022 BALBOA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(00210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 373
AMBIENTAL 5,36 CULTURAL
GESTION DE DESTINO 4,03 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 252 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 5,00 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,44 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,88 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

CENTRO DE PENSAMIENTO
TURISTICO - COLOMBIA




indice de Competitividad Turistica Regional de Colombia ICTRC - Municipios

(El orden corresponde a la posicion ocupada en el ICTRC-Municipios 2022)

Chinchina (Caldas) 61/198

2022 CHINCHINA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 0,70

AMBIENTAL 231 CULTURAL
GESTION DE DESTINO 493 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 207 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 5,00 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 532 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,86 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Calarca (Quindio) 62/198

2022 CALARCA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(be0a10 0 10 20 30 40 50 60 70 80 9.0 100
CULTURAL 0,71
CULTURAL
AMBIENTAL 2,86
GESTION DE DESTINO 410 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 234 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 5,00 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 5,95 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,86 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Tibasosa (Boyaca) 63/198

2022 TIBASOSA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 301

AMBIENTAL 6,07 CULTURAL
GESTION DE DESTINO 373 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 3,19 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 5,50 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,06 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,84 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Mongui (Boyaca) 64/198

2022 MONGUI 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(be0a10 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 3,08
CULTURAL
AMBIENTAL 3,30
GESTION DE DESTINO 6,31 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 278 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 3,33 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 2,04 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,81 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Fundacién t I O
N Universtri Cofam O CotelC

Asociacion Hotelera y Turistica de Colombia
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(El orden corresponde a la posicion ocupada en el ICTRC-Municipios 2022)

San Rafael (Antioquia) 65/198

2022 SAN RAFAEL 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 2,02

AMBIENTAL 574 CULTURAL
GESTION DE DESTINO 3,91 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 1,48 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 6,00 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 412 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,81 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Villa de San Diego de Ubaté (Cundinamarca) 66/198

2022 VILLA DE SANDIEGO DE UBATE 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 3,72

AMBIENTAL 491 CULTURAL
GESTION DE DESTINO 516 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 1,73 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 246 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,39 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,80 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Arboledas (Norte De Santander) 67/198 '
2022 ARBOLEDAS 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022 4

|

(e0e10 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 |

CULTURAL 3,51 d
CULTURAL ’

AMBIENTAL 585 W
GESTION DE DESTINO 377 AMBIENTAL .
EMPRESARIAL 188 GESTION DE DESTINO \
ESTRATEGIA DE MERCADEO 3,96 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 4,04 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,78 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Restrepo (Met 68/198

2022 RESTREPO 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(be0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 316
AMBIENTAL 547 CULTURAL
GESTION DE DESTINO 4,02 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 252 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 3,14 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 400 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,78 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

CENTRO DE PENSAMIENTO
TURISTICO - COLOMBIA



indice de Competitividad Turistica Regional de Colombia ICTRC - Municipios

(El orden corresponde a la posicion ocupada en el ICTRC-Municipios 2022)

Belén de Umbria (Risaralda) 69/198

2022 BELEN DE UMBRIA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(e0210 0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 3,57
CULTURAL
AMBIENTAL 6,17
GESTION DE DESTINO 438 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 153 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 3,33 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,53 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,78 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

San Carlos (Antioquia) 70/198

2022 SAN CARLOS 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(pe0at0 0 10 20 30 40 50 60 70 80 9.0 100
CULTURAL 1,67
CULTURAL
AMBIENTAL 5,62
GESTION DE DESTINO 448 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 205 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 3,33 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 423 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,78 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Granada (Meta) 71/198

2022 GRANADA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(e0e10 0 10 20 30 40 50 60 70 80 9.0 100
CULTURAL 1,55
CULTURAL
AMBIENTAL 2,41
GESTION DE DESTINO 475 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 197 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 246 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 5,80 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,77 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Tubara (Atlantico) 72/198

2022 TUBARA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(e0e10 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 3,05
CULTURAL
AMBIENTAL 3,03
GESTION DE DESTINO 4,63 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 251 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 4,99 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,47 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,73 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Fundacién t I O
N Universtri Cofam O CotelC

Asociacion Hotelera y Turistica de Colombia
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(El orden corresponde a la posicion ocupada en el ICTRC-Municipios 2022)

Tota (Boyaca 73/198

2022 TOTA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 0,84
AMBIENTAL 6,55 CULTURAL
GESTION DE DESTINO 537 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 274 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 4,31 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 1,91 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,70 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Nocaima (Cundinamarca) 74/198

2022 NOCAIMA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(De0210) 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 3,81
CULTURAL
AMBIENTAL 5,95
GESTION DE DESTINO 407 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 272 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 3,81 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 2,63 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,69 INFRAESTRUCTURA
M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio
Piojo (Atlantico) 75/198
2022 PI10JO 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210) 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 3,28
CULTURAL
AMBIENTAL 539
GESTION DE DESTINO 479 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 152 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 481 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 2,48 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,67 INFRAESTRUCTURA
M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio
Santiago de Tolu (Sucre) 76/198
2022 SANTIAGO DE TOLU 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210) 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 3,49
CULTURAL
AMBIENTAL 3,72
GESTION DE DESTINO 3,77 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 272 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 5,69 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,36 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,67 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

CENTRO DE PENSAMIENTO
TURISTICO - COLOMBIA




indice de Competitividad Turistica Regional de Colombia ICTRC - Municipios

(El orden corresponde a la posicion ocupada en el ICTRC-Municipios 2022)

. . o 7

Chiquinquira (Boyaca) 77/198

2022 CHIQUIQUIRA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 0.80
AMBIENTAL 395 CULTURAL
GESTION DE DESTINO 545 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 1,02 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 2,17 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 478 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,66 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Choachi (Cundinamarca) 78/198

2022 CHOACHI 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(pe0a10 0 10 20 30 40 50 60 70 80 9.0 100
CULTURAL 2,35
CULTURAL
AMBIENTAL 527
GESTION DE DESTINO 4,69 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 1.83 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 4,84 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 2.83 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,66 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Ansermanuevo (Valle Del Cauca) 198

2022 ANSERMANUEVO 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 219

AMBIENTAL 5,00 CULTURAL
GESTION DE DESTINO 4,99 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 121 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 2,36 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,94 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,64 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Facatativa (Cundinamarca) 80/198

2022 FACATATIVA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(e0e10 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 1,05
CULTURAL
AMBIENTAL 2,28
GESTION DE DESTINO 4,02 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 207 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 5,00 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 5,38 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,64 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Fundacién t I O
N Universtri Cofam O CotelC

Asociacion Hotelera y Turistica de Colombia




indice de Competitividad Turistica Regional de Colombia ICTRC - Municipios

(El orden corresponde a la posicion ocupada en el ICTRC-Municipios 2022)

Sonson (Antioquia) 81/198

2022 SONSON 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(e0210 0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 2,54
CULTURAL
AMBIENTAL 6,15
GESTION DE DESTINO 456 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 156 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 2,89 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,33 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,63 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Sopo6 (Cundinamarca) 82/198

2022 SOPO 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(e0210 0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 3,14
CULTURAL
AMBIENTAL 4,75
GESTION DE DESTINO 439 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 138 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 2,83 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,97 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,61 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Chita 83/198

2022 CHITAGA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 3,45

AMBIENTAL 544 CULTURAL
GESTION DE DESTINO 454 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 1,49 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 4,00 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 2,75 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,61 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

La Playa (Norte De Santander) 84/198

2022 LA PLAYA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(be0210) 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 0,35
AMBIENTAL 7.40 couRaL @ | | [ [ [ |
GESTION DE DESTINO 4,37 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 0,95 GESTION DE DESTING [ | |
ESTRATEGIA DE MERCADEO 7,50 EmpResariAL BT
INFRAESTRUCTURA 242 ESTRATEGIA DE MERCADEO -
ICTRC - municipios 3,60 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

CENTRO DE PENSAMIENTO
TURISTICO - COLOMBIA




indice de Competitividad Turistica Regional de Colombia ICTRC - Municipios

(El orden corresponde a la posicion ocupada en el ICTRC-Municipios 2022)

85/198

2022 COGUA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Cogua (Cundinamarca)

CULTURAL 2,14

AMBIENTAL 4.40 CULTURAL
GESTION DE DESTINO 3,82 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 1,74 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 4,82 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 423 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,59 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Sevilla (Valle Del Cauca) 86/198

2022 SEVILLA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(e0et0 0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 1,15
CULTURAL
AMBIENTAL 5,36
GESTION DE DESTINO 521 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 184 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 0,00 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 4,24 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,57 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

La Jagua de Ibirico (Cesar) 87/198

2022 LA JAGUA DE IBIRICO 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 045
AMBIENTAL 6,93 CULTURAL
GESTION DE DESTINO 4,31 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 1,32 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 3,33 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,96 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,57 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Villa del Rosario ( De Santander) 88/198
2022 VILLA DEL ROSARIO 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(pe0a10 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 6,39
CULTURAL
AMBIENTAL 1,94
GESTION DE DESTINO 308 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 258 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 4,60 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,80 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,57 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Fundacién t I O
N Universtri Cofam O CotelC

Asociacion Hotelera y Turistica de Colombia




indice de Competitividad Turistica Regional de Colombia ICTRC - Municipios

(El orden corresponde a la posicion ocupada en el ICTRC-Municipios 2022)

La Mesa (Cundinamarca 89/198

2022 LA MESA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 2,11

AMBIENTAL 4,60 CULTURAL
GESTION DE DESTINO 413 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 1,99 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 4,34 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,64 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,56 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Juradé (Choco) 90/198

2022 JURADO 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(De0210) 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 2,82

CULTURAL
AMBIENTAL 4,31
GESTION DE DESTINO 445 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 126 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 5,00 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,12 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,53 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio
La Vega (Cundinamarca) 91/198
2022 LA VEGA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210) 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 0,45

CULTURAL
AMBIENTAL 3,85
GESTION DE DESTINO 482 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 1.59 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 2,17 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 4,89 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,53 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Santa Catalina (Bolivar) 92/198

2022 SANTA CATALINA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(be0210) 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 4,08
AMBIENTAL 616 CutuRaL IR | |
GESTION DE DESTINO 341 e S — —
EMPRESARIAL 0,86 GESTION DE DESTING e s e i A
ESTRATEGIA DE MERCADEO 5,00 EMPREsARIAL ST
INFRAESTRUCTURA 313 ESTRATEGIA DE MERCADEO _—
ICTRC - municipios 3,51 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

CENTRO DE PENSAMIENTO
TURISTICO - COLOMBIA




indice de Competitividad Turistica Regional de Colombia ICTRC - Municipios

(El orden corresponde a la posicion ocupada en el ICTRC-Municipios 2022)

93/198

2022 GUATAVITA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Guatavita (Cundinamarca)

CULTURAL 1,88

AMBIENTAL 220 CULTURAL
GESTION DE DESTINO 528 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 1,72 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 3,84 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,55 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,50 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Usiacuri (Atlantico) 94/198

2022 USIACURI 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(om0 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 2,19
CULTURAL
AMBIENTAL 4,98
GESTION DE DESTINO 470 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 216 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 1,67 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,32 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 347 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Nemocoén (Cundinamarca) 95/198

2022 NEMOCON 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 337

AMBIENTAL 1,64 CULTURAL
GESTION DE DESTINO 4,35 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 276 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 3,65 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,59 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,46 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Turbaco (Bolivar 96/198

2022 TURBACO 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(e0a10 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 2,43
CULTURAL
AMBIENTAL 571
GESTION DE DESTINO 3,69 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 237 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 5,00 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 2,62 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,46 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Fundacién t I O
N Universtri Cofam O CotelC

Asociacion Hotelera y Turistica de Colombia
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(El orden corresponde a la posicion ocupada en el ICTRC-Municipios 2022)

Aguazul (Casanare) 97/198

2022 AGUAZUL 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 1,27

AMBIENTAL 246 CULTURAL
GESTION DE DESTINO 3,82 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 1,58 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 5,00 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 498 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,45 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

San Agustin (Huila) 98/198

2022 SAN AGUSTIN 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(De0210) 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 1,06

CULTURAL
AMBIENTAL 2,98
GESTION DE DESTINO 414 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 296 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 5,00 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,56 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,45 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio
Mistrato (Risaralda) 99/198
2022 MISTRATO 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210) 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 2,14

CULTURAL
AMBIENTAL 6,55
GESTION DE DESTINO 3,79 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 143 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 3,33 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,40 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,44 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Nimaima (Cundinamarca) 100/198

2022 NIMAIMA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(e0e10) 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 0,00
CULTURAL
AMBIENTAL 3,95
GESTION DE DESTINO 487 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 260 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 4,13 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,17 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,42 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

CENTRO DE PENSAMIENTO
TURISTICO - COLOMBIA




indice de Competitividad Turistica Regional de Colombia ICTRC - Municipios

(El orden corresponde a la posicion ocupada en el ICTRC-Municipios 2022)

El Cairo (Valle Del Cauca) 101/198

2022 EL CAIRO 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(e0210 0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 2,19
CULTURAL
AMBIENTAL 5,33
GESTION DE DESTINO 3,87 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 1.40 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 2,89 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,89 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 341 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Guasca (Cundinamarca 102/198

2022 GUASCA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(pe0a10 0 10 20 30 40 50 60 70 80 9.0 100
CULTURAL 1,98
CULTURAL
AMBIENTAL 7,05
GESTION DE DESTINO 448 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 250 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 3,20 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 1,40 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,35 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Ramiriqui (Boyaca) 103/198

2022 RAMIRIQUI 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 1,98

AMBIENTAL 407 CULTURAL _d----
GESTION DE DESTINO 4,16 AMBIENTAL IR | |
EMPRESARIAL 0,88 GESTION DE DESTINO e e e s ol
ESTRATEGIA DE MERCADEO 3,33 EMPRESARIAL M| [ [ [ | |
INFRAESTRUCTURA 4,08 ESTRATEGIA DE MERCADEO ----
ICTRC - municipios 3,34 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

La Macarena (Meta) 104/198

2022 LA MACARENA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(e0e10) 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 0,35
CULTURAL
AMBIENTAL 2,62
GESTION DE DESTINO 4,03 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 3.00 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 5,00 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,73 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,34 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Fundacién t I O
N Universtri Cofam O CotelC

Asociacion Hotelera y Turistica de Colombia
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(El orden corresponde a la posicion ocupada en el ICTRC-Municipios 2022)

San Juan del Cesar (La Guajira 105/198

2022 SAN JUAN DEL CESAR 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 3,00
AMBIENTAL 5,55 CULTURAL
GESTION DE DESTINO 3,20 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 1,82 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 2,17 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 4,02 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,34 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Chinacota (Norte De Santander) 106/198

2022 CHINACOTA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 1,29
AMBIENTAL 3,35 COLTURAL
GESTION DE DESTINO 552 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 134 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 0,00 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,87 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,29 INFRAESTRUCTURA
M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio
Yaguara (Huila) 107/198
2022 YAGUARA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 1,62
AMBIENTAL 4,92 CULTURAL _‘----
GESTION DE DESTINO 4,24 AVBIENTAL SRR |
EMPRESARIAL 0.88 cesmionpepesTno IENEEESS————
ESTRATEGIA DE MERCADEO 3,33 EMPRESARIAL ST
INFRAESTRUCTURA 348 ESTRATEGIADEMERCADEO NNSSSSESSSSSN | |
ICTRC - municipios 3,28 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Aipe (Huila) 108/198

2022 AIPE 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(be0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 276

AMBIENTAL 452 CULTURAL
GESTION DE DESTINO 341 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 1,58 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 1,35 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 451 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,27 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

CENTRO DE PENSAMIENTO
TURISTICO - COLOMBIA




indice de Competitividad Turistica Regional de Colombia ICTRC - Municipios

(El orden corresponde a la posicion ocupada en el ICTRC-Municipios 2022)

Dibulla (La Guajira) 109/198

2022 DIBULLA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 3,76

AMBIENTAL 233 CULTURAL
GESTION DE DESTINO 3,40 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 276 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 3,84 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,32 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,25 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Silos (Norte De Santander) 110/198

2022 SILOS 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(e0et0 0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 1,47
CULTURAL
AMBIENTAL 6,27
GESTION DE DESTINO 426 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 111 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 3,33 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 2,57 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,23 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Timbio (Cauca) 111/198
2022 TIMBIO 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210) 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 3,88

CULTURAL
AMBIENTAL 478
GESTION DE DESTINO 3,14 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 135 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 1,67 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 4,08 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,23 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Sampués (Sucre) 112/198
2022 SAMPUES 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(e0a10 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 0,69

CULTURAL
AMBIENTAL 5,04
GESTION DE DESTINO 3,30 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 111 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 3,33 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 4,68 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,22 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Fundacién t I O
N Universtri Cofam O CotelC

Asociacion Hotelera y Turistica de Colombia
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(El orden corresponde a la posicion ocupada en el ICTRC-Municipios 2022)

Utica (Cundinamarca) 113/198

2022 UTICA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 0,35

AMBIENTAL 6,59 CULTURAL
GESTION DE DESTINO 3,82 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 2,61 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 2,17 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 2,96 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,21 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Retiro (Antioquia) 114/198

2022 RETIRO 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 2,14

AMBIENTAL 5,50 CULTURAL
GESTION DE DESTINO 2,56 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 1,70 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 3,33 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 429 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,20 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

San Cayetano (Norte De Santander) 115/198

2022 SAN CAYETANO 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 4,29

AMBIENTAL 2,71 CULTURAL
GESTION DE DESTINO 3,58 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 1.26 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 3,33 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,52 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,19 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio
Durania (Norte De Santander) 116/198
2022 DURANIA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(e0e10 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 147

AMBIENTAL 512 CULTURAL
GESTION DE DESTINO 4,37 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 111 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 2,00 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,32 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,19 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

CENTRO DE PENSAMIENTO
TURISTICO - COLOMBIA




indice de Competitividad Turistica Regional de Colombia ICTRC - Municipios

(El orden corresponde a la posicion ocupada en el ICTRC-Municipios 2022)

Cartago (Valle Del Cauca) 117/198

2022 CARTAGO 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(e0e10 0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 1,05
CULTURAL
AMBIENTAL 2,58
GESTION DE DESTINO 3,67 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 176 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 0,00 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 5,89 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,17 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Carolina del Principe (Antioquia) 118/198

2022 CAROLINA DEL PRINCIPE 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(e0210 0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 0,55

AMBIENTAL 395 corrar M1 | [ [ [ ]

GESTION DE DESTINO 3,89 AMBIENTAL

EMPRESARIAL 1.64 GESTION DE DESTINO

ESTRATEGIA DE MERCADEO 3,33 EMPRESARIAL

INFRAESTRUCTURA 3,92 ESTRATEGIA DE MERCADEO

ICTRC - municipios 3,16 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Pamplonita (Norte De Santander) 119/198

2022 PAMPLONITA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 321

AMBIENTAL 429 CULTURAL
GESTION DE DESTINO 3,70 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 1,11 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 3,33 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,07 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,16 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Mutiscua (Norte De Santander) 120/198

2022 MUTISCUA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(be0a10 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 2,82
CULTURAL
AMBIENTAL 576
GESTION DE DESTINO 3,52 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 111 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 4,60 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 226 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,15 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Fundacién t I O
N Universtri Cofam O CotelC

Asociacion Hotelera y Turistica de Colombia




indice de Competitividad Turistica Regional de Colombia ICTRC - Municipios

(El orden corresponde a la posicion ocupada en el ICTRC-Municipios 2022)

Villavieja (Huila) 121/198

2022 VILLAVIEJA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 2,70

AMBIENTAL 1,83 CULTURAL
GESTION DE DESTINO 4,57 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 218 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 3,84 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 2,39 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,13 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Paicol (Huila) 122/198

2022 PAICOL 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(De0210) 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 0,45
CULTURAL
AMBIENTAL 2,86
GESTION DE DESTINO 345 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 174 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 5,00 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 410 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,11 INFRAESTRUCTURA
M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio
San Vicente de Chucuri (San er) 123/198
2022 SAN VICENTE DE CHUCURI 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210) 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 3,86
CULTURAL
AMBIENTAL 1,49
GESTION DE DESTINO 3,81 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 1.62 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 3,84 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,22 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,11 INFRAESTRUCTURA
M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio
Moiitos (Cordoba) 124/198
2022 MONITOS 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210) 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 2,29
CULTURAL
AMBIENTAL 2,39
GESTION DE DESTINO 477 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 126 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 2,17 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,13 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,09 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

CENTRO DE PENSAMIENTO
TURISTICO - COLOMBIA




indice de Competitividad Turistica Regional de Colombia ICTRC - Municipios

(El orden corresponde a la posicion ocupada en el ICTRC-Municipios 2022)

Aratoca (Sa e 125/198

2022 ARATOCA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 1,79
AMBIENTAL 405 CULTURAL
GESTION DE DESTINO 3,73 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 1,87 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 3,33 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 2,93 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,06 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Cacota (Norte De Santander) 126/198

2022 CACOTA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(e0a10 0 10 20 30 40 50 60 70 80 9.0 100
CULTURAL 1,31
CULTURAL
AMBIENTAL 3,68
GESTION DE DESTINO 485 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 135 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 0,60 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,25 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,04 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Ricaurte (Cundi (o) 127/198

2022 RICAURTE 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 1,35

AMBIENTAL 3,31 CULTURAL
GESTION DE DESTINO 291 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 1,45 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 3,84 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 441 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,02 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

La Union (Valle Del Cauca) 128/198
2022 LA UNION 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(0e0210) 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 0,55

CULTURAL
AMBIENTAL 2,86
GESTION DE DESTINO 3,60 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 156 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 3,33 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 423 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 3,01 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Fundacién t I O
N Universtri Cofam O CotelC

Asociacion Hotelera y Turistica de Colombia




indice de Competitividad Turistica Regional de Colombia ICTRC - Municipios

(El orden corresponde a la posicion ocupada en el ICTRC-Municipios 2022)

Abrego (Norte De Santander) 129/198

2022 ABREGO 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 454

AMBIENTAL 2,84 CULTURAL
GESTION DE DESTINO 3,29 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 1,94 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 1,66 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,11 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 2,99 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Villamaria (Caldas) 130/198

2022 VILLAMARIA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(De0210) 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 0,55
CULTURAL
AMBIENTAL 1,83
GESTION DE DESTINO 3,73 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 269 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 0,00 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 498 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 2,96 INFRAESTRUCTURA
M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio
Cepita (Santander) 131/198
2022 CEPITA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210) 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 1,98
CULTURAL
AMBIENTAL 4,07
GESTION DE DESTINO 3,95 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 1.83 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 1,67 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 2,77 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 2,94 INFRAESTRUCTURA
M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio
El Zulia (Norte De Santander) 132/198
2022 EL ZULIA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0a10) 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 0,93
CULTURAL
AMBIENTAL 546
GESTION DE DESTINO 316 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 176 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 2,53 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,29 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 2,94 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

CENTRO DE PENSAMIENTO
TURISTICO - COLOMBIA




indice de Competitividad Turistica Regional de Colombia ICTRC - Municipios

(El orden corresponde a la posicion ocupada en el ICTRC-Municipios 2022)

133/198

2022 LA CALERA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

La Calera (Cundinamarca

CULTURAL 0,80
AMBIENTAL 248 CULTURAL
GESTION DE DESTINO 3,35 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 1,86 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 5,00 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,44 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 2,94 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Soledad (Atlantico) 134/198

2022 SOLEDAD 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(oo 0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 146
CULTURAL
AMBIENTAL 278
GESTION DE DESTINO 201 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 156 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 5,00 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 4,86 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 2,93 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Manaure (La Guajira 135/198

2022 MANAURE 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 1,15
AMBIENTAL 2,85 CULTURAL
GESTION DE DESTINO 422 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 1,53 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 3,33 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 2,84 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 2,93 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

San Jeronimo (Antioquia) 136/198

2022 SAN JERONIMO 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(e0a10 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 0,00
CULTURAL
AMBIENTAL 2,64
GESTION DE DESTINO 255 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 146 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 5,00 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 489 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 2,91 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Fundacién t I O
N Universtri Cofam O CotelC

Asociacion Hotelera y Turistica de Colombia




indice de Competitividad Turistica Regional de Colombia ICTRC - Municipios

(El orden corresponde a la posicion ocupada en el ICTRC-Municipios 2022)

Turbo (Antioquia) 137/198

2022 TURBO 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 0,90

AMBIENTAL 267 curturaL BT [ [ [ [ |
GESTION DE DESTINO 3,68 AMBIENTAL

EMPRESARIAL 191 GESTION DE DESTINO

ESTRATEGIA DE MERCADEO 0,00 EMPRESARIAL

INFRAESTRUCTURA 471 ESTRATEGIA DE MERCADEO

ICTRC - municipios 2,90 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Buenavista (Quindio) 138/198

2022 BUENAVISTA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(De0210) 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 0,45

CULTURAL
AMBIENTAL 1,45
GESTION DE DESTINO 414 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 156 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 0,00 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 501 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 2,88 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio
Malambo (Atlantico) 139/198
2022 MALAMBO 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210) 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 0,00

CULTURAL
AMBIENTAL 2,86
GESTION DE DESTINO 2,69 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 146 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 5,00 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 4,44 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 2,87 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Baranoa (Atlantico) 140/198

2022 BARANOA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(pe0a10 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 1,27
CULTURAL
AMBIENTAL 2,86
GESTION DE DESTINO 263 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 1.63 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 5,00 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,78 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 2,86 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

CENTRO DE PENSAMIENTO
TURISTICO - COLOMBIA




indice de Competitividad Turistica Regional de Colombia ICTRC - Municipios

(El orden corresponde a la posicion ocupada en el ICTRC-Municipios 2022)

Murillo (Tolima) 141/198

2022 MURILLO 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(e0210 0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 0,00
CULTURAL
AMBIENTAL 2,91
GESTION DE DESTINO 4,60 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 174 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 1,67 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,07 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 2,85 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Silvia (Cauca) 142/198

2022 SILVIA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(be0210) 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 1,05
CULTURAL
AMBIENTAL 2,52
GESTION DE DESTINO 301 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 050 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 5,00 EMPRESARIAL [T T
INFRAESTRUCTURA 416 ESTRATEGIA DE MERCADEO ___
ICTRC - municipios 2,84 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

La Tebaida (Quindio) 143/198

2022 LA TEBAIDA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 1,00

AMBIENTAL 2,43 CULTURAL
GESTION DE DESTINO 2,90 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 1,35 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 5,00 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,84 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 2,84 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Carmen de Viboral (Antioquia) 144/198

2022 CARMEN DE VIBORAL 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(e0a10 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 0,45

AMBIENTAL 2,86 commurab B | || [ | ]

GESTION DE DESTINO 283 AMBIENTAL

EMPRESARIAL 271 GESTION DE DESTINO

ESTRATEGIA DE MERCADEO 0,00 EMPRESARIAL

INFRAESTRUCTURA 5,16 ESTRATEGIA DE MERCADEO

ICTRC - municipios 2,84 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Fundacién t I O
N Universtri Cofam O CotelC

Asociacion Hotelera y Turistica de Colombia




indice de Competitividad Turistica Regional de Colombia ICTRC - Municipios

(El orden corresponde a la posicion ocupada en el ICTRC-Municipios 2022)

145/198

2022 FLORIDABLANCA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Floridablanca (Santander)

CULTURAL 0.00
AMBIENTAL 2,87 CULTURAL
GESTION DE DESTINO 291 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 2,88 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 5,00 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,11 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 2,83 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Riosucio (Caldas) 146/198

2022 RIOSUCIO 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 0,45

AMBIENTAL 328 CULTURAL

GESTION DE DESTINO 226 AMBIENTAL

EMPRESARIAL 1,97 GESTION DE DESTINO

ESTRATEGIA DE MERCADEO 0,00 EMPRESARIAL

INFRAESTRUCTURA 6,04 ESTRATEGIA DE MERCADEO

ICTRC - municipios 2,82 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio
Sabanalarga (Antioquia) 147/198
2022 SABANALARGA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 0,90

AMBIENTAL 1,68 corturaL BT [ [ [ [ |

GESTION DE DESTINO 3,16 AMBIENTAL

EMPRESARIAL 129 GESTION DE DESTINO

ESTRATEGIA DE MERCADEO 0,00 EMPRESARIAL

INFRAESTRUCTURA 5,70 ESTRATEGIA DE MERCADEO

ICTRC - municipios 2,78 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Puerto Colombia (Atlantico) 148/198

2022 PUERTO COLOMBIA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(be0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 0,70

AMBIENTAL 381 comoRat B | | [ [ | |
GESTION DE DESTINO 3,06 AMBIENTAL

EMPRESARIAL 157 GESTION DE DESTINO

ESTRATEGIA DE MERCADEO 0,00 EMPRESARIAL

INFRAESTRUCTURA 473 ESTRATEGIA DE MERCADEO

ICTRC - municipios 2,77 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

CENTRO DE PENSAMIENTO
TURISTICO - COLOMBIA




indice de Competitividad Turistica Regional de Colombia ICTRC - Municipios

(El orden corresponde a la posicion ocupada en el ICTRC-Municipios 2022)

Puerto Narino (Amazonas) 149/198

2022 PUERTO NARINO 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 0,90

AMBIENTAL 1,30 curturaL BT [ [ [ [ |
GESTION DE DESTINO 474 AMBIENTAL

EMPRESARIAL 2,18 GESTION DE DESTINO

ESTRATEGIA DE MERCADEO 0,00 EMPRESARIAL

INFRAESTRUCTURA 3,22 ESTRATEGIA DE MERCADEO

ICTRC - municipios 2,75 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Espinal (Tolima) 150/198

2022 ESPINAL 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(e0e10 0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 1,60
CULTURAL
AMBIENTAL 2,52
GESTION DE DESTINO 3,34 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 159 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 0,00 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 441 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 2,74 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Guamal (Meta) 151/198

2022 GUAMAL 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(e0e10 0 10 20 30 40 50 60 70 80 9.0 100
CULTURAL 0,45
CULTURAL
AMBIENTAL 1,49
GESTION DE DESTINO 3,06 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 1.60 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 5,00 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,66 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 2,71 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Necocli (Antioquia) 152/198

2022 NECOCLI 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(e0a10 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 0,920

AMBIENTAL 1,78 commurat BT || [ ||

GESTION DE DESTINO 3,80 AMBIENTAL

EMPRESARIAL 1.80 GESTION DE DESTINO

ESTRATEGIA DE MERCADEO 0,00 EMPRESARIAL

INFRAESTRUCTURA 411 ESTRATEGIA DE MERCADEO

ICTRC - municipios 2,68 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Fundacién t I O
N Universtri Cofam O CotelC

Asociacion Hotelera y Turistica de Colombia




indice de Competitividad Turistica Regional de Colombia ICTRC - Municipios

(El orden corresponde a la posicion ocupada en el ICTRC-Municipios 2022)

Arjona (Bolivar) 153/198

2022 ARJONA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 286
AMBIENTAL 2,88 CULTURAL
GESTION DE DESTINO 3,10 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 1,66 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 3,33 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 2,26 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 2,66 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Monterrey (Casanare) 154/198

2022 MONTERREY 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 0,90

AMBIENTAL 218 CULTURAL

GESTION DE DESTINO 291 AMBIENTAL

EMPRESARIAL 1,56 GESTION DE DESTINO

ESTRATEGIA DE MERCADEO 0,00 EMPRESARIAL

INFRAESTRUCTURA 507 ESTRATEGIA DE MERCADEO

ICTRC - municipios 2,65 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio
La Union (Narino) 155/198
2022 LA UNION 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(be0a10 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 0,00

AMBIENTAL 187 corwraL | [ [ [ [ ]

GESTION DE DESTINO 410 AMBIENTAL

EMPRESARIAL 111 GESTION DE DESTINO

ESTRATEGIA DE MERCADEO 0,00 EMPRESARIAL

INFRAESTRUCTURA 4,39 ESTRATEGIA DE MERCADEO

ICTRC - municipios 2,65 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Juan de Acosta (Atlantico) 156/198

2022 JUAN DE ACOSTA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(be0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 0,45

AMBIENTAL 2,86 commurab B | || [ | ]
GESTION DE DESTINO 291 AMBIENTAL

EMPRESARIAL 077 GESTION DE DESTINO

ESTRATEGIA DE MERCADEO 5,00 EMPRESARIAL d-----
INFRAESTRUCTURA 3,42 ESTRATEGIA DE MERCADEO --
ICTRC - municipios 2,65 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

CENTRO DE PENSAMIENTO
TURISTICO - COLOMBIA




indice de Competitividad Turistica Regional de Colombia ICTRC - Municipios

(El orden corresponde a la posicion ocupada en el ICTRC-Municipios 2022)

Guatica (Risaralda) 157/198

2022 GUATICA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 1,59
CULTURAL
AMBIENTAL 2,36
GESTION DE DESTINO 3,23 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 141 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 2,96 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,09 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 2,63 INFRAESTRUCTURA
M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio
Santa Rosa de Osos (Antioquia) 158/198
2022 SANTA ROSA DE OSOS 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 0,00
AMBIENTAL 219 comuRa | | [ [ [ ] i
GESTION DE DESTINO 296 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 158 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 5,00 EMPRESARIAL
8,49
INFRAESTRUCTURA 3,24 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 2,61 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Corozal (Sucre) 159/198

2022 COROZAL 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(e0a10 0 10 20 30 40 50 60 70 80 9.0 100
CULTURAL 1,98
CULTURAL
AMBIENTAL 5,23
GESTION DE DESTINO 293 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 111 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 1,67 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 2,48 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 2,59 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Los Santos (Santander) 160/198

2022 LOS SANTOS 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(e0a10 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 0,00
CULTURAL
AMBIENTAL 2,52
GESTION DE DESTINO 3,38 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 135 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 5,00 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 2,60 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 2,59 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Fundacién t I O
N Universtri Cofam O CotelC

Asociacion Hotelera y Turistica de Colombia




indice de Competitividad Turistica Regional de Colombia ICTRC - Municipios

(El orden corresponde a la posicion ocupada en el ICTRC-Municipios 2022)

161/198

2022 CAICEDONIA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Caicedonia (Valle Del Cauca)

CULTURAL 0,00

AMBIENTAL 286 corwraL | [ [ [ [ ]
GESTION DE DESTINO 3,51 AMBIENTAL

EMPRESARIAL 1107 GESTION DE DESTINO

ESTRATEGIA DE MERCADEO 0,00 EMPRESARIAL

INFRAESTRUCTURA 443 ESTRATEGIA DE MERCADEO

ICTRC - municipios 2,58 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Quinchia (Risaralda) 162/198

2022 QUINCHIA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 1,25

CULTURAL
AMBIENTAL 2,64
GESTION DE DESTINO 337 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 152 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 0,00 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,76 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 2,56 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio
Buesaco (Narino 163/198
2022 BUESACO 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(be0a10 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 2,25

CULTURAL
AMBIENTAL 1,75
GESTION DE DESTINO 3,33 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 111 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 2,17 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,03 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 2,54 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Cumaral (Meta) 164/198

2022 CUMARAL 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(be0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 0,90

AMBIENTAL 238 covRat BT | [ [ | |
GESTION DE DESTINO 341 AMBIENTAL

EMPRESARIAL 107 GESTION DE DESTINO

ESTRATEGIA DE MERCADEO 0,00 EMPRESARIAL

INFRAESTRUCTURA 412 ESTRATEGIA DE MERCADEO

ICTRC - municipios 2,52 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

CENTRO DE PENSAMIENTO
TURISTICO - COLOMBIA




indice de Competitividad Turistica Regional de Colombia ICTRC - Municipios

(El orden corresponde a la posicion ocupada en el ICTRC-Municipios 2022)

165/198

2022 VELEZ 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Vélez (Santander)

CULTURAL 0,80

AMBIENTAL 2,86 comraL BT | [ [ [ ]
GESTION DE DESTINO 347 AMBIENTAL

EMPRESARIAL 1,41 GESTION DE DESTINO

ESTRATEGIA DE MERCADEO 0,00 EMPRESARIAL

INFRAESTRUCTURA 3,55 ESTRATEGIA DE MERCADEO

ICTRC - municipios 2,50 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Charala (Santander) 166/198

2022 CHARALA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(e0e10 0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 0,00
CULTURAL
AMBIENTAL 3,26
GESTION DE DESTINO 3,43 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 1.40 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 0,00 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,63 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 2,46 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Montenegro (Quindio) 167/198

2022 MONTENEGRO 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 045
AMBIENTAL 2,38 CULTURAL
GESTION DE DESTINO 311 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 1,71 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 5,00 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 2,01 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 2,45 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Piendamé - Tunia (Cauca) 168/198
2022 PIENDAMO 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(0e0210) 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 1,91

CULTURAL
AMBIENTAL 2,18
GESTION DE DESTINO 2,66 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 155 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 5,00 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 2,08 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 2,45 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Fundacién t I O
N Universtri Cofam O CotelC

Asociacion Hotelera y Turistica de Colombia




indice de Competitividad Turistica Regional de Colombia ICTRC - Municipios

(El orden corresponde a la posicion ocupada en el ICTRC-Municipios 2022)

. ° 7

Moniquira (Boyaca) 169/198

2022 MONIQUIRA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 045

AMBIENTAL 201 corvra M1 [ [ [ [ ]
GESTION DE DESTINO 3,62 AMBIENTAL

EMPRESARIAL 1,29 GESTION DE DESTINO

ESTRATEGIA DE MERCADEO 0,00 EMPRESARIAL

INFRAESTRUCTURA 3,75 ESTRATEGIA DE MERCADEO

ICTRC - municipios 2,44 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Magangué (Bolivar) 170/198

2022 MAGANGUE 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 2,94
CULTURAL
AMBIENTAL 2,48
GESTION DE DESTINO 3,06 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 124 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 1,67 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 2,34 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 2,42 INFRAESTRUCTURA
M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio
Carmen de Apicala (Tolima) 171/198
2022 CARMEN DE APICALA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 9.0 100
CULTURAL 0,45
AMBIENTAL 243 covRat &1 | | [ | |
GESTION DE DESTINO 3,22 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 151 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 0,00 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,78 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 2,41 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

San Luis de Palenque (Casanare) 172/198

2022 SAN LUIS DE PALENQUE 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(be0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 1,43
CULTURAL
AMBIENTAL 1,94
GESTION DE DESTINO 2,99 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 025 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 0,00 EMPRESARIAL |
INFRAESTRUCTURA 4,58 ESTRATEGADEMERCADEC | [ [ | [ [ [ |
ICTRC - municipios 2,40 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

CENTRO DE PENSAMIENTO
TURISTICO - COLOMBIA




indice de Competitividad Turistica Regional de Colombia ICTRC - Municipios

(El orden corresponde a la posicion ocupada en el ICTRC-Municipios 2022)

173/198

2022 1ZA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Iza (Boyaca

CULTURAL 0,35

AMBIENTAL 143 corvra @1 [ [ [ [ ]
GESTION DE DESTINO 409 AMBIENTAL

EMPRESARIAL 1,14 GESTION DE DESTINO

ESTRATEGIA DE MERCADEO 0,00 EMPRESARIAL

INFRAESTRUCTURA 3,31 ESTRATEGIA DE MERCADEO

ICTRC - municipios 2,38 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

San Juan Nepomuceno (Bolivar 174/198

2022 SAN JUAN NEPOMUCENO 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(0210 0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 0,88
CULTURAL
AMBIENTAL 3,14
GESTION DE DESTINO 3,62 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 150 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 1,67 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 1,94 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 2,37 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Gigante (Huila) 175/198

2022 GIGANTE 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 1,46

AMBIENTAL 3,05 CULTURAL
GESTION DE DESTINO 2,44 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 1,53 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 0,00 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,76 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 2,35 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Imués (Narino) 176/198

2022 IMUES 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(be0210) 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 0,00
CULTURAL
AMBIENTAL 2,08
GESTION DE DESTINO 397 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 0.25 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 0,00 EmpREsARIAL BT
INFRAESTRUCTURA 3,63 ESTRATEGIADEMERCADEO 1 | | | [ | [ |
ICTRC - municipios 2,33 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Fundacién t I O
N Universtri Cofam O CotelC

Asociacion Hotelera y Turistica de Colombia




indice de Competitividad Turistica Regional de Colombia ICTRC - Municipios

(El orden corresponde a la posicion ocupada en el ICTRC-Municipios 2022)

Apia (Risaralda) 177/198

2022 APIA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 0,90

AMBIENTAL 275 curturaL BT [ [ [ [ |
GESTION DE DESTINO 3,16 AMBIENTAL

EMPRESARIAL 1132 GESTION DE DESTINO

ESTRATEGIA DE MERCADEO 0,00 EMPRESARIAL

INFRAESTRUCTURA 3,17 ESTRATEGIA DE MERCADEO

ICTRC - municipios 2,30 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Bojaca (Cundinamarca) 178/198

2022 BOJACA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 0,00
CULTURAL
AMBIENTAL 2,24
GESTION DE DESTINO 3,20 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 1.43 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 1,67 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,00 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 2,29 INFRAESTRUCTURA
M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio
San Sebastian de Buenavista ( dalena) 179/198
2022 SAN SEBASTIAN DE BUENAVISTA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210) 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 1,06
CULTURAL
AMBIENTAL 1,55
GESTION DE DESTINO 3,19 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 156 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 0,00 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,38 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 2,28 INFRAESTRUCTURA
M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio
Zapatoca (Sa der) /198
2022 ZAPATOCA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210) 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 0,00
AMBIENTAL 214 comoRat || | [ [ ]
GESTION DE DESTINO 340 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 1.03 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 0,00 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,65 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 2,28 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

CENTRO DE PENSAMIENTO
TURISTICO - COLOMBIA




indice de Competitividad Turistica Regional de Colombia ICTRC - Municipios

(El orden corresponde a la posicion ocupada en el ICTRC-Municipios 2022)

Uribia (La Guajira) 181/198

2022 URIBIA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 071

AMBIENTAL 241 coruraL BT [ [ [ [ ]
GESTION DE DESTINO 2.86 AMBIENTAL

EMPRESARIAL 1,60 GESTION DE DESTINO

ESTRATEGIA DE MERCADEO 0,00 EMPRESARIAL

INFRAESTRUCTURA 3,42 ESTRATEGIA DE MERCADEO

ICTRC - municipios 2,25 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Alcala (Valle Del Cauca) 182/198

2022 ALCALA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(e0210 0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 0,35
CULTURAL
AMBIENTAL 2,86
GESTION DE DESTINO 3,63 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 141 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 0,00 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 2,51 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 2,25 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Curiti (Santander) 183/198

2022 CURITI 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 0,00

AMBIENTAL 186 cowraL | [ [ [ [ ]
GESTION DE DESTINO 3,08 AMBIENTAL

EMPRESARIAL 1,74 GESTION DE DESTINO

ESTRATEGIA DE MERCADEO 0,00 EMPRESARIAL

INFRAESTRUCTURA 3,60 ESTRATEGIA DE MERCADEO

ICTRC - municipios 2,24 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Acevedo (Huila) 184/198

2022 ACEVEDO 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(be0a10 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 0,80

AMBIENTAL 2,88 comurat B || [ | ]

GESTION DE DESTINO 248 AMBIENTAL

EMPRESARIAL 135 GESTION DE DESTINO

ESTRATEGIA DE MERCADEO 0,00 EMPRESARIAL

INFRAESTRUCTURA 3,74 ESTRATEGIA DE MERCADEO

ICTRC - municipios 2,24 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Fundacién t I O
N Universtri Cofam O CotelC

Asociacion Hotelera y Turistica de Colombia




indice de Competitividad Turistica Regional de Colombia ICTRC - Municipios

(El orden corresponde a la posicion ocupada en el ICTRC-Municipios 2022)

Arboletes (Antioquia) 185/198

2022 ARBOLETES 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 0,90

AMBIENTAL 252 curturaL BT [ [ [ [ |
GESTION DE DESTINO 412 AMBIENTAL

EMPRESARIAL 1,24 GESTION DE DESTINO

ESTRATEGIA DE MERCADEO 0,00 EMPRESARIAL

INFRAESTRUCTURA 1,83 ESTRATEGIA DE MERCADEO

ICTRC - municipios 2,23 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Salazar (Norte De Santander) 186/198

2022 SALAZAR 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 045

CULTURAL
AMBIENTAL 2,36
GESTION DE DESTINO 3,32 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 126 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 0,00 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,06 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 2,22 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio
Barranca de Upia (Meta) 187/198
2022 BARRANCA DE UPIA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 0,00
AMBIENTAL 0,66 comra | | [ | ]
GESTION DE DESTINO 3,34 AMBIENTAL RS | | | | | |
EMPRESARIAL 1197 GESTION DE DESTINO ---
ESTRATEGIA DE MERCADEO 0,00 evpresaviaL BENEESEEEE
INFRAESTRUCTURA 3,60 ESTRATEGIADEMERCADEC 1 | | | [ | [ |
ICTRC - municipios 2,22 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Galapa (Atlantico) 188/198

2022 GALAPA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(be0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 045

AMBIENTAL 258 comoRat 8| | | [ | |
GESTION DE DESTINO 2,64 AMBIENTAL

EMPRESARIAL 1.43 GESTION DE DESTINO

ESTRATEGIA DE MERCADEO 0,00 EMPRESARIAL

INFRAESTRUCTURA 3,69 ESTRATEGIA DE MERCADEO

ICTRC - municipios 2,22 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

CENTRO DE PENSAMIENTO
TURISTICO - COLOMBIA




indice de Competitividad Turistica Regional de Colombia ICTRC - Municipios

(El orden corresponde a la posicion ocupada en el ICTRC-Municipios 2022)

Pueblo Bello (Cesar) 189/198

2022 PUEBLO BELLO 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 071
AMBIENTAL 246 coruraL BT [ [ [ [ ]
GESTION DE DESTINO 255 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 1,41 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 0,00 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,70 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 2,20 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Bochalema (Norte De Santander) 190/198

2022 BOCHALEMA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 0,70

AMBIENTAL 2,04 CULTURAL
GESTION DE DESTINO 3,14 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 1,11 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 0,00 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 3,30 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 2,20 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Mahates (Boliv. 191/198

2022 MAHATES 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 1,43

AMBIENTAL 1,95 CULTURAL
GESTION DE DESTINO 3,02 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 1,50 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 0,50 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 2,34 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 2,10 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

El Carmen de Bolivar (Bolivar) 192/198
2022 EL CARMEN DE BOLIVAR 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(be0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 143

CULTURAL
AMBIENTAL 2,87
GESTION DE DESTINO 3,19 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 0.85 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 0,00 empresariaL [T
INFRAESTRUCTURA 2,01 ESTRATEGIADEMERCADEC 1 | | | [ | [ |
ICTRC - municipios 2,04 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Fundacién t I O
N Universtri Cofam O CotelC

Asociacion Hotelera y Turistica de Colombia




indice de Competitividad Turistica Regional de Colombia ICTRC - Municipios

(El orden corresponde a la posicion ocupada en el ICTRC-Municipios 2022)

Altamira (Huila) 193/198

2022 ALTAMIRA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 0,45

AMBIENTAL 1,88 corvra M1 [ [ [ [ ]
GESTION DE DESTINO 272 AMBIENTAL

EMPRESARIAL 111 GESTION DE DESTINO

ESTRATEGIA DE MERCADEO 0,00 EMPRESARIAL

INFRAESTRUCTURA 3,37 ESTRATEGIA DE MERCADEO

ICTRC - municipios 2,04 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Luruaco (Atlantico) 194/198

2022 LURUACO 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 0,00
AMBIENTAL 206 corwraL | [ [ [ [ ]
GESTION DE DESTINO 301 AvBIENTAL RRRRRRRE | | | |
EMPRESARIAL 0132 GESTION DE DESTINO ___---
ESTRATEGIA DE MERCADEO 0,00 empresariaL [T
INFRAESTRUCTURA 3148 ESTRATEGIA DE MERCADEO -------
ICTRC - municipios 2,01 INFRAESTRUCTURA
M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio
Manaure Balcon del Cesar (Ces 195/198
2022 MANAURE BALCON DEL CESAR 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 045
AMBIENTAL 1,79 corvra M| [ [ [ [ |
GESTION DE DESTINO 2,84 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 1141 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 0,00 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 2,84 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 1,98 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio

Rivera (Huila) 196/198

2022 RIVERA 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(00210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 071

AMBIENTAL 172 comuRat B[ | [ [ [ |
GESTION DE DESTINO 2235 AMBIENTAL

EMPRESARIAL 1,52 GESTION DE DESTINO

ESTRATEGIA DE MERCADEO 0,00 EMPRESARIAL

INFRAESTRUCTURA 3,21 ESTRATEGIA DE MERCADEO

ICTRC - municipios 1,96 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio
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(El orden corresponde a la posicion ocupada en el ICTRC-Municipios 2022)

El Colegio (Cundinamarca) 197/198

2022 EL COLEGIO 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022

(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
CULTURAL 0,00
AMBIENTAL 218 comuRar | | [ [ [ ]
GESTION DE DESTINO 3,57 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 112 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 0,00 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 1,98 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 1,95 INFRAESTRUCTURA
M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio
San Pedro de Los Milagros (Antioquia) 198/198
2022 SAN PEDRO DE LOS MILAGROS 2022 VS. MEJOR PUNTAJE 2022
(De0210 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

CULTURAL 0,00

CULTURAL
AMBIENTAL 2,34
GESTION DE DESTINO 2,84 AMBIENTAL
EMPRESARIAL 146 GESTION DE DESTINO
ESTRATEGIA DE MERCADEO 0,00 EMPRESARIAL
INFRAESTRUCTURA 2,09 ESTRATEGIA DE MERCADEO
ICTRC - municipios 1,82 INFRAESTRUCTURA

M Puntaje municipio 1 Mejor puntaje del criterio
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Municipio Departamento ICTRC - Municipios Posicién en el
2022

ranking 2022

Abreio Norte De Santander 299 129
Aguadas Caldas 4,67 28

Aipe Huila 3,27 108
Altamira Huila 2,04 193

Ansermanuevo Valle Del Cauca 3,64 79

Aratoca Santander 3,06 125

Arboletes Antioguia 223 185

Balboa Risaralda 3,88 60

Barichara Santander 4,65 29

Barrancabermeja Santander 5,40 8

Bochalema Norte De Santander 2,20 190

Buenaventura Valle Del Cauca 593 3

Buesaco Narino 2,54 163

Caicedonia Valle Del Cauca 2,58 161

Calima Valle Del Cauca 4,38 37

Carmen de Viboral Antioquia 284 144

Cartago Valle Del Cauca 3,17 117

Charala Santander 246 166

Chinchina Caldas 3,86 61

Chitaga Norte De Santander 3,61 83

Ciénaga Magdalena 486 19

Corozal Sucre 2,59 159

Cumaral Meta 2,52 164

Dibulla La Guajira 3,25 109

Durania Norte De Santander 3,19 116

El Carmen de Bolivar Bolivar 2,04 192

El Zulia Norte De Santander 2,94 132

Espinal Tolima 274 150

Filandia uindio 558

Fusagasugé Cundinamarca 4,68 26

Garzén Huila 4,53 33

Girardot Cundinamarca 4,75 22

Guadalajara de Buga Valle Del Cauca 641 1

Guamal Meta 271 151

Guasca Cundinamarca 3,35 102

Guatavita Cundinamarca 3,50 93

Honda Tolima 431 40

Isnos Huila 411 47

Iza Boyaca 238 173

Jardin Antioguia 4,88 18

Jurado Choco 3,583 90

CENTRO DE PENSAMIENTO
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Municipio Departamento Posicion en el

ranking 2022
La Calera Cundinamarca 2,94 133

La Celia Risaralda 3,89 58

La Jagua de Ibirico Cesar 3,57 87

La Mesa Cundinamarca 3,56 89

La Tebaida Quindio 2,84 143

La Union Valle Del Cauca 3,01 128

La Virginia Risaralda 4,79 21

Luruaco Atlantico 2,01 194

Mahates Bolivar 2,10 191

Manaure La Guajira 2,93 135

Marinilla Antioquia 4,47 34

Marsella Risaralda 4,23 45

Mistratd Risaralda 344 99

Moniquird Boyaca 2,44 169

Monterrey Casanare 2,65 154

Murillo Tolima 2,85 141

Necocli Antioguia 2,68 152

Nimaima Cundinamarca 342 100

Ocana Norte De Santander 4,26 43

Paipa Boyaca 541 7

Pamplona Norte De Santander 4,42 35

Piedecuesta Santander 4,60 32

Piojo Atlantico 3,67 75

Providencia Archipiélago De San Andrés, Providencia Y Santa Catalina 4,25 44

Pueblo Rico Risaralda 3,91 57

Puerto Lopez Meta 4,07 49

imbaya uindio 64 30

Ramiriqui Boyaca 103

|:
W
b

Retiro Antioquia 3,20 114

Rionegro Antioquia 4,92 17

Rivera Huila 1.96 196

Sabanalarga Antioguia 2,78 147

Salazar Norte De Santander 2,22 186

Sampugés Sucre 3,22 112

San Antero Cordoba 3,92 56

San Carlos Antioquia 3,78 70

San Gil Santander 4,73 24

San Jerénimo Antioguia 136

N
Ne)
g

San Juan Nepomuceno Bolivar 2,37 174

San Pedro de Los Milagros Antioguia 1,82 198

San Sebastian de Buenavista Magdalena 2,28 179
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San Vicente de Chucuri Santander 3,11 123

Santa Cruz de Mompox Bolivar 5,15 13

Santa Rosa de Osos Antioquia 2,61 158

Santiago de Tolt Sucre 3,67 76

Sevilla Valle Del Cauca 3,57 86

Silvia Cauca 2,84 142

S0gamoso Boyaca 4,32 39

Sonson Antioquia 3,63 81

Suesca Cundinamarca 3,92 55

Timbio Cauca 3,23 111

Tubara Atlantico 3,73 72

Turbo Antioquia 2,90 137

Usiacurf Atlantico 3,47 94

Vélez Santander 2,50 165

Villa de San Diego de Ubaté Cundinamarca 3,80 66

Villamarfa Caldas 2,96 130

Villeta Cundinamarca 431 41

Zapatoca Santander 2,28 180
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