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DE COLOMBIA

El Centro de Pensamiento Turistico de Colombia —
CPTUR es una iniciativa de la Asociacion Hotelera
y Turistica de Colombia - COTELCO Yy la Fundacién
Universitaria Cafam - UNICAFAM, constituido
como un espacio para la generacién de nuevo
conocimiento y el desarrollo de productos de
investigacion aplicada y de impacto para el sector
turismo.

El Centro de Pensamiento Turistico de Colombia
(CPTUR), una iniciativa conjunta entre la
Asociacion Hotelera y Turistica de Colombia
(COTELCO) y la Fundacion Universitaria Cafam
(UNICAFAM), se ha consolidado desde su creacion
en 2015 como un referente en la generacion
de conocimiento, investigacion aplicada e
innovacion en el sector turismo. Su mision ha
sido clara: contribuir al desarrollo sostenible del
turissmo mediante herramientas analiticas que
permitan la toma de decisiones estratégicas en el
ambito regional.

En linea con este propdsito, el CPTUR desarrolld
el Indice de Competitividad Turistica Regional
de Colombia (ICTRC), un instrumento que
mide y analiza los factores asociados a la
competitividad turistica de los departamentos
del pais. Este indice ofrece una vision integral vy
sistematica que guia a las autoridades y actores
del sector en la priorizacién de politicas publicas
y proyectos estratégicos para fortalecer la
posicion competitiva de los destinos turisticos en
Colombia.

El ICTRC se fundamenta en un Modelo de
Competitividad Turistica Regional, construido
a partir del debate técnico y académico
liderado por el CPTUR, con insumos de expertos
nacionales e internacionales y con referencia a
estandares metodolégicos de organismos como
la Organizacion Mundial del Turismo (OMT) vy la
Organizacion para la Cooperacion y el Desarrollo
Econdmico (OCDE). Este modelo considera la
competitividad turistica como la capacidad de
un destino para posicionarse sosteniblemente en
los mercados, promoviendo experiencias de alta
calidad para los visitantes mientras se preservan
los recursos culturales, sociales y ambientales.

La estructura del ICTRC contempla ocho criterios
principales que agrupan diversos indicadores
para evaluar el desempeno competitivo de los
destinos turisticos. Los resultados obtenidos no
solo clasifican a los departamentos en un ranking,
sino que también brindan informacién clave para
identificar barrerasy oportunidades, convirtiendo
al indice en una herramienta estratégica
para disefar politicas publicas que impulsen
el desarrollo turistico sostenible. Asi mismo,
complementa otras métricas internacionales,
como el [ndice de Viajes y Turismo del Foro
Econdmico Mundial, al ofrecer un analisis
detallado de las condiciones locales del turismo
en Colombia.

Las primeras versiones del ICTRC reflejan
el comportamiento  competitivo  de los
departamentos de Colombia, no obstante, a partir
de la edicion 2018, los criterios e indicadores son
ajustados para entregar al pais un detalle de la
situacion del turismo a nivel de ciudades capitales
Y mMunicipios con vocacion turistica.

Asi es como, este documento correspondiente al
informe de 2024 se encuentra estructurado en
seis partes, siendo este componente introductorio
la primera seccién. En la segunda seccion se
encontrara una explicacion de la metodologia
utilizada para el calculo del ICTRC; en la tercera, un
resumen ejecutivo de los principales resultados de
esta version; en la cuarta seccidn, se presentaran
los resultados del ICTRC 2024 para las ciudades
capitales; en la quinta, los resultados del ICTRC
2024 para los municipios con vocacion turistica.
Finalmente, la sexta seccidon agrupa las fuentes
bibliograficas y fotograficas utilizadas en la
elaboracion del documento.

Con esta nueva publicacion, COTELCO vy
UNICAFAM hacen entrega al pais de la séptima
medicion del ICTRC, la cual consolida cifras
estadisticas importantes para el seguimiento de la



actividad turistica en pro de alcanzar un turismo
mas competitivo y sustentable.

El esfuerzo y trabajo conjunto entre el sector
privado y la academia, en cabeza de la Asociacion
Hotelera y Turistica de Colombia - COTELCO vy la
Fundacion Universitaria Cafam - UNICAFAM, se
ve representado no sélo en la participacion que
el Centro de Pensamiento Turistico de Colombia —
CPTUR hatenido endiversos escenarios nacionales
e internacionales, sino la forma en que esta unidad
investigativa, se ha convertido en un referente
estadistico que aporta al desarrollo de la actividad
turistica y al fortalecimiento de la competitividad
del sector.

Diana Margarita José Andrés Duarte
Pérez Camacho Garcia
Rectora Presidente Ejecutivo
UNICAFAM COTELCO

@ unicafam ) cotelco

Asociacion Hotelera y Turistica de Colombia









METODOLOGIA PARA

EL CALCULO DEL ICTRC

Elindice de Competitividad Turistica Regional de
Colombia (ICTRC) es el resultado de un proceso
de construccion colectiva del conocimiento. Este
indice se fundamenta en los planteamientos
desarrollados por elequipo de investigadores del
Centro de Pensamiento Turistico de Colombia
(CPTUR) y en las validaciones realizadas con
actores publicos y privados vinculados al sector
turistico, tanto a nivel nacional como regional.

Como producto del debate y la reflexion
académica generados a partir del modelo de
competitividad turistica regional, el CPTUR
establecio la siguiente definicion, que constituye
el fundamento conceptual de los criterios e
indicadores de medicion:

“Es la capacidad que tiene un destino
para insertarse en los mercados
de manera sostenible, mediante la
articulacion de los actores publicos y
privados y la creacién de productos
diferenciados de alta calidad, innovadores
y atractivos, que generen experiencias
positivas y alto valor agregado al turista y
visitante.

Por tanto, la competitividad del destino
se construye a partir de la planificacion
Yy gestion estratégica de las ventajas
comparativas y competitivas, de tal
forma que se potencie el desarrollo
socioeconoémico y se conserven tanto los
recursos culturales y sociales, como los
servicios eco-sistémicos del destino”

Esta definicion guia el modelo del ICTRC, el cual
busca representar:

Las condiciones de un destino turistico para
competir en los mercados nacionales e
internacionales.

la situacion de los recursos productivos

los factores influyentes de su entorno

la presencia de planes y politicas de
desarrollo

la gestion de los diferentes grupos de
actores y los elementos de sostenibilidad
presentes en su territorio

En sintesis, el modelo aborda la situacion del
sector turistico en el destino, de tal forma que
permita explicar la interrelacion de sus factores,
causas y efectos en la busqueda del desarrollo
sectorial competitivo, a partir de las dinamicas
sustentadas en el capital humano y social, el
conocimiento, la tecnologia, la innovacion vy
la diferenciacion, y el desarrollo de procesos
y productos, bajo estandares de calidad vy
productividad.

Tomando como referencia los postulados del
modelo y la definicion construida, el ICTRC se
organizd en tres niveles: indicador, criterio e
indice. Dicha estructura permite la agregacion
de la informacion desde la variable a Ia
calificacion.

Los indicadores que componen el indice son
construidos a partir del procesamiento de
las variables que se obtienen en la fase de
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recoleccion de informacion tanto primaria,
aportada por las autoridades turisticas de las
ciudades capitales y municipios analizados,
como de fuentes secundarias, provenientes de
las diferentes instancias nacionales y regionales
vinculadas con el sector turismo en Colombia.
A su vez, los criterios estan conformados por
un grupo de indicadores, organizados a partir
de caracteristicas comunes que permiten su
agrupacion.

En la estructura para la medicion en ciudades

capitales, se consideran ocho criterios alineados
segun la definicion adoptada:

INFRAESTRUCTURA

EMPRESARIAL GESTION DE
DESTINO

ECONOMICO CULTURAL

ESTRATEGIA

DE MERCADEO LTI

SOCIAL

Figura 1. Criterios de medicion del ICTRC. para ciudades capitales
Fuente: Elaboracion propia

No obstante, dada la pertinencia y la
disponibilidad de la informacion, a nivel de
mMunicipios con vocacion turistica, el niUmero de
criterios se reduce a 6:

EMPRESARIAL GESTION DE
DESTINO

INFRAESTRUCTURA @, CULTURAL

ESTRATEGIA

DE MERCADEO LRI

Figura 2. Criterios de medicion del ICTRC para municipios con vocacion turistica
Fuente: Elaboracion propia




A. CONSIDERACIONES
METODOLOGICAS
PARA LA MEDICION DE
LOS ICTRC - CAPITALES

Conscientes de la importancia de la [INFRAESTRUCTURA
desagregacion de los indicadores que

componen el ICTRC, de tal manera INF1
que permita fortalecer los criterios de
competitividad desde el nivel de ciudades,
el CPTUR derivé de su modelo, un nuevo INF 4 Llamadas caidas en la red de telefonia mévil.

indice de penetracién del servicio de internet banda
ancha.

INF 3 Velocidad de conexién a internet por banda ancha.

ranking denominado ICTRC - Capitales, para INF 5 Instituciones prestadoras de servicios de salud.
el cual se realizan las siguientes precisiones INF 6 Instituciones prestadoras de servicios de salud de
metodoldgicas: alto nivel.

INF 7 Disponibilidad de camas hospitalarias.
Indicadores: en total, 83 indicadores INF11  Cobertura delservicio de acueducto.
conforman la medicion del ICTRC — Capitales, INF12  Cobertura del servicio de alcantarillado.
tomando como referencia el modelo  |NF13  Cobertura del servicio de aseo.

principal, pero ajustados a las caracteristicas  |Np14  Cobertura del servicio de energfa eléctrica.

de ciudad. Organizados por criterio son: INF16  Terminales de transporte terrestre.

INF 22  Conectividad aérea nacional.
INF 23  Conectividad aérea internacional.

Planes de accesibilidad para personas en
condicién de discapacidad.

INF 29  Capacidad hotelera.
INF 30  Cobertura del servicio de gas natural.
INF 31 Disponibilidad de ambulancias.

INF 25

GESTION DE DESTINO

GES 1 Destinos certificados en sostenibilidad.

GES 4A  Plan de desarrollo turistico.

GES 5A  Turismo en el plan de desarrollo.

GES 9 Contribucién parafiscal.

GES 10  Financiamiento de proyectos.

GES 15  Presupuesto de inversién destinado al turismo.
GES 19A Oficina especializada en gestién turistica.

Produccién de informacién estadfstica de viajes y
turismo.

GES 32  Seguridad de empresas turisticas.
GES 33 Eventos terroristas.

GES 34  Homicidios.

GES 37  Disponibilidad policia de turismo.
GES 38  Puntos de informacién turistica.
GES 40  Accidentalidad vial.

GES 43  Retorno de la contribucién parafiscal.

GES 29

GES 44  Presupuesto regionalizado para el turismo.
GES 45  Delitos contra turistas.




CULTURAL

CUL1 Inventario de patrimonio cultural.
CUL8 Oferta de productos turisticos culturales.
Atractivos culturales declarados bienes de interés
CUL9 "
cultural de la nacion.
CUL 12  Oferta de productos turisticos gastronémicos.
CUL 13 Eventos pa,ra la p.re.servaoon y promocién de la
gastronomia tradicional.
CUL 14  Disefio técnico de productos culturales.
CUL 16  Festividades y eventos tradicionales.
AMBIENTAL
AMB 1  Calidad del agua.
AMB 2  Productos turfsticos de naturaleza.
AMB 15 Apoyo técnico a la oferta de productos de
naturaleza.
AMB 19 Adaptacion al cambio climético.
AMB 20 Gestion del riesgo.
AMB 23 Denuncias ambientales.
SOCIAL
SocC1 Subempleo objetivo.
SOC5 Informalidad laboral.
SOC6 Empleo directo en el sector turismo.
SOC7 Contratacion a término indefinido.
SoCc 8 Colegios con formacién en turismo.
SOC9 Programas de pregrado en turismo.
SOC 10 Programas de posgrado en turismo.
SOC 23A Bilingliismo en programas de pregrado en turismo.
SOC 25  Salario del sector turismo.
SOC 26  Participacidn del turismo en el empleo.

ESTRATEGIA DE MERCADEO

EST 1
EST5
EST6

EST 10

EST 11
EST 14

Apoyo técnico al disefio de productos turfsticos.
Promocion a través de gufas turfsticas.
Disponibilidad de paquetes turfsticos en OTAS.

Participacion en ferias nacionales especializadas en
turismo.

Participacion en ferias internacionales especializadas
en turismo.

Promocién en medios virtuales.

ECONOMICO
ECO 1 RevPar promedio.
ECO 2 Porcentaje de ocupacion hotelera.
ECO 3 Ingreso de extranjeros.
ECO 12  Precios del transporte aéreo de pasajeros.
ECO 13  Precios de paquetes turisticos.
ECO 17  Formacién bruta de capital fijo en el sector turistico.
ECO 18 Factgr de ocupacién del transporte aéreo de
pasajeros.
NG . .
ECO 19 umgro de VJaJeros que arriban al departamento por
terminales aéreas.
ECO 21  Carga tributaria para las empresas.
EMPRESARIAL
EMP 3 Convenios de cooperacion publico privado.
EMP 4 Echuoon de proyectos turisticos en alianza publico
privado.
P - - .
EMP 5 rgstadore,s Qe servicios turfsticos certificados en
calidad turfstica.
EMP 6 Gufas profesionales de turismo con RNT.
EMP 7 Habitaciones hoteleras categorizadas.
EMP 8 Restaurantes categorizados por tenedores.
Relacié - -
EMP 9 e goon de prestadores de servicios turisticos con
registro cancelado.
EMP 13A Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras.
EMP 33  Facilidad para abrir una empresa.
EMP 34  Establecimientos gastronémicos.
EMP 35  Agencias de viajes.




En el proceso de célculo del Indice se aplica
un factor de ponderacion a cada criterio,
considerando el numero de variables que
intervienen, de tal manera que cada uno de
ellos tiene un peso relativo en la calificacion
final de la ciudad capital, asi:

GESTION DE DESTINO INFRAESTRUCTURA

20,48° 20,48°

ESTRATEGIA DE
SOCIAL MERCADEO

Figura 3. Ponderacion de factores por criterio del ICTRC — Capitales..

CULTURAL AMBIENTAL

7,23 °

ECONOMICO

10,84

EMPRESARIAL

13,25 °

Fuente: Elaboracion propia

En el siguiente paso, con las ponderaciones
para cada criterio, se procede a la aplicacion
de la formula que determina la calificacion
final obtenida, bajo la siguiente expresion:

%A = Ponderacion del criterio ambiental A= Calificacion del criterio ambiental

%C = Ponderacion del criterio cultural C= Calificacion del criterio cultural

%E = Ponderacién del criterio econdmico E= Calificacién del criterio econémico

%M = Ponderacién del criterio empresarial M= Calificacién del criterio empresarial

%G = Ponderacién del criterio gestién de destino G= Calificacién del criterio gestién de destino
%EM = Ponderacién del criterio estrategia de mercadeo EM = Calificacién del criterio estrategia de mercadeo

%S = Ponderacion del criterio social S= Calificacién del criterio social

%I = Ponderacién del criterio infraestructura 1= Calificacién del criterio infraestructura

Finalmente, las ciudades capitales son
organizadas segun la calificacion del ICTRC
- Capitales, de mayor a menor, generando
el ranking de competitividad turistica de
ciudades capitales que se expondra en
este documento.




B. CONSIDERACIONES
METODOLOGICAS PARA LA
MEDICION DE LOS
ICTRC - MUNICIPIOS

En el periodo de medicion 2022, el CPTUR amplié su medicion de 168 municipios con vocacion
turistica a 330, incorporando los municipios que hacen parte de la estrategia de Corredores
Turisticos del Ministerio de Comercio, Industriay Turismo, de los cuales, 146 atendieron el llamado
a dicha medicion. Actualmente, se convocan a 334 municipios; incluidas las ciudades capitales.
Para la medicion de 2024 la recepcion de informacion por parte de los municipios convocados
registré un aumento del 8,78% con respecto a la medicion de 2023, logrando asi, informacion
primaria de 192 municipios e informacion secundaria de 260, los cuales se presentaran en este
documento.

Con este acervo de informacion, el CPTUR construyd un ranking denominado ICTRC —-Municipios
con vocacion turistica, lo que permite ahondar en los detalles de la situacion competitiva de los
destinos, en una escala de mayor especificidad, a partir del aprovechamiento de los registros
administrativos de entidades nacionales y regionales, asi como el historial de informacion
recopilada en los ultimos tres afios con la aplicacion de los instrumentos de medicion del ICTRC.

Para la identificacion de los municipios de vocacion turistica en el estudio, se aplicaron los
siguientes criterios:

MUNICIPIOS

Incluidos en la muestra

Ministerio Comercio, Industria y turismo
Resolucion 348 de 2007

Planes de Desarrollo Turistico
Inclusion en los planes de desarrollo
turistico departamentales

Prestadores de Servicio Turisticos
Existencia de al menos 10 prestadores de
servicios turisticos en el municipio (RNT)

Corredores turisticos
Municipios que conforman la estrategia de
corredores turisticos del MINCIT

Figura 4. Criterios para la definicion de municipios incluidos en la medicion.
Fuente: Elaboracion propia




A continuacion, se presenta el listado de 334
municipiosincluidaslasciudadescapitales, estos
municipios estan agrupados por departamento,
proporcionando una vision detallada de la
distribucion geogréfica de la medicion. .

1 Leticia 2 Puerto Narifio 1 Arauca 3 Tame 1 Chiguinquira 12 Ramiriqui
2 Saravena 2 Duitama 13 Raquira
~ Antioquia 3 ElCoay 14 Soms
T g 20 Marinila GRS ¢ oo 5 oz
2 Apartadd 21 Medellin 1 Baranoa 7 Piojo 5 Guateque 16 Sutamarchan
3 Arboletes 22 Necocli 2 Barranquilla 8 Puerto Colombia 6 Iza 17 Tenza
4 g?i:;l;;: R 23 Olaya 3  Galapa 9 Sabanalarga 7 Miraflores 18 Tibasosa
5 Chigorodd 24 Puerto Triunfo 4 Juan De Acosta 10 Soledad 8 Monguf 19 Tota
6 Cocorna 25 Rionegro 5 Luruaco 11 Tubara 9 Moniquird 20 Tunja
El Carmén De : 2 a
7 Viboral 26 Sabaneta 6 Malambo 12 Usiacurf 10 Nobsa 21 Turmequé
8 El Pefiol 27 San Carlos 11 Paipa 22 Villa De Leyva
9 ElRetiro 28 sanjerenimo [ Bogota D.C.
10 Envigado 29 San Luis 1 BogotaDC. . Cadas
11 Fredonia 30 San Pedro 1 Aguadas 5 Manizales
12 Girardota 31 San Rafael _ 2 Belalcazar 6 Riosucio
13  Guarne 32 Zggtja':e be An- 1 Arjona 6 Mompox 3 Chinchina 7 Salamina
14 Guatapé 33 Soasr;t;a Rosa De 2 CarmenDeBolivar 7 SanJacinto 4  LaDorada 8 Villamaria
15 ltagui 34 Sonsén 3 Carltagena De 8 San Juan Nepomu-
Indias ceno
16 Jardin 35 Sopetran 4  Magangué 9 Santa Catalina _
17 Jericod 36 Tamesis 5 Mahates 10 Turbaco 1 Albania 5 Puerto Rico
18 LaCeja 37 Turbo 2 ElDoncello el VIS e
Caglian
19 La Pintada 38 Urrao F T CGordoba T 3 Forencia
39 Venecia 1 Los Cordobas 5 San Antero 4  Morelia
2 Monteria 6 Sgn Bernardo Del
Viento
P cauca I 3 Mofitos 7 San Pelayo ~ Guaviare
1 Balboa 7 Popayén 4 Puettoscondido g an CTzbe 1 San jose Del Guaviare
2 Cajibio 8 Puracé
| St cundinamarca o Huila
o o e Quilichao
4 Inzad 10 Silvia 1 Anapoima 15 Nemocén 1 Acevedo 8 Paicol
5 Patla 11 Suarez 2 Bojaca 16 Nilo 2 Aipe 9 Pitalito
6 Piendamo 12 Timbfo 3 Choachi 17 Nimaima 3 Altamira 10 Rivera
4 Cogua 18 Nocaima 4 Garzén 11 San Agustin
5 Facatativa 19 Puerto Salgar 5 Gigante 12 Villavieja
San Luis De a ) 2
1 Aguazul 3 Palenque 6 Fusagasuga 20 Ricaurte 6 Isnos 13 Yaguara
2 Monterrey 4 Yopal 7 Girardot 21 A DR 7 Neiva
Tequendama
8 Guaduas 22 Sesquilé
1 Chiriguana 3 ll\D/Ijlnéa:SraerBalcon 10 Guatavita 24 Suesca 1 Dibulla 4 SanJuan Del Cesar
2 LajaguaDe Ibirico 4 Pueblo Bello 11 LaCalera 25 Ubaté 2 Manaure 5 Uribia
5 Valledupar 12 LaMesa 26 Utica 3 Riohacha
13 LaVega 27 Villeta
14 Mesitas Del Colegio 28 Zipaquira



1 Acandi 6 Medio SanJuan 1 Inirida 1 Aracataca 6 Pueblo Viejo
2 Bahia Solano 7 Nuquf 2 Ciénaga 7 i Sepastian be
El Carmen De B
3 8 Quibdd _ 3 ElBanco 8 Santa Marta
Atrato .
4 ltsmina 9 Ungufa 1 Abrego 10 La Playa De Belén 4 Fundacion 9 Zona Bananera
5 Juradd 10 iLCJ;]:;n Panamer- 2 Arboledas 11 Musticua 5  Plato
3 Bochalema 12 Ocafia
e 4 Cicon 13 perpors QUGS
1 Acaclas 8 Puerto Gaitan 5 Chindcota 14 Pamplonita 1 Armenia 6 LaTebaida
2 Barranca De Upia 9 Puerto Lépez 6 Chitaga 15 Salazar 2 Buenavista 7 Montenegro
3 Cubarral 10 Restrepo 7 Clcuta 16 San Cayetano 3 Calarca 8 Pijao
4  Cumaral 11 Sanjuan De Arama 8 Durania 17 Silos 4 (Circasia 9 Quimbaya
5 Granada 12 San Martin 9 ElZulia 18 Villa Del Rosario 5 Filandia 10 Salento
6 Guamal 13 Villavicencio
1  Mocoa 5 Puerto Leguizamo 1 Apia 8 Marsella
_ 2 Orito 6  San Francisco 2 Balboa 9 Mistraté
1 Barbacoas 8 LlaCruz 3 PuertoAsis 7 Sibundoy 3 Belen De Umbria 10 Pereira
2 Berruecos 9 LaUnién - Narifio 4 Puerto Caicedo 4 Dosquebradas 11 Pueblo Rico
3  Buesaco 10 Pasto 5 Guatica 12 Quinchia
4 Chachagui 11 Sandona _ 6 LaCelia 13 izr;taal Rosa De
5 Cumbal 12 Tumaco 1 Ambalema 6 Ibagué 7 LaVirginia 14 Santuario
6 Imues 13 Tuquerres 2 Carmen De Apicala 7 Libano
7 Ipiales 3 Carmen De Apicald 8 Mariquita _
4  ElEspinal 9 Melgar 1 Isla De Providencia
(U santander T 5 Honda 10 Murilo
1 Aratoca 10 Giron 11 Prado _
2 Barbosa 11 Los Santos 1 Caruru
3 Barichara 12 Piedecuesta _ 2 Mitd
4 Barrancabermeja 13 San Gil 1 Alcald S:lg:alajara De 3 Taraira
5 Bucaramanga 14 el Vicgnte De 2 Ansermanuevo 10 Jamundi
Chucuri
6 Cépita 15 Socorro 3 Buenaventura 11 La Unién - Valle _
7 Charald 16 Tona 4 Caicedonia 12 Palmira 1 LaPrimavera
8  Curitf 17 Vélez 5 Calima Darien 13 Roldanillo 2 Puerto Carrefio
9 Floridablanca 18 Zapatoca 6 Cartago 14 Santiago De Cali 3 Santa Rosalfa
7 ElCairo 15 Sevilla
EStucre I 8 Ginebra
1 Corozal 6 San Marcos
2 Covefias 7 San Onofre
3 Ovejas 8 Santiago De Tolu
4 Palmito 9 Sincelejo
5 Sampués

Figura 5. Municipios incluidos en la medicion ICTRC 2024.
Fuente: Elaboracion propia




Indicadores: En total, 61 indicadores conforman la medicion del ICTRC -
Municipios, tomando como referencia el modelo principal, pero ajustados a
las caracteristicas de ciudad. Organizados por criterio son:

INFRAESTRUCTURA CULTURAL

INF 1 indice de penetracién del servicio de internet banda CUL 1 Inventario de patrimonio cultural.
ancha. CUL 8 Oferta de productos turfsticos culturales.

INF3  Velocidad de conexion a internet por banda ancha. CuLg Atractivos culturales declarados bienes de interés

INF 4  Llamadas cafdas en la red de telefonia movil. cultural de la nacion.

INF5 Instituciones prestadoras de servicios de salud. CUL 12 Oferta de productos turisticos gastronémicos.
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En el proceso de célculo del Indice, se aplica un factor de ponderacion a cada
criterio de mediciéon, considerando el nimero de variables que intervienen en
cada uno de ellos, de tal manera que cada uno de ellos tiene un peso relativo
en la calificacion final del municipio, asi:

GESTION DE DESTINO

29,51°

INFRAESTRUCTURA CULTURAL

11,48 °

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL MERCADEO EMPRESARIAL

9,84 ° 9,84 ° 14,75 °

Figura 6. Ponderacion de factores por criterio del ICTRC — Municipios.
Fuente: Elaboracion propia

Asi, con las ponderaciones para cada criterio, se procede a la aplicacion de
la formula que determina la calificacion final obtenida, bajo la siguiente
expresion:

%A = Ponderacion del criterio ambiental A= Calificacion del criterio ambiental

%C = Ponderacion del criterio cultural C= Calificacion del criterio cultural

%E = Ponderacion del criterio econémico E= Calificacién del criterio econémico

%M = Ponderacién del criterio empresarial M= Calificacién del criterio empresarial

%G = Ponderacién del criterio gestién de destino G= Calificacién del criterio gestién de destino
%EM = Ponderacién del criterio estrategia de mercadeo EM = Calificacion del criterio estrategia de mercadeo
%S = Ponderacién del criterio social S= Calificacion del criterio social

%I = Ponderacién del criterio infraestructura 1= Calificacién del criterio infraestructura

Finalmente, los municipios son organizados segun la calificacion del ICTRC
- Municipios, de mayor a menor, generando el ranking de competitividad
turistica que se expondra mas adelante en este documento.
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RESUMEN EJECUTIVO

El modelo de Competitividad Turistica Regional construido por el Centro de
Pensamiento Turistico de Colombia — CPTUR considera las caracteristicas
socioeconémicas heterogéneas del pais, el desarrollo regional de la actividad
turisticaylainterrelacion del turismo con otros sectores productivos. Consecuente
con sus postulados, para el afo 2024, el ejercicio de medicidon propuesto avanza
a nivel subnacional, mediante las unidades de analisis constituidas por los
departamentos, las ciudades capitales y los municipios.

A partir del concepto adoptado por el CPTUR, se observa la participacion de
diversos factores para que un destino sea competitivo. La sostenibilidad, la
articulacion entre actores publicos y privados, la diferenciacion, innovacion
y calidad de sus productos, el valor agregado, la planificacion y la gestion
estratégica de las ventajas competitivas y comparativas confluyen de manera
articulada en la tarea de conformar un destino turistico competitivo. Tal como se
describid en el informe ICTRC de 2017, la competitividad de un destino turistico
“surge de un manejo eficiente de las variables que interactUan en su estructura
dindmica y se hace tangible en la preferencia sostenida del consumidor por los
servicios turisticos allf ofrecidos” (Fernandez Avila, 2006, como se cité en CPTUR,
2017).

Desde la mirada de la competitividad nacional se destacan diversos esfuerzos
del pais para promover politicas y estrategias que desde lo local proyecten al
desarrollo nacional, y el turismmo es un sector participe de dicha meta desde lo
econémico y social.



CIUDADES CAPITALES

En la seccidon cuatro de este documento,
se exponen los resultados del Indice de
Competitividad Turistica de las 31 ciudades
capitales. No obstante, a continuacion, se
enfatizaran las tres ciudades que obtuvieron
las puntuaciones mas altas. Posteriormente, se
incluird una grafica que ilustra las calificaciones
de cada una de las ciudades evaluadas en
la medicion. Finalmente, se proporcionaran
algunas recomendaciones generales,
considerando los criterios que obtuvieron las
calificaciones mas elevadas y mas bajas en el
indice.

Segln los indicadores utilizados para
medir la competitividad entre las ciudades
capitales, Bogota D.C lidera el ranking con una
puntuacion de 8,02. La ciudad capital se destaca
especialmente en los criterios de estrategia de
mercadeo, infraestructura y cultural. Mientras
que los criterios con menor puntuacion fueron

la gestion de destino y el @ambito econémico.

En la segunda posicion se encuentra la ciudad
de Cartagena en Bolivar, con una calificacion de
7,21, destacandose en los criterios de estrategia
de mercado, cultural y ambiental. Y por
fortalecer los criterios de gestion de destino e
infraestructura.

Eltercer lugar lo ocupa la ciudad de Medellin en
Antioquia, con una puntuacion de 7,03, la cual
arroja resultados con fortalezas en los criterios
de estrategia de mercado y ambiental. De otro
lado los criterios gestion de destinoy econdmico
son los que tienen menor puntuacion.

En la medicion del ano 2024, las ciudades
capitales mencionadas encabezan el ranking
de competitividad, y la siguiente ilustracion
presenta la clasificacion de las 31 ciudades que
fueron evaluadas.
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Grdfica 1. Ranking del ICTRC- Ciudades capitales 2024. Fuente: elaboracion propia

Fuente: Elaboracion propia




Las calificaciones mas altas por criterio se calcularon de la siguiente manera: en
el aspecto cultural, Cartagena obtuvo la maxima calificacion con un puntaje de
9,29. En cuanto al dmbito ambiental, la ciudad de Manizales en Caldas se destaco
con la calificacion mas elevada, alcanzando un notable 9,81. En lo que respecta
a la gestion de destino, Pereira en Risaralda liderd con el mejor resultado,
obteniendo una calificacion de 6,85. En el dmbito econdmico, nuevamente
Cartagena sobresalié con una calificacion de 7,05. En el aspecto social, Bogota
también liderd con una puntuacion de 8,50. En el ambito empresarial, la ciudad
de Bogota destaco con una calificacion de 8,99. Para la estrategia de mercadeo,
Barranquilla en Atlantico recibio la maxima calificacion con un destacado 10,00.
Finalmente, en cuanto a la infraestructura, Bogota regresa con una calificacion
de 8,80.

La grafica presentada a continuacion ilustra el rendimiento en los distintos
criterios de medicion, de donde se deduce que la calificacion promedio mas alta
entre las ciudades capitales se logra en el criterio de infraestructura, alcanzando
un promedio de 712. El segundo criterio mejor calificado es el Ambiental, con un
promedio de 6,62.
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5,65 513 5,75 l 4,56 4 4,04
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Grdfica 2. Grafica 2 Promedio de las calificaciones del ICTRC Ciudades capitales 2024 por criterio.
Fuente: Elaboracion propia

Los desafios mas significativos para potenciar la competitividad turistica de las
ciudades capitales se presentan en los ambitos empresarial, econdmico y social.

En el ambito emypresarial, es necesario impulsar los convenios de cooperacion
publico-privada y fortalecer la colaboracion entre estos sectores para fomentar
el desarrollo turistico.

En el ambito econdmico, se evidencia una disminucion en el RevPAR promedio
vy en el porcentaje de ocupacion hotelera. Ademas, el nUmero de viajeros que
llegan a las ciudades a través de terminales aéreas es menor que en la medicion
anterior, lo que refleja una reduccion en el flujo de visitantes hacia los destinos.

Eneldmbito social, se destaca la baja calificacion del indicador de contratacion a
término indefinido en el sector turistico, lo que pone de manifiesto la necesidad
de implementar estrategias que promuevan la estabilidad laboral. Asimismo, la
escasa oferta de programas de pregradoy posgrado relacionados con el turismo
constituye un desafio significativo, ya que se observa una disminucion en su
disponibilidad.

Este panorama resalta la importancia de disefar estrategias integrales que
aborden estos retos de manera eficiente y coordinada.




MUNICIPIOS CON
VOCACION TURISTICA

En cuanto a los resultados del Indice de Competitividad Turistica de los
municipios con vocacion turistica, estos se exponen en la seccidn cinco de este
documento. No obstante, a continuacion, se enfatizaran los tres municipios con
vocacion turistica que obtuvieron las puntuaciones mas altas. Posteriormente,
se incluira una grafica que ilustra las calificaciones de veinte municipios que en
la medicion arrojaron los mayores resultados. Finalmente, se proporcionaran
algunas recomendaciones generales, considerando los criterios que obtuvieron
las calificaciones mas elevadas y mas bajas en el indice.

Dentro del analisis realizado en el informe de 2024, Santacruz de Mompox
en Bolivar se destaca como el municipio lider del ranking, obteniendo una
calificacion sobresaliente de 6,61. En la segunda posiciéon, Buenaventura, ubicado
en el Valle del Cauca consolidd una calificacion destacada de 6,18. En el tercer
lugar del ranking se encuentra Guadalajara de Buga en el Valle del Cauca, con
una calificacion de 6,18. Este desempefo positivo se debe, en gran medida, a sus
logros en los criterios ambiental, de infraestructura y cultural.

La siguienteilustracion presenta el ranking de los veinte municipios con vocacion
turistica mas destacados, que forman parte de la medicion:

Santa Cruz de Mompox
Buenaventura
Guadalajara de Buga
Santa Rosa de Cabal
Villa de Leyva
Salento

Melgar

Jardin

Socorro

Zipaquira

Paipa

Guaduas

Santa Fé de Antioquia
Rionegro

Honda

San Gil

Sabaneta

Sogamoso

Envigado

Girardot

Grdfica 3. Top 20 del ranking del ICTRC- municipios con vocacion turistica 2024
Fuente: Elaboracion propia



Las calificaciones mas destacadas por criterios se distribuyen de la siguiente manera: en el ambito
cultural, sobresale Guadalajara de Buga en el Valle del Cauca con una puntuacion de 8,01. En el aspecto
ambiental, la maxima puntuacion corresponde a Piojoé en Atlantico, alcanzando un notable 814. En o
querespectaalagestiondedestino, Santacruzde Mompox en Bolivar lidera, obteniendo una calificacion
de 750. En el ambito empresarial, se destaca la labor de Barrancabermeja en Santander con una
calificacion de 598. En estrategia de mercadeo, Tibasosa en Boyaca obtiene la mejor puntuacion con
9,09. Finalmente, en infraestructura, se resalta el rendimiento de Melgar en Tolima con una calificacion
notable de 7,58.

La figura que se presenta a continuacion ilustra el comportamiento de los municipios con vocacion
turistica en relacion con los diferentes criterios de medicion. A partir de esta representacion, se deduce
que la calificacion promedio mas alta se registra en el criterio de infraestructura, seguido de los criterios
ambiental y gestion de destino. Este analisis proporciona una vision detallada del desempefio de los
municipios en los diversos aspectos evaluados, destacando la importancia de la infraestructura como
fortaleza en términos de competitividad turistica.
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Grdfica 4. Promedio de las calificaciones del ICTRC — Municipios con vocacion turistica 2023 por criterio.

Fuente: Elaboracion propia

Los desafios mas relevantes para fortalecer la competitividad turistica de los municipios con vocacion
turistica se encuentran en los ambitos de estrategia de mercadeo, empresarial y cultural.

En el criterio de estrategia de mercadeo, resulta fundamental fomentar la participacion de los
municipios en ferias nacionales e internacionales especializadas en turismo, con el fin de ampliar su
visibilidad y atractivo como destinos turisticos.

En el ambito empresarial, se requiere impulsar el registro y la permanencia de los prestadores
de servicios turisticos en el Registro Nacional de Turismo (RNT). Ademas, es necesario promover
convenios de cooperacion publico-privada que contribuyan al fortalecimiento del turismoy fomentar
la certificacion en calidad turistica de los prestadores de servicios turisticos, lo que incrementara la
atraccion de visitantes hacia los municipios.

En el ambito cultural, es importante seguir desarrollando y posicionando productos turisticos,
abarcando desde el disefo inicial hasta su promocion en eventos y estrategias de mercadeo.
Asimismo, se recomienda buscar asesoramiento técnico para la estructuracion adecuada de la oferta
de productos de estos productos, asegurando que la cadena de valor se alinee con las particularidades
de cada destino

En el ambito social, se destaca la baja calificacion del indicador de contratacion a término indefinido
en el sector turistico, lo que pone de manifiesto la necesidad de implementar estrategias que
promuevan la estabilidad laboral. Asimismo, la escasa oferta de programas de pregrado y posgrado
relacionados con el turismo constituye un desafio significativo, ya que se observa una disminucion
en su disponibilidad.

Este panorama resalta la importancia de disefar estrategias integrales que aborden estos retos de
manera eficiente y coordinada.
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[a) GES 10 Financiamiento de Proyectos 4,41 (7)) B 5 T m e Y
GES 15 Presupuesto de inversiéon destinado al turismo 0,86 w T c'st?o:' ! Idal € :fa.rnads OSP': a;las 10'00
z GES 19A Oficina especializada en gestion turistica 10,00 < T cobertura del serv!c!o de alcue tuc'llo = 3 '97
\
9 GES 29 Produccidn de informacién estadistica de viajes y turismo 0,00 x obertura de serv!c!o ¢ alcantariflado g
o o L INF13  Cobertura del servicio de aseo 10,00
= GES 32 Seguridad empresas comerciales 10,00 z T e e~ ap— 008
m GES 33 Eventos terroristas 10,00 — TG T° er ulra : stervmlo te tenerglta electrica 5 '00
() GES34 Homicidios 3,79 ple”“'":l s de '_‘:]’_‘Ifd”; © terrestre dicion d '
GES 37 Disponibilidad policia de turismo 3n INF 25 dizgae;ac?daacdceﬂ IR (PR G ERmEiEom €6 10,00
GES 38 Puntos de informacién turistica 0,00 INF29 Capacidad hotelera 5,34
GES 40  Accidentalidad vial 3,81 INF22 Conectividad aérea nacional 1,95
GES 43 Retorno a la contribuaciéon parafiscal 0,00 INF 23 Conectividad aérea internacional 2,65
GES 44 Presupuesto regionalizado para el turismo 8,23 INF30 Cobertura del servicio de gas natural 10,00
GES 45 Delitos cometidos contra turistas 10,00 INF 31 Disponibilidad de ambulancias 5,00
-1 Puntaj
(a4 De 0 a10 < Cédigo Indicador “;:gt:J%
D CUL1 Inventario del patrimonio cultural 10,00 = .
= cuL8 Oferta de productos turisticos culturales 7,75 Z AMB1  Calidad del agua 10,00
= cuLg Atractivos culturales declarados bienes de interés cultural 1.69 W AMB2 Productos turisticos de naturaleza SIS
-] de la nacién ' m AMB 15 Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza 10,00
(8] CUL12 Oferta de productos turisticos gastronémicos 695) s AMB 19 Adaptacién al cambio climéatico 0,00
CUL13 Eva%ri\é?osnziara la preservacién y promocién de la gastronomia 0,00 < AMB 20 Gestion del riesgo 0,00
AMB 23 Denuncias ambientales 8,18
CUL 14 Disefo técnico de productos culturales 10,00
CUL16 Festividades y eventos tradicionales 5,00
< o q Punt
- - C o Indicador “
o . Puntaje oy _ @8
< Cédigo Indicador “De 0 a 10" [a]
— cYwa L < EST1 Apoyo técnico al disefio de productos turisticos 10,00
8 SocC1 Subempleo objetivo 4,36 E (3} EST 14 Promocién en medios virtuales 10,00
) SOCIS Informalidadilabotal 6+78; @ x EST5 Promocidn a través de guias turisticas 0,00
soCc 6 Empleo directo en el sector turismo 9,45 = =0 & Biliaadlp r— e 00
L. PN L isponibilidad Paquetes Turisticos en b
soc 7 Contratacién a término indefinido 8,51 w3 Estiollp f . " fq . R i alizad turi 10.00
p ” - articipacion en ferias nacionales especializadas en turismo b
socs Colegios de formacion turistica 0,00 w w Bl .p L forias int . Ip alizad
A A articipacion en ferias internacionales especializadas en
SOC 25 Salario del sector turismo 5,83 a ESTT tu,ismg B 0,00
SOcC 26 Participacién del turismo en el empleo 5,94
SOC 9 Programas de pregrado en turismo 5,84
i -l
soc 10 Pr?grar-nas de posgrado en turismo . 2,63 < C Indicad Puntaje
soc 23 Bilingliismo en programas TyT en turismo 9,08 = go ieEEreEr “De 0 a 10"
o g EMP 3  Convenios de cooperacién publico privado 4,58
i Ejecucion de proyectos turisticos en alianza publico
S OIl o o e "
-_— w i i P = .
s ECO1 R premaele 3,97 o EMP 5 fdﬁsslé?gaores de servicios turisticos certificados en calidad 2,94
‘0 ECO3 Ingreso de extranjeros 5,91 o EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT 5,77
Z ECO2 Porcentaje de ocupacién hotelera 2,82 = EMP 7 Habitaciones hoteleras categorizadas 0,00
(o] ECO12 Precio del transporte aéreo de pasajeros 2,26 w EMP 8 Restaurantes categorizados por tenedores 0,00
O  ECO13  Precio de paquetes turisticos 3,51 EMpo Relacion de prestadores de servicios turisticos con registro 9.71
W ECO17 Formacién bruta de capital fijo en el sector turismo 6,85 cancelado !
ECO 18 Factor de ocupacién del transporte aéreo de pasajeros 1,63 EMP 13 Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 3,42
Eco1e Numero de viajeros que arriban a la ciudad por terminales 4G EMP 33 Facilidad para abrir una empresa 6,83
aéreas ' EMP 34 Establecimientos gastronémicos 4,93

ECO 21 Carga tributaria para las empresas 4,39 EMP 35 Agencias de viajes 5,64



BARRANQUILLA

PUNTAJE PARA CIUDADES
CAPITALES DE DEPARTAMENTO
(Puntaje De 0 a 10)

GESTION DE DESTINO
2023 2024

AMBIENTAL ICTRC
2024

7,94 7,67

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

CULTURAL
2023

5,89|7,88

5,56 | 5,45

7,93 7,24

ESTRATEGIA DE .
SOCIAL MERCADEO ECONOMICO

2023 2024 2023 2024

5,67 | 4,92

EMPRESARIAL
2023 2024

6,33 | 6,41

4,02 4,46

BARRANQUILLA 2024 VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO ECONOMICO EMPRESARIAL el SOCIAL INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 9,39 9,81 6,85 7,05 8,99 10 8,5 8,8
® Puntaje departamento 7,88 7,67 5,45 4,92 6,41 10 4,46 7,24
fo) . < :
6digo ndicador " 6digo ndicador 0
z B2 indicas i - indicad G
o GES1 Destinos certificados en sostenibilidad 10,00 [ INF 1 indice de penetracién del servicio de internet banda ancha 8,07
m GES 4A Plan de desarrollo turistico 10,00 (®] INF3  Velocidad de conexién a internet por banda ancha 6,36
D GES5A Turismo en el plan de desarrollo 10,00 D INF 4 Llan:|ad?s caidas en la red de telefo‘nla movil 9,69

" . N 24 INF 5 Instituciones prestadoras de servicios de salud 6,96

w GES 9 Contribucién Parafiscal 5,53 - - -
. P INF 6 Instituciones prestadoras de ser s de salud de alto nivel 2,12
[a) GES 10 Financiamiento de Proyectos 5,87 [7)] NG o e d n - 6T
GES 15 Presupuesto de inversién destinado al turismo 10,00 w e C'S;m':' Idal € <fa.mads OSp'da a:las 9‘32
z GES 19A Oficina especializada en gestion turistica 10,00 < T cobertura del serv!c!o de alcue tuc‘llo = 9‘24
\
9 GES 29 Produccién de informacién estadistica de viajes y turismo 0,00 o obertura de serv!c!o ¢ alcantariflado -

o o '8 INF 13  Cobertura del servicio de aseo 8,12
= GES 32 Seguridad empresas comerciales 2,72 z T Ews | Celer e o d PRy Vo0
m GES 33 Eventos terroristas 3,13 = e T° =X “I'a : ste"”c'° te te"e’g'ta electrica s 00
() GES34 Homicidios 2,90 pf""'": es de ’,Z’.‘f_:i © terrestre dicion '

GES 37 Disponibilidad policia de turismo 2,10 INF 25 di:gae;ac?daa%cem HEETE] (PRI [PEEEHS G GEelEEh 10,00
GES 38 Puntos de informacion turistica 0,00 INF29 Capacidad hotelera 6,77
GES 40  Accidentalidad vial 2,69 INF 22 Conectividad aérea nacional 3,75
GES 43 Retorno a la contribuacién parafiscal 0,00 INF 23 Conectividad aérea internacional 4,90
GES 44 Presupuesto regionalizado para el turismo 7,78 INF30 Cobertura del servicio de gas natural 9,26
GES 45 Delitos cometidos contra turistas 10,00 INF 31 Disponibilidad de ambulancias 7,06
-l
< Codigo Indicador Puntaje - B
x — <
o} CcuL1 Inventario del patrimonio cultural 10,00 = :
= CUuL8 Oferta de productos turisticos culturales 9,28 Z  AMB1 Calidad del agua 10,00
= cuLg Atractivos culturales declarados bienes de interés cultural 4.36 W AMB2 Productos turisticos de naturaleza 57
=] de la nacién ' m AMB 15 Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza 10,00
O cuLi2  oOferta de productos turisticos gastronémicos 8,09 s AMB 19 Adaptacion al cambio climatico 0,00
CUL13 tEr\;%ri\gti):n;;?ra la preservacién y promocién de la gastronomia 5,28 < AMB 20 Gestioén del riesgo 10,00
AMB 23 Denuncias ambientales 8,46
CUL 14 Disefio técnico de productos culturales 10,00
CUL16 Festividades y eventos tradicionales 8,15
<0
q Punt
-l - C: o Indicador u "
o . Puntaje oy _ Pelojallo
< Cédigo Indicador “De 0 a 10" a
— SIS L < EST1 Apoyo técnico al disefio de productos turisticos 10,00
8 socC1 Subempleo objetivo 1,50 E [3) EST14 Promocién en medios virtuales 10,00
7, SOCIS) Infermalidadilaborak 2:40) o & EST5 Promocién a través de guias turisticas 10,00
Soc 6 Empleo directo en el sector turismo 7,64 = w - e =
soc7 Contratacién a término indefinido 5.67 n : EST 6 DISP'OI.’lle{d.ad Paqu'etes TI{I’IS'CICOS en 0‘I:A§ - 10,00
. . . EST 10 Participacion en ferias nacionales especializadas en turismo 10,00
socs Colegios de formacién turistica 3,12 w w participacic ferias int . | ializad

. . articipacion en ferias internacionales especializadas en

sSocC 25 Salario del sector turismo 4,77 a ESTT turismg P 10,00

SOC 26 Participacion del turismo en el empleo 4,33

SOC 9 Programas de pregrado en turismo 5,38

i -

soc 10 Programas de posgrado en turismo 0,00 < C Indicad Puntaje

soc 23 Bilingliismo en programas TyT en turismo 9,77 = go e flieee/er? “De 0a 10"
o g EMP 3  Convenios de cooperacién publico privado 2,89

i Ejecucién de proyectos turisticos en alianza publico

s ECO1 RevPar promedio 2,96 o EMP 5 ?Jreé'é?é:laores de servicios turisticos certificados en calidad 5,45
(o] ECO3 Ingreso de extranjeros 7,50 o EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT 5,58
4 ECO2 Porcentaje de ocupacion hotelera 5,95 = EMP 7 Habitaciones hoteleras categorizadas 9,21
O ECO12 Precio del transporte aéreo de pasajeros 1.87 w EMP 8 Restaurantes categorizados por tenedores 0,00
O ECO13  Precio de paquetes turisticos 3,42 EMpo Relacion de prestadores de servicios turisticos con registro 9.82
w ECO 17 Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo 8,07 cancelado ’

ECO 18 Factor de ocupacién del transporte aéreo de pasajeros 3,25 EMP 13 Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 10,00

Eco19 Numero de viajeros que arriban a la ciudad por terminales 635 EMP 33 Facilidad para abrir una empresa 4,39

aéreas ! EMP 34 Establecimientos gastronémicos 7,04

ECO 21 Carga tributaria para las empresas 4,92 EMP 35 Agencias de viajes 5,47




BOGOTA D.C.

PUNTAJE PARA CIUDADES
CAPITALES DE DEPARTAMENTO
(Puntaje De 0 a 10)

GESTION DE DESTINO
2023 2024

INFRAESTRUCTURA CULTURAL AMBIENTAL ICTRC
2023 2024

6,13 | 5,74

7,81 9,33

ESTRATEGIA DE
SOCIAL MERCADEO

2023 2024

ECONOMICO
2023 2024

EMPRESARIAL
2023 2024

8,958,999

7,43 8,50 7,20/6,78

BOGOTA D.C. 2024 VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO ECONOMICO EMPRESARIAL el SOCIAL INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 9,39 9,81 6,85 7,05 8,99 10 8,5 8,8
® Puntaje departamento 9,33 8,08 574 6,78 8,99 10 8,5 8,8
o i <
4 Cédigo Indicador “I:?e o :J.I%,, [a'4 Cédigo Indicador ,,;:gta 10
- ] "
| o GES1 Destinos certificados en sostenibilidad 10,00 . INF 1 Indice de penetracion del servicio de internet banda ancha 10,00
m GES 4A Plan de desarrollo turistico 10,00 (§] INF 3 Velocidad de conexién a internet por banda ancha 9,41
D GES5A Turismo en el plan de desarrollo 10,00 oD INF 4 LIan?ad:-Js caidas en la red de telefo.nla mévil 9,32
. . . o INF 5 Instituciones prestadoras de servicios de salud 3,81
w GES 9 Contribucion Parafiscal 10,00 - ) ) L. )
. I INF 6 Instituciones prestadoras de servicios de salud de alto nivel 9,00
[a) GES 10 Financiamiento de Proyectos [955) (7)) B DI ibilidad d h italari DE0
GES 15 Presupuesto de inversion destinado al turismo 1,42 w NET CISI:?OT ! Idal € :fa.rnads OSP': a;las 9‘97
z GES 19A Oficina especializada en gestidn turistica 10,00 < e cobertura del serv!c!o de alcue tuc-”o " 9'97
\
9 GES 29 Produccion de informacion estadistica de viajes y turismo 10,00 E e cobertura del serv!c!o de e e 9'72
GES 32 Seguridad empresas comerciales 0,00 z T cobertura del serv!c!o de = ap— 8'93
m GES 33 Eventos terroristas 0,00 — T T° er ulra : stervmlo te tenerglta electrica 10'00
() GES34 Homicidios 2,55 ple”“'"z es de '_‘:]’_‘Ifd”; © terrestre dicion d '
GES 37 Disponibilidad policia de turismo 1,40 INF 25 di:g:;é;;ﬁc:eﬂ LI (P (PEEERES C0 EREHEEn €O 10,00
GES 38 Puntos de informacion turistica 4,31 INF29 Capacidad hotelera 10,00
GES 40 Accidentalidad vial 0.7 INF22 Conectividad aérea nacional 10,00
GES 43 Retorno a la contribuacién parafiscal 0,00 INF 23 Conectividad aérea internacional 10,00
GES 44 Presupuesto regionalizado para el turismo 7,67 INF30 Cobertura del servicio de gas natural 9,42
GES 45 Delitos cometidos contra turistas 10,00 INF 31 Disponibilidad de ambulancias 10,00
-
o Puntaje |
g — <
D CUL1 Inventario del patrimonio cultural 10,00 = .
= cuL8 Oferta de productos turisticos culturales 9,13 Z AMB1  Calidad del agua 3105
= cuLg Atractivos culturales declarados bienes de interés cultural 10.00 W AMB2 Productos turisticos de naturaleza 785
-] de la nacién ' m AMB 15 Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza 10,00
(8] CUL12 Oferta de productos turisticos gastronémicos 8,71 s AMB 19 Adaptacién al cambio climéatico 10,00
CUL13 Eva%ri\éioosnziara la preservacién y promocién de la gastronomia 8,62 < AMB 20 Gestion del riesgo 10,00
AMB 23 Denuncias ambientales 7,60
CUL 14 Disefo técnico de productos culturales 10,00
CUL16 Festividades y eventos tradicionales 8,86
< o q Punt
- - C o Indicador “
o . Puntaje oy _ @8
< Cédigo Indicador “De 0 a 10" [a]
— cYwa L < EST1 Apoyo técnico al disefio de productos turisticos 10,00
8 SocC1 Subempleo objetivo 3,43 E (3} EST 14 Promocién en medios virtuales 10,00
V) socs Informalidad laboral 10,00 (a4 [0 4 EST5 Promocién a través de guias turisticas 10,00
soCc 6 Empleo directo en el sector turismo 9,57 = =03 & ibilidad P ——— ST 10.00
v PN L isponibilidad Paquetes Turisticos en b
soc7 Contratacién a término indefinido 10,00 w3 = |5 f . L fq . . 0 alizad o 10.00
p ” - articipacion en ferias nacionales especializadas en turismo ,
soc 8 Colegios de formacion turistica 10,00 w w Parti .p L ferias int . Ip ializad
o . articipacion en ferias internacionales especializadas en
soc 25 Salario del sector turismo 10,00 a ESTT  pAnHeP s 10,00
SOcC 26 Participacién del turismo en el empleo 2,27
SOC 9 Programas de pregrado en turismo 10,00
soc 10 Programas de posgrado en turismo 10,00 - Puntaje
S . @l codigo Indicador o =
SOC 23 Bilingliismo en programas TyT en turismo 9,72 — De 0 a 10
o g EMP 3 Convenios de cooperaciéon publico privado 9,16
j Ejecucion de proyectos turisticos en alianza publico
o BTl 5 e Shagncero §
-_— w i i P = .
s ECO1 R premaele 539 o EMP 5 fdﬁsslé?gaores de servicios turisticos certificados en calidad 10,00
‘O ECO3  Ingreso de extranjeros 10,00 o EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT 10,00
Z ECO2 Porcentaje de ocupacién hotelera 8,40 = EMP 7 Habitaciones hoteleras categorizadas 8,07
(o] ECO12 Precio del transporte aéreo de pasajeros 4,56 w EMP 8 Restaurantes categorizados por tenedores 0,00
O  ECO13  Precio de paquetes turisticos 2,60 EMpo Relacion de prestadores de servicios turisticos con registro 10,00
W ECO17 Formacién bruta de capital fijo en el sector turismo 6,72 cancelado !
ECO 18 Factor de ocupacién del transporte aéreo de pasajeros 3,37 EMP 13 Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 9,67
Eco1e Numero de viajeros que arriban a la ciudad por terminales Y00 EMP 33 Facilidad para abrir una empresa 3,66
aéreas ' EMP 34 Establecimientos gastronémicos 10,00

ECO 21 Carga tributaria para las empresas 10,00 EMP 35 Agencias de viajes 10,00



BUCARAMANGA

PUNTAJE PARA CIUDADES
CAPITALES DE DEPARTAMENTO
(Puntaje De 0 a 10)

GESTION DE DESTINO
2023 2024

5,97

INFRAESTRUCTURA ICTRC

2023

CULTURAL AMBIENTAL

7,75 6,94

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

5,73

ECONOMICO
2023 2024

5,63 | 4,39

SOCIAL
2023

EMPRESARIAL
2023

2024

5,04

2024

4,83

4,15

5,17

BUCARAMANGA 2024 VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO ECONOMICO EMPRESARIAL el SOCIAL INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 9,39 9,81 6,85 7,05 8,99 10 8,5 8,8
® Puntaje departamento 8,16 6,94 5,97 4,39 4,83 10 5,04 6,94
o : <« :
2 A Puntaje = Puntaje
4 Cédigo Indicador De 0 a 10" g Codigo Indicador “De 0 a 10
o GES1 Destinos certificados en sostenibilidad 0,00 [ INF 1 indice de penetracién del servicio de internet banda ancha 7,50
m GES 4A Plan de desarrollo turistico 10,00 (®] INF 3 Velocidad de conexién a internet por banda ancha 6,33
D GES5A Turismo en el plan de desarrollo 10,00 D INF 4 Llan:|ad?s caidas en la red de telefo‘nla movil 10,00
" . N 24 INF 5 Instituciones prestadoras de servicios de salud 8,46
w GES 9 Contribucion Parafiscal 4,52 - ) .
. P INF 6 Instituciones prestadoras de ser s de salud de alto nivel 2,93
[a) GES 10 Financiamiento de Proyectos 5,87 [7)] NG DI dad d h italari T
GES 15 Presupuesto de inversion destinado al turismo 0,00 w L= C'S;)OT Idal € <fa.mads OSp'da a:las 9'53
r4 GES 19A Oficina especializada en gestion turistica 10,00 < TCm cobertura del serv!c!o de alcue tuc‘“o 3 9'53
\
9 GES 29 Produccion de informacion estadistica de viajes y turismo 10,00 24 S Bl serv!c!o 2 RTINS k
o o '8 INF 13  Cobertura del servicio de aseo 8,28
= GES 32 Seguridad empresas comerciales 3,26 z T | Eeer del icio d raTelaet oo
m GES 33 Eventos terroristas 6,12 —_ T To e.r ulra : stervmlo te tenerglta electrica 5‘00
Y Gessa Homicidios .08 Terminales de transporte terrestre e g :
GES 37 Disponibilidad policia de turismo 9,10 INF 25 S idad - laac para personas en condicion de 10,00
GES 38 Puntos de informacidn turistica 6,83 INF29 Capacidad hotelera 6,12
GES 40  Accidentalidad vial 2,91 INF22 Conectividad aérea nacional 3,60
GES 43 Retorno a la contribuacién parafiscal 1,71 INE23 Conectividad aérea internacional 2,10
GES 44 Presupuesto regionalizado para el turismo 8,09 INF30 Cobertura del servicio de gas natural 9,01
GES 45 Delitos cometidos contra turistas 10,00 INF 31  Disponibilidad de ambulancias 6,38
- Puntaj
o De 0 a 10 < Cédigo Indicador ";:gtsj]%
o} CcuL1 Inventario del patrimonio cultural 10,00 = :
= CUuL8 Oferta de productos turisticos culturales 9,69 Z AMB1  Calidad del agua 9721
= cuLg Atractivos culturales declarados bienes de interés cultural 251 W AMB2 Productos turisticos de naturaleza G
=] de la nacién i m AMB 15 Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza 10,00
(6] CUL12 Oferta de productos turisticos gastronémicos 8,34 s AMB 19 Adaptacién al cambio climatico 0,00
CUL13 tEr\;%ri]ct:(i):nZIara la preservacién y promocién de la gastronomia 7.74 < AMB 20 Gestioén del riesgo 10,00
- - AMB 23 Denuncias ambientales 6,07
CUL 14 Disefio técnico de productos culturales 10,00
CUL16 Festividades y eventos tradicionales 8,86
<0
— : Punt
pr 5di f Puntaje O w £Delojaliof
< Cédigo Indicador “De 0 310" [a)
— SIS L < EST1 Apoyo técnico al disefio de productos turisticos 10,00
8 socC1 Subempleo objetivo 3,95 E [3) EST14 Promocién en medios virtuales 10,00
) socs Informalidad laboral 4,60 o (a4 EST5 Promocidn a través de guias turisticas 10,00
soce6 Empleo directo en el sector turismo 8,81 = w =G | = Biliaaalp p— e 10,00
ho po——— -ry isponibilidad Paquetes Turisticos en J
soCc 7 Contratacién a término indefinido 7,07 (7)) : p' . i q ) A L .
. . . EST 10 Participacion en ferias nacionales especializadas en turismo 10,00
soc s Colegios de formacién turistica 0,00 w w partici . ferias int . | ializad
. . articipacion en ferias internacionales especializadas en
SOC 25 Salario del sector turismo 5,31 a ESTM tu,ism'; B 10,00
SOC 26 Participacion del turismo en el empleo 2,62
sSOocC 9 Programas de pregrado en turismo 5,38
i -
soc 10 Pr?grar.nas de posgrado en turismo : 2,63 < . \ndicad Puntaje
soc 23 Bilingliismo en programas TyT en turismo 10,00 = go e flieee/er? “De 0 a 10"
o g EMP 3  Convenios de cooperacion publico privado 5,78
j Ejecucion de proyectos turisticos en alianza publico
L b EMp erivado o ° 70
s ECO1 RevPar promedio 1.28 o EMP 5 ?Jreé'é?é:laores de servicios turisticos certificados en calidad 1,47
(o] ECO3 Ingreso de extranjeros 6,29 o EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT 6,38
4 ECO2 Porcentaje de ocupacion hotelera 4,69 z EMP 7 Habitaciones hoteleras categorizadas 0,00
O ECO12 Precio del transporte aéreo de pasajeros 2,63 w EMP 8 Restaurantes categorizados por tenedores 0,00
O ECO13  Precio de paquetes turisticos 4,54 EMpo Relacion de prestadores de servicios turisticos con registro 9.74
w ECO 17 Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo 8,94 cancelado !
ECO 18 Factor de ocupacién del transporte aéreo de pasajeros 1,82 EMP 13 Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 9,19
ECO19 Numero de viajeros que arriban a la ciudad por terminales 578 EMP 33 Facilidad para abrir una empresa 2,00
aéreas ' EMP 34 Establecimientos gastronémicos 4,54
ECO 21 Carga tributaria para las empresas 3,56 EMP 35 Agencias de viajes 6,50



CALI

PUNTAJE PARA CIUDADES
CAPITALES DE DEPARTAMENTO
(Puntaje De 0 a 10)

GESTION DE DESTINO

INFRAESTRUCTURA CULTURAL AMBIENTAL ICTRC
2023 2024 2023 2024

2023 2024

7,87 |6,99 ¥4 6,57 7,94

ESTRATEGIA DE
SOCIAL MERCADEO

2023 2024

6,22 | 9,15

ECONOMICO
2023 2024

EMPRESARIAL
2023 2024

5,07 5,23 6,32 | 5,12 7,00|7,03

CALI 2024 VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO ECONOMICO EMPRESARIAL el SOCIAL INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 9,39 9,81 6,85 7,05 8,99 10 8,5 8,8
® Puntaje departamento 7,94 9,15 517 5,12 7,03 9,74 5,23 6,99
o i <
. Puntaje Punta,
z cédigo Indicador “De 0 10" g Cédigo Indicador “De 0 a 10
| o GES1 Destinos certificados en sostenibilidad 0,00 . INF 1 indice de penetracién del servicio de internet banda ancha 8,63
m GES 4A Plan de desarrollo turistico 10,00 (§] INF3  Velocidad de conexién a internet por banda ancha 6,22
D GES5A Turismo en el plan de desarrollo 10,00 oD INF 4 LIan?ad:-Js caidas en la red de telefo.nla mévil 9,57
. . . o INF 5 Instituciones prestadoras de servicios de salud 5,36
w GES 9 Contribucién Parafiscal 5,18 - — e -
. I INF 6 Instituciones prestadoras de servicios de salud de alto nivel 0,45
[a) GES 10 Financiamiento de Proyectos 6,93 (7)) B 5 T m e Yoo
GES 15 Presupuesto de inversiéon destinado al turismo 2,58 w T c'st?o:' ! Idal € :fa.rnads OSP': a;las 9'34
z GES 19A Oficina especializada en gestion turistica 10,00 < T cobertura del serv!c!o de alcue tuc'llo = 9’14
\
9 GES 29 Produccidn de informacién estadistica de viajes y turismo 10,00 x obertura de serv!c!o ¢ alcantariflado >
o o L INF13  Cobertura del servicio de aseo 8,80
= GES 32 Seguridad empresas comerciales 1,96 z T e e~ ap— A
m GES 33 Eventos terroristas 0,95 — TG T° er ulra : stervmlo te tenerglta electrica 5'00
() GES34 Homicidios 414 ple'm'"‘z s de '_‘:]’_‘Ifd”; © terrestre dicion d '
GES 37 Disponibilidad policia de turismo 2,77 INF 25 di:g:;é;;ﬁc:eﬂ IR (PR G ERmEiEom €6 10,00
GES 38 Puntos de informacién turistica 10,00 INF29 Capacidad hotelera 7,22
GES 40 Accidentalidad vial 1.7 INF22 Conectividad aérea nacional 5,98
GES 43 Retorno a la contribuaciéon parafiscal 0,00 INF 23 Conectividad aérea internacional 6,07
GES 44 Presupuesto regionalizado para el turismo 7,77 INF30 Cobertura del servicio de gas natural 8,81
GES 45 Delitos cometidos contra turistas 3,95 INF 31  Disponibilidad de ambulancias 6,86
-
- o Puntaje |
g s <
D CUL1 Inventario del patrimonio cultural 10,00 = .
= cuL8 Oferta de productos turisticos culturales 9,35 Z AMB1  Calidad del agua 9,78
= cuLg Atractivos culturales declarados bienes de interés cultural 4.36 W AMB2 Productos turisticos de naturaleza 5]
-] de la nacién i m AMB 15 Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza 10,00
O CUL12 Oferta de productos turisticos gastronémicos 10,00 s AMB 19 Adaptacion al cambio climatico 10,00
CUL13 Eva%ri\éioosnziara la preservacién y promocién de la gastronomia 5,28 < AMB 20 Gestion del riesgo 10,00
- - AMB 23 Denuncias ambientales 7.7
CUL 14 Disefo técnico de productos culturales 9,27
CUL16 Festividades y eventos tradicionales 7,32
< ] o H Puntaj
- - Cédigo Indicador “
< puntaje o4 _
— cYwa L < EST1 Apoyo técnico al disefio de productos turisticos 8,44
8 SocC1 Subempleo objetivo 2,31 E (3} EST 14 Promocién en medios virtuales 10,00
) SOCIS Informalidadilabotal 3.88 @ x EST5 Promocidn a través de guias turisticas 10,00
soCc 6 Empleo directo en el sector turismo 8,89 = =03 & ibilidad P ——— ST 00
isponibili risti n b
soc 7 Contratacion a término indefinido 6,48 [7)] 2 sp‘o. ”a aqu‘e s u sticos e = -
R .. - EST 10 Participacion en ferias nacionales especializadas en turismo 10,00
soc 8 Colegios de formacion turistica 3,12 w w Sl > ferias int A T ializad
o . articipacion en ferias internacionales especializadas en
SOC 25 Salario del sector turismo 5,91 a ESTT tu,ismg > 10,00
SOcC 26 Participacién del turismo en el empleo 2,75
SOC 9 Programas de pregrado en turismo 4,83
soc 10 Programas de posgrado en turismo 5,25 - )
< Codi Indicad Puntaje
soc 23 Bilingliismo en programas TyT en turismo 8,89 = erlic ieEEreEr “De 0 a 10"
o g EMP 3 Convenios de cooperaciéon publico privado 8,12
Ejecucion de proyectos turisticos en alianza publico
s ECO1 RevPar promedio 3,65 o EMP 5 fdﬁsslé?gaores de servicios turisticos certificados en calidad 5,28
‘0 ECO 3 Ingreso de extranjeros 8,20 a EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT 7,33
z ECO2 Porcentaje de ocupacion hotelera 6,06 = EMP 7 Habitaciones hoteleras categorizadas 8,38
O ECO12 Precio del transporte aéreo de pasajeros 0,77 w EMP 8 Restaurantes categorizados por tenedores 0,00
O  ECO13  Precio de paquetes turisticos 2,46 EMpo Relacion de prestadores de servicios turisticos con registro 9.93
w ECO 17 Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo 10,00 cancelado '
ECO 18 Factor de ocupacién del transporte aéreo de pasajeros 2,94 EMP 13  Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 9,46
Eco1e Numero de viajeros que arriban a la ciudad por terminales e EMP 33 Facilidad para abrir una empresa 4,39
aéreas ' EMP 34 Establecimientos gastronémicos 6,71

ECO 21 Carga tributaria para las empresas 4,56 EMP 35 Agencias de viajes 7,96



788 CARTAGENA

PUNTAJE PARA CIUDADES
CAPITALES DE DEPARTAMENTO
(Puntaje De 0 a 10)

GESTION DE DESTINO
2023 2024

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

CULTURAL AMBIENTAL
2023 2024

6,78 9,39 7,32 8,78

5,68 16,09

7,36 6,42

ESTRATEGIA DE .
SOCIAL MERCADEO ECONOMICO

2023 2024 2023 2024 2023 2024

6,95|8,33 6,67 7,05

EMPRESARIAL
2023 2024

5,32 /6,78

7,07 7,83

CARTAGENA 2024 VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO ECONOMICO EMPRESARIAL el SOCIAL INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 9,39 9,81 6,85 7,05 8,99 10 8,5 8,8
® Puntaje departamento 9,39 8,78 6,09 7,05 7,83 8,33 6,78 6,42
o : <« :
2 A Puntaje = Puntaje
4 Cédigo Indicador De 0 a 10" g Codigo Indicador “De 0 a 10
o GES1 Destinos certificados en sostenibilidad 0,00 [ INF 1 indice de penetracién del servicio de internet banda ancha 7,66
m GES 4A Plan de desarrollo turistico 10,00 (®] INF 3 Velocidad de conexién a internet por banda ancha 6,30
D GES5A Turismo en el plan de desarrollo 10,00 D INF 4 Llan:|ad?s caidas en la red de telefo‘nla movil 8,79
" . N 24 INF 5 Instituciones prestadoras de servicios de salud 6,34
w GES 9 Contribucion Parafiscal 5,98 - EG T o~ d d lud de alto nivel B
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r4 GES 19A Oficina especializada en gestion turistica 10,00 < TCm cobertura del serv!c!o de alcue tuc‘“o 3 8‘10
\
9 GES 29 Produccién de informacién estadistica de viajes y turismo 10,00 x obertura de serv!c!o ¢ alcantariflado !
o o '8 INF 13  Cobertura del servicio de aseo 6,30
- GES 32 Seguridad empresas comerciales 2,92 z T | Eeer del icio d raTelaet e
m GES 33 Eventos terroristas 4,32 - e T° e.r ulra : stervmlo te tenerglta electrica 7‘92
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GES 37 Disponibilidad policia de turismo 717 INF 25 di:gae;ac?daa%cem THERE (R [T G Gl € 0,00
GES 38 Puntos de informacion turistica 10,00 INF29 Capacidad hotelera 8,49
GES 40 Accidentalidad vial 3,42 INF22 Conectividad aérea nacional 4,16
GES 43 Retorno a la contribuacién parafiscal 2,48 INE23 Conectividad aérea internacional 5,62
GES 44 Presupuesto regionalizado para el turismo 9,00 INF30 Cobertura del servicio de gas natural 9,79
GES 45 Delitos cometidos contra turistas 2,98 INF 31  Disponibilidad de ambulancias 6,31
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= CUuL8 Oferta de productos turisticos culturales 9,25 Z AMB1  Calidad del agua 9105
= cuLg Atractivos culturales declarados bienes de interés cultural 8.58 W AMB2 Productos turisticos de naturaleza 763
=] de la nacién B m AMB 15 Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza 10,00
(6] CUL12 Oferta de productos turisticos gastronémicos 9,74 s AMB 19 Adaptacién al cambio climatico 10,00
CUL13 tEr\;%ri]ct:(i):nZIara la preservacién y promocién de la gastronomia 10,00 < AMB 20 Gestioén del riesgo 10,00
AMB 23 Denuncias ambientales 6,01
CUL 14 Disefio técnico de productos culturales 10,00
CUL16 Festividades y eventos tradicionales 8,15
<0
q Punt
-l - C: o Indicador u "
o . Puntaje oy _ Pelojallo
< Cédigo Indicador “De 0 310" [a)
— SIS L < EST1 Apoyo técnico al disefio de productos turisticos 10,00
8 socC1 Subempleo objetivo 2,27 E [3) EST14 Promocién en medios virtuales 10,00
) socs Informalidad laboral 4,82 o (a4 EST5 Promocidn a través de guias turisticas 0,00
soce6 Empleo directo en el sector turismo 8,21 = w =G | = Biliaaalp p— e Yoo
ho po——— -ry isponibilidad Paquetes Turisticos en J
soc 7 Contratacién a término indefinido 8,38 n3 p' - > q - - - .
. . . EST 10 Participacion en ferias nacionales especializadas en turismo 10,00
soc s Colegios de formacién turistica 7,05 w w partici . ferias int . | ializad
rticipacion en ferias internacion ializ n
SOC 25 Salario del sector turismo 7,49 a ESTM hf,is,";,‘;“ (S0 E0 RS (OSSR CHPEERIERS G 10,00
SOC 26 Participacion del turismo en el empleo 7,19
sSOocC 9 Programas de pregrado en turismo 8,32
i -
soc 10 Pr?grar.nas de posgrado en turismo ) 4,16 < C \ndicad Puntaje
sSOC 23 Bilingliismo en programas TyT en turismo 9,89 — g0 e P ele “De 0 a10”
x EMP 3  Convenios de cooperacion publico privado 10,00
o <
j Ejecucion de proyectos turisticos en alianza publico
U m EMp erivado e ° 2'70
-_— w o P o p
s ECO1 RevPar promedio 10,00 o EMP 5 ?Jreé'é?é:laores de servicios turisticos certificados en calidad 7,49
(o] ECO3 Ingreso de extranjeros 9,31 o EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT 9,16
4 ECO2 Porcentaje de ocupacién hotelera 9,69 = EMP 7 Habitaciones hoteleras categorizadas 10,00
O ECO12 Precio del transporte aéreo de pasajeros 2,39 w EMP 8 Restaurantes categorizados por tenedores 0,00
O ECO13  Precio de paquetes turisticos 6,43 EMpo Relacion de prestadores de servicios turisticos con registro 9.99
w ECO 17 Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo 9,14 cancelado ’
ECO 18 Factor de ocupacién del transporte aéreo de pasajeros 3,76 EMP 13 Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 8,68
ECO19 Numero de viajeros que arriban a la ciudad por terminales 735 EMP 33 Facilidad para abrir una empresa 2,83
aéreas ! EMP 34 Establecimientos gastronémicos 8,87

ECO 21 Carga tributaria para las empresas 5,39 EMP 35 Agencias de viajes 8,60



CUCUTA

PUNTAJE PARA CIUDADES
CAPITALES DE DEPARTAMENTO
(Puntaje De 0 a 10)

GESTION DE DESTINO
2023 2024

INFRAESTRUCTURA CULTURAL AMBIENTAL ICTRC
2023 2024 2023 2024

4,35 | 4,52

7,08 | 6,474 5,92 6,97

ESTRATEGIA DE B
SOCIAL MERCADEO ECONOMICO EMPRESARIAL

2023 2024 2023 2024

7,78 | 8,27 'A35,60 | 3,54

CUCUTA 2024 VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO ECONOMICO EMPRESARIAL el SOCIAL INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 9,39 9,81 6,85 7,05 8,99 10 8,5 8,8
® Puntaje departamento 6,97 55 4,52 3,54 5,39 8,27 4,24 6,47
o ; <
P4l codigo Indicador el [ codigo Indicador ol
- ] "
| o GES1 Destinos certificados en sostenibilidad 0,00 . INF 1 Indice de penetracion del servicio de internet banda ancha 7,23
m GES 4A Plan de desarrollo turistico 10,00 (§] INF3  Velocidad de conexién a internet por banda ancha 6,30
a GES5A Turismo en el plan de desarrollo 10,00 oD INF 4 LIan?ad:-Js caidas en la red de telefo.nla mévil 9,54
GES9 Contribucién Parafiscal 4.36 a4 INF 5 Instituciones prestadoras de servicios de salud 4,42
D . I ! - INF 6 Instituciones prestadoras de servicios de salud de alto nivel 1,21
[a) GES 10 Financiamiento de Proyectos 4,41 7)) B 5 T m e Yer
GES 15 Presupuesto de inversion destinado al turismo 0,20 w W CISI:?OT ! Idal € :fa.rnads OSP': a;las 9'53
z GES 19A Oficina especializada en gestion turistica 10,00 < e cobertura del servfcfo de alcue tuc-”o = 9'53
\
9 GES 29 Produccion de informacion estadistica de viajes y turismo 0,00 a4 L Gl serv!c!o © S IC .
o o L INF13  Cobertura del servicio de aseo 9,48
= GES 32 Seguridad empresas comerciales 3,24 z T e e~ ap— 008
m GES 33 Eventos terroristas 2,24 — T To er ulra : stervmlo te tenerglta electrica 5 '00
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GES 37 Disponibilidad policia de turismo 1,18 INF 25 di:g:;ac?da:;es' flidad para personas en condicion de 10,00
GES 38 Puntos de informacion turistica 4,31 INF29 Capacidad hotelera 5,71
GES 40  Accidentalidad vial 3,90 INF22 Conectividad aérea nacional 3,09
GES 43 Retorno a la contribuacién parafiscal 0,00 INF 23 Conectividad aérea internacional 2,10
GES 44 Presupuesto regionalizado para el turismo 7.7 INF30 Cobertura del servicio de gas natural 8,61
GES 45 Delitos cometidos contra turistas 10,00 INF 31  Disponibilidad de ambulancias 5,63
-
- o Puntaje |
g s <
D CcuL1 Inventario del patrimonio cultural 10,00 = .
= CUL8 Oferta de productos turisticos culturales 10,00 z AMB1  Calidad del agua 9.57
5' cuLg Atractivos culturales declarados bienes de interés cultural 5.02 E AMB2  Productos turisticos de naturaleza 3.88
de la nacién ' m AMB 15 Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza 0,00
(8] CUL12 Oferta de productos turisticos gastronémicos 8,49 s AMB 19 Adaptacién al cambio climéatico 0,00
CUL13 Eva%ri\é?osnziara la preservacion y promocién de la gastronomia 5,28 < AMB 20 Gestion del riesgo 10,00
- - AMB 23 Denuncias ambientales 9,58
CUL 14 Disefo técnico de productos culturales 10,00
CUL16 Festividades y eventos tradicionales 0,00
<0 AR q Puntaj
j “DeOal
E 2252 I —
— cYwa L < EST1 Apoyo técnico al disefio de productos turisticos 9,63
8 SocC1 Subempleo objetivo 3,34 E (3} EST 14 Promocién en medios virtuales 10,00
) SOCIS Informalidadilabotal 248 @ x EST5 Promocidn a través de guias turisticas 10,00
SoC 6 Empleo directo en el sector turismo 6,99 = =03 & ibilidad P ——— ST 00
isponibili risti n b
soc 7 Contratacién a término indefinido 4,69 w3 sp‘o. ”a aqu‘e == u Bl © = -
R .. - EST 10 Participacion en ferias nacionales especializadas en turismo 10,00
soc 8 Colegios de formacion turistica 1,97 w w Partici L ferias int A | ializad
rticipacion en ferias internacion ializ n
SOC 25 Salario del sector turismo 5,59 a ESTT tj’,isfng“ ©on en ferias internacionales especializadas e 0,00
SOcC 26 Participacion del turismo en el empleo 1,59
SOC 9 Programas de pregrado en turismo 5,84
soc 10 Programas de posgrado en turismo 0,00 - Puntaje
soc 23 Bilingliismo en programas TyT en turismo 9,89 S Codigo Indicador “De 0 a 10"
o g EMP 3  Convenios de cooperacién publico privado 2,89
Ejecucion de proyectos turisticos en alianza publico
L n EMP 4 erivado proy P il
-_— w i i P = .
s ECO1 RevEaIpTomedio 0.50 o EMP 5 fdﬁsslé?gaores de servicios turisticos certificados en calidad 2,33
*o ECO 3 Ingreso de extranjeros 7,51 a EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT 5,13
z ECO2 Porcentaje de ocupacion hotelera 3,61 = EMP 7 Habitaciones hoteleras categorizadas 0,00
O ECO12 Precio del transporte aéreo de pasajeros 2,28 w EMP 8 Restaurantes categorizados por tenedores 0,00
O ECO13  Precio de paquetes turisticos 2,41 EMpo Relacion de prestadores de servicios turisticos con registro 9.45
w ECO 17 Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo 5,72 cancelado '
ECO 18 Factor de ocupacién del transporte aéreo de pasajeros 3,15 EMP 13  Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 8,90
Eco1e Numero de viajeros que arriban a la ciudad por terminales 5.29 EMP 33 Facilidad para abrir una empresa 6,00
aéreas . EMP 34 Establecimientos gastronémicos 5,39

ECO 21 Carga tributaria para las empresas 1,41 EMP 35 Agencias de viajes 5,64



FATEN FLORENCIA

PUNTAJE PARA CIUDADES
CAPITALES DE DEPARTAMENTO
(Puntaje De 0 a 10)

GESTION DE DESTINO
2023 2024

AMBIENTAL ICTRC
2024

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

CULTURAL

5,31 4,68

5,46 5,28

ESTRATEGIA DE .
SOCIAL MERCADEO ECONOMICO EMPRESARIAL

2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024

4,58 6,31 2,81 /2,39 2,71 | 2,25

4,89 4,76

3,23 3,28

FLORENCIA 2024 VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO ECONOMICO EMPRESARIAL el SOCIAL INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 9,39 9,81 6,85 7,05 8,99 10 8,5 8,8
® Puntaje departamento 3,26 4,76 4,68 2,39 2,25 6,31 3,28 5,28
o ; < ;
2 A Puntaje = Puntaje
4 Cédigo Indicador De 0 a 10" g Codigo Indicador “De 0 a 10
o GES1 Destinos certificados en sostenibilidad 0,00 [ INF 1 indice de penetracién del servicio de internet banda ancha 5,70
m GES 4A Plan de desarrollo turistico 0,00 (®] INF 3 Velocidad de conexién a internet por banda ancha 8,65
D GES5A Turismo en el plan de desarrollo 10,00 D INF 4 Llan:|ad?s caidas en la red de telefo‘nla movil 6,93
" . N 24 INF 5 Instituciones prestadoras de servicios de salud 4,66
w GES 9 Contribucion Parafiscal 2,84 - ) .
. P INF 6 Instituciones prestadoras de ser s de salud de alto nivel 0,00
[a) GES 10 Financiamiento de Proyectos 4,41 [7)] NG o dad d h italari B0
GES 15 Presupuesto de inversion destinado al turismo 0,36 w L= C'S;)OT Idal € <fa.mads OSp'da a:las 9'35
r4 GES 19A Oficina especializada en gestion turistica 10,00 < TCm cobertura del serv!c!o de alcue tuc‘“o 3 9'35
\
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GES 37 Disponibilidad policia de turismo 6,37 INF 25 di:gae;ac?daa%cem flidad para personas en condicion de 0,00
GES 38 Puntos de informacidn turistica 4,31 INF29 Capacidad hotelera 3,24
GES 40  Accidentalidad vial 4,76 INF22 Conectividad aérea nacional 1,32
GES 43 Retorno a la contribuacién parafiscal 0,00 INE23 Conectividad aérea internacional 0,00
GES 44 Presupuesto regionalizado para el turismo 8,33 INF30 Cobertura del servicio de gas natural 9,43
GES 45 Delitos cometidos contra turistas 10,00 INF 31  Disponibilidad de ambulancias 3,59
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= CUuL8 Oferta de productos turisticos culturales 6,47 Z AMB1  Calidad del agua 6194
= cuLg Atractivos culturales declarados bienes de interés cultural 0.53 W AMB2 Productos turisticos de naturaleza S 57
=] de la nacién ! m AMB 15 Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza 9,46
(6] CUL12 Oferta de productos turisticos gastronémicos 0,00 s AMB 19 Adaptacién al cambio climatico 0,00
CUL13 tEr\;%ri]ct:(i):nZIara la preservacién y promocién de la gastronomia 0,00 < AMB 20 Gestioén del riesgo 0,00
- - AMB 23 Denuncias ambientales 2,56
CUL 14 Disefio técnico de productos culturales 8,52
CUL16 Festividades y eventos tradicionales /0637
<0
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= i : Puntaje oW £Delojaliof
< Cédigo Indicador “De 0 310" [a)
— SIS L < EST1 Apoyo técnico al disefio de productos turisticos 7,88
8 socC1 Subempleo objetivo 2,16 E [3) EST14 Promocién en medios virtuales 10,00
) socs Informalidad laboral 116 o (a4 EST5 Promocidn a través de guias turisticas 0,00
soce6 Empleo directo en el sector turismo 8,35 = w =G | = ibilidad P tos Turisti OTAS 10,00
ho po——— -ry isponibilidad Paquetes Turisticos en J
soCc 7 Contratacién a término indefinido 2,99 (7)) : p' . i q ) A L .
. . . EST 10 Participacion en ferias nacionales especializadas en turismo 10,00
soc s Colegios de formacién turistica B2 w w Partici . ferias int . | alizad
. . articipacion en ferias internacionales especializadas en
SOC 25 Salario del sector turismo 4,14 a ESTM tu,ism’; B 0,00
SOC 26 Participacion del turismo en el empleo 2,05
sSOocC 9 Programas de pregrado en turismo 0,00
i -
soc 10 Pr?grar.nas de posgrado en turismo ) 0,00 < " Indicad Puntaje
soc 23 Bilingliismo en programas TyT en turismo 8,87 = go e flieee/er? “De 0 a 10"
o g EMP 3  Convenios de cooperacion publico privado 0,00
j Ejecucion de proyectos turisticos en alianza publico
U m EMp erivado e ° 0'00
s ECO1 RevPar promedio 0,31 o EMP 5 ?Jreé'é?é:laores de servicios turisticos certificados en calidad 0,00
(o] ECO3 Ingreso de extranjeros 2,87 o EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT 4,64
4 ECO2 Porcentaje de ocupacion hotelera 0,00 z EMP 7 Habitaciones hoteleras categorizadas 0,00
O ECO12 Precio del transporte aéreo de pasajeros 5,89 w EMP 8 Restaurantes categorizados por tenedores 0,00
O ECO13  Precio de paquetes turisticos 4,84 EMpo Relacion de prestadores de servicios turisticos con registro 753
w ECO 17 Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo 4,12 cancelado !
ECO 18 Factor de ocupacién del transporte aéreo de pasajeros 2,07 EMP 13 Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 3,03
ECO19 Numero de viajeros que arriban a la ciudad por terminales 148 EMP 33 Facilidad para abrir una empresa 0,39
aéreas ’ EMP 34 Establecimientos gastronémicos 4,16

ECO 21 Carga tributaria para las empresas 0,00 EMP 35 Agencias de viajes 2,80




IBAGUE

PUNTAJE PARA CIUDADES
CAPITALES DE DEPARTAMENTO
(Puntaje De 0 a 10)

GESTION DE DESTINO
2023 2024

INFRAESTRUCTURA CULTURAL AMBIENTAL ICTRC
2023 2024

2023 2024

5,81 5,82

5,73 7,86 6,06 | 7,77

ESTRATEGIA DE
SOCIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024

ECONOMICO
2023 2024

EMPRESARIAL

4,29|5,05 6,52|9,89/"\y 4,63 | 4,53

IBAGUE 2024 VS.
MEJOR PUNTAJE 2024

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO ECONOMICO EMPRESARIAL MERCADEO SOCIAL INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 9,39 9,81 6,85 7,05 8,99 10 8,5 8,8
® Puntaje departamento 7,86 7,77 5,82 4,53 6,13 9,89 5,05 518
o i <
o . P aje - Punt:
4 Cédigo Indicador “De 0 a 10" g Cédigo Indicador “De 0 a 10
| o GES1 Destinos certificados en sostenibilidad 10,00 . INF 1 indice de penetracién del servicio de internet banda ancha 7,43
m GES 4A Plan de desarrollo turistico 10,00 (§] INF3  Velocidad de conexién a internet por banda ancha 8,67
D GES5A Turismo en el plan de desarrollo 10,00 oD INF 4 LIan?ad:-Js caidas en la red de telefo.nla mévil 8,82
. . . o INF 5 Instituciones prestadoras de servicios de salud 7,43
w GES 9 Contribucién Parafiscal 3,28 - — e -
. I INF 6 Instituciones prestadoras de servicios de salud de alto nivel 3,26
[a) GES 10 Financiamiento de Proyectos 3,41 (7)) B 5 T m e B0
GES 15 Presupuesto de inversiéon destinado al turismo 4,49 w T c'st?o:' ! Idal € :fa.rnads OSP': a;las 0'00
z GES 19A Oficina especializada en gestion turistica 10,00 < T cobertura del serv!c!o de alcue tuc'llo = O‘OO
\
9 GES 29 Produccidn de informacién estadistica de viajes y turismo 0,00 x obertura de serv!c!o ¢ alcantariflado -
o o L INF13  Cobertura del servicio de aseo 0,00
= GES 32 Seguridad empresas comerciales 3,27 z T e e~ ap— 008
m GES 33 Eventos terroristas 6,12 — TG T° er ulra : stervmlo te tenerglta electrica 5 '00
() GES34 Homicidios 7,52 ple’m'"‘:l es de '_‘:]’_‘Ifd”; © terrestre dicion d '
GES 37 Disponibilidad policia de turismo 5,63 INF 25 di:g:;é;;ﬁc:eﬂ IR (PR G ERmEiEom €6 10,00
GES 38 Puntos de informacién turistica 4,31 INF29 Capacidad hotelera 5,41
GES 40 Accidentalidad vial 3,22 INF22 Conectividad aérea nacional 0,51
GES 43 Retorno a la contribuaciéon parafiscal 0,00 INF 23 Conectividad aérea internacional 0,00
GES 44 Presupuesto regionalizado para el turismo 7,63 INF30 Cobertura del servicio de gas natural 9,74
GES 45 Delitos cometidos contra turistas 10,00 INF 31  Disponibilidad de ambulancias 6,62
-
< C go Indicador Puntaje - .
x — <
D CUL1 Inventario del patrimonio cultural 10,00 = .
= CUL8 Oferta de productos turisticos culturales 9,02 z AMB1  Calidad del agua 2,36
- cuLg Atractivos culturales declarados bienes de interés cultural 315 E AMB2  Productos turisticos de naturaleza 8,03
2 de la nacién ' m AMB 15 Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza 10,00
(8] CUL12 Oferta de productos turisticos gastronémicos 7,07 s AMB 19 Adaptacién al cambio climéatico 10,00
CUL13 Eva%ri\éioosnziara la preservacion y promocién de la gastronomia 6,67 < AMB 20 Gestion del riesgo 10,00
AMB 23 Denuncias ambientales 6,20
CUL 14 Disefo técnico de productos culturales 9,65
CUL16 Festividades y eventos tradicionales 9,46
< o q Punt
- - C o Indicador “
o . Puntaje oy _ @8
< Cédigo Indicador “De 0 a 10" [a]
- Elols w < EST1 Apoyo técnico al disefio de productos turisticos 9,34
8 soc1 Subempleo objetivo 2,63 2 3} EST 14 Promocién en medios virtuales 10,00
) SOCIS Informalidadilabotal %3 @ x EST5 Promocidn a través de guias turisticas 10,00
SoC 6 Empleo directo en el sector turismo 9,24 = =03 & ibilidad P ——— ST 00
isponibili risti n b
soc 7 Contratacién a término indefinido 6,87 w3 sp‘o. ”a aqu‘e == u Bl © = -
R .. - EST 10 Participacion en ferias nacionales especializadas en turismo 10,00
soc 8 Colegios de formacion turistica 3,12 w w Sl > ferias int ~ T ializad
o P articipacion en ferias internacionales especializadas en
sSocC 25 Salario del sector turismo 5,04 a ESTT turismg P 10,00
SOcC 26 Participacién del turismo en el empleo 2,00
SOC 9 Programas de pregrado en turismo 4,83
i -l
soc 10 Programas de posgrado en turismo 2,63 < C Indicad Puntaje
soc 23 Bilingliismo en programas TyT en turismo 9,66 = go ieEEreEr “De 0 a 10"
o g EMP 3  Convenios de cooperacién publico privado 6,71
i Ejecucion de proyectos turisticos en alianza publico
S R g oo meer :
s ECO1 RevPar promedio 4,02 o EMP 5 fdﬁsslé?gaores de servicios turisticos certificados en calidad 5,89
‘o ECO 3 Ingreso de extranjeros 5,08 a EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT 6,91
z ECO2 Porcentaje de ocupacion hotelera 8,96 = EMP 7 Habitaciones hoteleras categorizadas 0,00
O ECO12 Precio del transporte aéreo de pasajeros 2,35 w EMP 8 Restaurantes categorizados por tenedores 0,00
O ECO13  Precio de paquetes turisticos 6,08 EMpo Relacion de prestadores de servicios turisticos con registro 9.69
w ECO 17 Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo 7,54 cancelado '
ECO 18 Factor de ocupacién del transporte aéreo de pasajeros 0,03 EMP 13  Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 8,80
Eco1e Numero de viajeros que arriban a la ciudad por terminales AL EMP 33 Facilidad para abrir una empresa 2,60
aéreas ' EMP 34 Establecimientos gastronémicos 557

ECO 21 Carga tributaria para las empresas 4,55 EMP 35 Agencias de viajes 6,01



PAYEN INIRIDA

PUNTAJE PARA CIUDADES
CAPITALES DE DEPARTAMENTO
(Puntaje De 0 a 10)

GESTION DE DESTINO
2023 2024

INFRAESTRUCTURA CULTURAL AMBIENTAL ICTRC
2023 2024 2023 2024

2023 2024

6,88 | 6,14

2,89 2,71 3,28 1,77

ESTRATEGIA DE .
SOCIAL MERCADEO ECONOMICO EMPRESARIAL

2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024

4,94 6,52

2,57 /3,69 6,23 4,03 2,73 |3,86/"\32,88 2,04

INIRIDA 2024 VS.
MEJOR PUNTAJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO ECONOMICO EMPRESARIAL el SOCIAL INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 9,39 9,81 6,85 7,05 8,99 10 8,5 8,8
® Puntaje departamento 1,77 6,52 6,14 3,86 2,04 4,03 3,69 2,71
o ; < ;
2 A Puntaje AT A Puntaje
4 Cédigo Indicador De 0 a 10" g Cédigo Indicador “De 0 a 10
o GES1 Destinos certificados en sostenibilidad 0,00 [ INF 1 indice de penetracién del servicio de internet banda ancha 2,08
m GES 4A Plan de desarrollo turistico 10,00 (®] INF 3 Velocidad de conexién a internet por banda ancha 0,00
D GES5A Turismo en el plan de desarrollo 10,00 D INF 4 Llan:|ad?s caidas en la red de telefo‘nla movil 4,88
" . N 24 INF 5 Instituciones prestadoras de servicios de salud 2,87
w GES 9 Contribucion Parafiscal 1,37 - ) .
. P INF 6 Instituciones prestadoras de ser s de salud de alto nivel 0,00
[a) GES 10 Financiamiento de Proyectos 4,41 7)) oo |6 ey Ee——— e
GES 15 Presupuesto de inversion destinado al turismo 3,48 w L= C'S;)OT Idal € <fa.mads OSp'da a:las 7'14
r4 GES 19A Oficina especializada en gestion turistica 10,00 < TCm cobertura del serv!c!o de alcue tuc‘“o 3 5'96
\
9 GES 29 Produccion de informacion estadistica de viajes y turismo 0,00 24 S Bl serv!c!o 2 RTINS o
o o '8 INF 13  Cobertura del servicio de aseo 10,00
= GES 32 Seguridad empresas comerciales 7,04 z T | Eeer del icio d raTelaet e
m GES 33 Eventos terroristas 10,00 - T To e.r ulra : stervmlo te tenerglta Slefics 0'00
Y Gessa Homicidios 2n Terminales de transporte terrestre e g :
GES 37 Disponibilidad policia de turismo 8,26 INF 25 di:gae;ac?daa%cem flidad para personas en condicion de 0,00
GES 38 Puntos de informacion turistica 0,00 INF29 Capacidad hotelera 0,89
GES 40 Accidentalidad vial 7,16 INF22 Conectividad aérea nacional 1,65
GES 43 Retorno a la contribuacién parafiscal 10,00 INE23 Conectividad aérea internacional 0,00
GES 44 Presupuesto regionalizado para el turismo 10,00 INF30 Cobertura del servicio de gas natural 0,00
GES 45 Delitos cometidos contra turistas 10,00 INF 31  Disponibilidad de ambulancias 0,00
- Puntaj
< < J
o De 0 a 10 < Cédigo Indicador ";:gtsj]%
o} CcuL1 Inventario del patrimonio cultural 0,00 = :
= CUL8 Oferta de productos turisticos culturales 9,23 z AMB1  Calidad del agua 1,45
= cuLg Atractivos culturales declarados bienes de interés cultural 0.00 E AMB 2  Productos turisticos de naturaleza 7,66
2 de la nacién ' m AMB 15 Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza 10,00
(6] CUL12 Oferta de productos turisticos gastronémicos 0,00 s AMB 19 Adaptacién al cambio climatico 0,00
CUL13 tEr\;%rimgti):nzlara la preservacién y promocion de la gastronomia 0,00 < AMB 20 Gestion del riesgo 10,00
- - AMB 23 Denuncias ambientales 10,00
CUL 14 Disefio técnico de productos culturales 0,00
CUL16 Festividades y eventos tradicionales 3,15
<0
— : Punt
= i : Puntaje oW £Delojaliof
< Cédigo Indicador “De 0 310" [a)
— SIS L < EST1 Apoyo técnico al disefio de productos turisticos 4,15
8 socC1 Subempleo objetivo 6,33 E [3) EST14 Promocién en medios virtuales 10,00
) socs Informalidad laboral 0,00 o (a4 EST5 Promocidn a través de guias turisticas 0,00
Soc 6 Empleo directo en el sector turismo 7,33 = w =G | = Biliaaalp p— OTAS 10,00
ho po——— -ry isponibilidad Paquetes Turisticos en J
soCc 7 Contratacién a término indefinido 7,12 (7)) : p' . i q ) A L .
. . . EST 10 Participacion en ferias nacionales especializadas en turismo 0,00
soc s Colegios de formacién turistica B2 w w Partici . ferias int . | alizad
. . articipacion en ferias internacionales especializadas en
SOC 25 Salario del sector turismo 5,66 a ESTM tu,ism'; B 0,00
SOC 26 Participacion del turismo en el empleo 7,37
SOC 9 Programas de pregrado en turismo 0,00
i -
soc 10 Pr?grar.nas de posgrado en turismo ) 0,00 < " Indicad Puntaje
sSOC 23 Bilingliismo en programas TyT en turismo 0,00 — g0 e P ele “De 0 a10”
o g EMP 3  Convenios de cooperacion publico privado 0,00
j Ejecucion de proyectos turisticos en alianza publico
L b EMp erivado o ° 0.0
-_— w o P o p
s ECO1 RevPar promedio 0,31 o EMP 5 ?Jreé'é?é:laores de servicios turisticos certificados en calidad 0,00
(o] ECO3 Ingreso de extranjeros 1,62 o EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT 2,97
4 ECO2 Porcentaje de ocupacion hotelera 0,00 z EMP 7 Habitaciones hoteleras categorizadas 0,00
O ECO12 Precio del transporte aéreo de pasajeros 6,67 w EMP 8 Restaurantes categorizados por tenedores 0,00
O ECO13  Precio de paquetes turisticos 4,98 EMpo Relacion de prestadores de servicios turisticos con registro 6.22
w ECO 17 Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo 0,00 cancelado !
ECO 18 Factor de ocupacién del transporte aéreo de pasajeros 10,00 EMP 13 Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 0,00
ECO19 Numero de viajeros que arriban a la ciudad por terminales e EMP 33 Facilidad para abrir una empresa 8,00
aéreas ' EMP 34 Establecimientos gastronémicos 1,16

ECO 21 Carga tributaria para las empresas 10,00 EMP 35 Agencias de viajes 2,10




LETICIA

PUNTAJE PARA CIUDADES
CAPITALES DE DEPARTAMENTO
(Puntaje De 0 a 10)

GESTION DE DESTINO
2023 2024

INFRAESTRUCTURA CULTURAL AMBIENTAL ICTRC
2023 2024 2023 2024

2023 2024

4,92 | 4,37

2,58 3,19 0,41 1,85

ESTRATEGIA DE B
SOCIAL MERCADEO ECONOMICO EMPRESARIAL

2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024

0,67 2,76

5,08 5,39 3,33 | 3,33 2,51 4,48y 2,74 | 3,73

LETICIA 2024 VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO ECONOMICO EMPRESARIAL el SOCIAL INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 9,39 9,81 6,85 7,05 8,99 10 8,5 8,8
® Puntaje departamento 1,85 2,76 4,37 4,48 3,73 3,33 5,39 3,19
o ; <
o . P aje o Punt:
4 Cédigo Indicador “De 0 a 10" g Cédigo Indicador “De 0a10"
| o GES1 Destinos certificados en sostenibilidad 0,00 . INF 1 indice de penetracién del servicio de internet banda ancha 2,77
m GES 4A Plan de desarrollo turistico 0,00 (§] INF 3 Velocidad de conexién a internet por banda ancha 1,14
a GES5A Turismo en el plan de desarrollo 10,00 oD INF 4 LIan?ad:-Js caidas en la red de telefo.nla mévil 0,00
. . . o INF 5 Instituciones prestadoras de servicios de salud 2,07
w GES 9 Contribucion Parafiscal 3,27 - ) ) L. )
. I INF 6 Instituciones prestadoras de servicios de salud de alto nivel 0,00
[a) GES 10 Financiamiento de Proyectos 2,06 (7)) o DI ibilidad d h italari V]
GES 15 Presupuesto de inversion destinado al turismo 7,80 w NET CISI:?OT ! Idal € :fa.rnads OSP': a;las 7'98
z GES 19A Oficina especializada en gestion turistica 0,00 < R cobertura del serv!c!o de alcue tuc-”o d 7‘98
\
9 GES 29 Produccion de informacion estadistica de viajes y turismo 0,00 24 L Gl serv!c!o © S IC -
o o L INF13  Cobertura del servicio de aseo 8,56
GES 32 Seguridad empresas comerciales 6,20 z s | caber del icio d a eléctri T
m GES 33 Eventos terroristas 7,55 — T T° er ulra : stervmlo te tenerglta electrica O'OO
() GES34 Homicidios 0,00 ple’m'"‘:l es de '_‘:]’_‘Ifd”; © terrestre dicion d '
GES 37 Disponibilidad policia de turismo 7,95 INF 25 di:g:;ac?da:;es' IR (PR G ERmEiEom €6 0,00
GES 38 Puntos de informacion turistica 4,31 INF29 Capacidad hotelera 3,36
GES 40  Accidentalidad vial 10,00 INF22 Conectividad aérea nacional 2,68
GES 43 Retorno a la contribuacién parafiscal 0,00 INE 23 Conectividad aérea internacional 1,32
GES 44 Presupuesto regionalizado para el turismo 8,50 INF30 Cobertura del servicio de gas natural 0,00
GES 45 Delitos cometidos contra turistas 6,71 INF31  Disponibilidad de ambulancias 1,20
-1 Puntaj
< < j
(a4 De 0 a10 < Cédigo Indicador “;:gt:J%
D CUL1 Inventario del patrimonio cultural 0,00 = .
= cuL8 Oferta de productos turisticos culturales 7,29 Z AMB1  Calidad del agua 2817
= cuLg Atractivos culturales declarados bienes de interés cultural 0.00 W AMB2 Productos turisticos de naturaleza 953
-] de la nacién ' m AMB 15 Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza 0,00
O CUL12 Oferta de productos turisticos gastronémicos 5,63 s AMB 19 Adaptacion al cambio climatico 0,00
cuL13 Eventos para la preservacién y promocién de la gastronomia 0,00 < AMB 20 Gestion del riesgo 0,00
tiadicional AMB 23 Denuncias ambientales 4,38
CUL 14 Disefo técnico de productos culturales 0,00
CUL16 Festividades y eventos tradicionales 0,00
< o q Punt
- - C o Indicador “
o . Puntaje oy _ @8
< Cédigo Indicador “De 0 310" [a)
— cYwa L < EST1 Apoyo técnico al disefio de productos turisticos 0,00
8 SocC1 Subempleo objetivo 8,50 E (3} EST 14 Promocién en medios virtuales 10,00
V) socs Informalidad laboral 5,40 (a4 [0 4 EST5 Promocién a través de guias turisticas 0,00
soCc 6 Empleo directo en el sector turismo 7,88 = =03 & ibilidad P ——— OTAS 10.00
v pv——— L isponibilidad Paquetes Turisticos en b
soc7 Contratacion a término indefinido 8,87 [7)] 2 p, . L. a = B L N
R .. - EST 10 Participacion en ferias nacionales especializadas en turismo 0,00
soc 8 Colegios de formacion turistica 3,93 w w Partici L ferias int . | ializad
A A articipacion en ferias internacionales especializadas en
SOC 25 Salario del sector turismo 7,22 a ESTT tu,ismg > 0,00
SOcC 26 Participacién del turismo en el empleo 10,00
SOC 9 Programas de pregrado en turismo 2,08
i -l
soc 10 Programas de posgrado en turismo 0,00 < C Indicad Puntaje
SOC 23 Bilingliismo en programas TyT en turismo 0,00 = go ieEEreEr “De 0 a 10"
o g EMP 3 Convenios de cooperaciéon publico privado 0,00
j Ejecucion de proyectos turisticos en alianza publico
o Tl 0 e S >
s ECO1 RevEaIpTomedio 0,31 o EMP 5 fdﬁsslé?gaores de servicios turisticos certificados en calidad 3,42
‘0 ECO 3 Ingreso de extranjeros 4,89 o EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT 6,02
z ECO2 Porcentaje de ocupacion hotelera 0,00 = EMP 7 Habitaciones hoteleras categorizadas 0,00
O ECO12 Precio del transporte aéreo de pasajeros 7.89 w EMP 8 Restaurantes categorizados por tenedores 0,00
O ECO13  Precio de paquetes turisticos 10,00 EMpo Relacion de prestadores de servicios turisticos con registro 858
w ECO 17 Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo 0,00 cancelado ’
ECO 18 Factor de ocupacién del transporte aéreo de pasajeros 4,04 EMP 13 Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 2,53
Ecote Numero de viajeros que arriban a la ciudad por terminales 3G EMP 33 Facilidad para abrir una empresa 10,00
aéreas ' EMP 34 Establecimientos gastronémicos 1,84

ECO 21 Carga tributaria para las empresas 10,00 EMP 35 Agencias de viajes 4,96



MANIZALES

PUNTAJE PARA CIUDADES
CAPITALES DE DEPARTAMENTO
(Puntaje De 0 a 10)

GESTION DE DESTINO
2023 2024

CULTURAL AMBIENTAL ICTRC
2024

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

7,15 16,22

6,42 6,28

ESTRATEGIA DE .
SOCIAL MERCADEO ECONOMICO EMPRESARIAL

2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024

8,10 | 8,33 3,89 | 3,71

9,13 | 9,81

4,48|5,24 5,49 | 5,11

MANIZALES 2024 VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO ECONOMICO EMPRESARIAL MERCADEO SOCIAL INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 9,39 9,81 6,85 7,05 8,99 10 8,5 8,8
® Puntaje departamento 7,15 9,81 6,22 3,71 511 8,33 5,24 6,28
fo) . < :
2 A Puntaje = Puntaje
4 Cédigo Indicador De 0 a 10" g Cédigo Indicador “De 0 a 10
o GES1 Destinos certificados en sostenibilidad 10,00 [ INF 1 indice de penetracién del servicio de internet banda ancha 7,03
m GES 4A Plan de desarrollo turistico 10,00 (®] INF3  Velocidad de conexién a internet por banda ancha 8,30
D GES5A Turismo en el plan de desarrollo 10,00 D INF 4 Llan:|ad?s caidas en la red de telefo‘nla movil 9,15

" . N 24 INF 5 Instituciones prestadoras de servicios de salud 5,68

w GES 9 Contribucién Parafiscal 3,82 - - -
. P INF 6 Instituciones prestadoras de ser s de salud de alto nivel 2,07
[a) GES 10 Financiamiento de Proyectos 5,87 7)) NG o e d n - T
GES 15 Presupuesto de inversion destinado al turismo 4,18 w TG0 C'S;m':' Idal € <fa.mads OSp'da a:las 9’ =
z GES 19A Oficina especializada en gestion turistica 10,00 < T cobertura del serv!c!o de alcue tuc‘llo = 9'91
\
9 GES 29 Produccién de informacion estadistica de viajes y turismo 0,00 24 S Bl serv!c!o 2 RTINS -

o o '8 INF 13  Cobertura del servicio de aseo 9,75
= GES 32 Seguridad empresas comerciales 4,33 z T Ews | Celer e o d PRy Ao
m GES 33 Eventos terroristas 51 - T To e.r ulra : stervmlo te tenerglta electrica 5'00
Y Gessa Homicidios 523 erminales de transporte terrestre g :

GES 37 Disponibilidad policia de turismo 5,82 INF 25 di:gae;ac?daa%cem flidad para personas en condicion de 10,00
GES 38 Puntos de informacion turistica 8,61 INF29 Capacidad hotelera 4,87
GES 40 Accidentalidad vial 3,40 INF22 Conectividad aérea nacional 0,51
GES 43 Retorno a la contribuacién parafiscal 5,47 INF 23 Conectividad aérea internacional 0,00
GES 44 Presupuesto regionalizado para el turismo 8,43 INF30 Cobertura del servicio de gas natural 8,36
GES 45 Delitos cometidos contra turistas 7,46 INF 31 Disponibilidad de ambulancias 4,79
- Puntaj
< 2 j
o De 0 a 10 < Cédigo Indicador ";:gtsj]%
o} CcuL1 Inventario del patrimonio cultural 10,00 = :
= CUL8 Oferta de productos turisticos culturales 8,25 z AMB1  Calidad del agua 10,00
= cuLg Atractivos culturales declarados bienes de interés cultural 351 E AMB2  Productos turisticos de naturaleza 8,83
=] de la nacién i m AMB 15 Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza 10,00
(6] CUL12 Oferta de productos turisticos gastronémicos 5,69 s AMB 19 Adaptacién al cambio climatico 10,00
CUL13 tEr\;%ri\gti):n;;?ra la preservacién y promocion de la gastronomia 5,28 < AMB 20 Gestion del riesgo 10,00
- - AMB 23 Denuncias ambientales 10,00
CUL 14 Disefio técnico de productos culturales 10,00
CUL16 Festividades y eventos tradicionales /0637
<0
— : Punt
-y .. ' Puntaje ol “De 010"
< Cédigo Indicador “De 0 a 10" a
— SIS L < EST1 Apoyo técnico al disefio de productos turisticos 10,00
8 socC1 Subempleo objetivo 3,82 E [3) EST14 Promocién en medios virtuales 10,00
7, SOCIS) Infermalidadilaborak 57%8) o & EST5 Promocién a través de guias turisticas 10,00
Soc 6 Empleo directo en el sector turismo 9,81 = w =G | = Biliaaalp p— e Yoo
ho p—— -ry isponibilidad Paquetes Turisticos en J
soCc 7 Contratacién a término indefinido 6,75 (7)) : p' . i q ) A L .
. . . EST 10 Participacion en ferias nacionales especializadas en turismo 10,00
soc s Colegios de formacién turistica 1,97 w w Partici . ferias int . | alizad

. . articipacion en ferias internacionales especializadas en

sSocC 25 Salario del sector turismo 5,60 a ESTTN tu,ism’; P 0,00

SOC 26 Participacion del turismo en el empleo 2,51

SOC 9 Programas de pregrado en turismo 4,16

i -

soc 10 Programas de posgrado en turismo 2,63 < C Indicad Puntaje

soc 23 Bilingliismo en programas TyT en turismo 9,68 = go e flieee/er? “De 0a 10"
o g EMP 3  Convenios de cooperacién publico privado 6,71

i Ejecucién de proyectos turisticos en alianza publico

L b EMp erivado o ° 0.0
-_— w o P o p
s ECO1 RevPar promedio 1,87 o EMP 5 ?Jreé'é?é:laores de servicios turisticos certificados en calidad 4,67
‘O ECO3 Ingreso de extranjeros 5,43 o EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT 7,66
4 ECO2 Porcentaje de ocupacién hotelera 4,37 2 EMP 7 Habitaciones hoteleras categorizadas 0,00
O ECO12 Precio del transporte aéreo de pasajeros 4,92 w EMP 8 Restaurantes categorizados por tenedores 0,00
O ECO13  Precio de paquetes turisticos 6,46 EMpo Relacion de prestadores de servicios turisticos con registro 9.74
w ECO 17 Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo 7,39 cancelado ’

ECO 18 Factor de ocupacién del transporte aéreo de pasajeros 0,00 EMP 13 Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 8,58

Eco19 Numero de viajeros que arriban a la ciudad por terminales 14 EMP 33 Facilidad para abrir una empresa 5,36

aéreas ’ EMP 34 Establecimientos gastronémicos 3,68

ECO 21 Carga tributaria para las empresas 1,57 EMP 35 Agencias de viajes 4,74




MEDELLIN

PUNTAJE PARA CIUDADES
CAPITALES DE DEPARTAMENTO
(Puntaje De 0 a 10)

GESTION DE DESTINO
2023 2024

INFRAESTRUCTURA CULTURAL AMBIENTAL ICTRC
2023 2024

2023 2024

8,79 /8,88

5,76 | 5,20

6,19 8,48

ESTRATEGIA DE
SOCIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024

ECONOMICO
2023 2024

EMPRESARIAL
2023 2024

7,77 7,50

5,88|6,55 2,62/10,0 6,89/5,90

MEDELLIN 2024 VS.
MEJOR PUNTAJE 2024

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO ECONOMICO EMPRESARIAL MERCADEO SOCIAL INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 9,39 9,81 6,85 7,05 8,99 10 8,5 8,8
® Puntaje departamento 8,48 8,88 5,2 59 7,5 10 6,55 712
o i <
. Puntaje Punta,
4 © go Indicador “De 0 a 10" g C go Indicador “De 0 a 10
| o GES1 Destinos certificados en sostenibilidad 0,00 . INF 1 indice de penetracién del servicio de internet banda ancha 8,96
m GES 4A Plan de desarrollo turistico 10,00 (§] INF3  Velocidad de conexién a internet por banda ancha 6,72
D GES5A Turismo en el plan de desarrollo 10,00 oD INF 4 LIan?ad:-Js caidas en la red de telefo.nla mévil 8,49
. . . o INF 5 Instituciones prestadoras de servicios de salud 5,24
w GES 9 Contribucién Parafiscal 5,53 - — e -
. I INF 6 Instituciones prestadoras de servicios de salud de alto nivel 1,14
[a) GES 10 Financiamiento de Proyectos 4,41 (7)) B 5 T m e T
GES 15 Presupuesto de inversiéon destinado al turismo 5,57 w T c'st?o:' ! Idal € :fa.rnads OSP': a;las 9'95
z GES 19A Oficina especializada en gestion turistica 10,00 < T cobertura del serv!c!o de alcue tuc'llo = 9'93
\
9 GES 29 Produccidn de informacién estadistica de viajes y turismo 10,00 x obertura de serv!c!o ¢ alcantariflado >
o o L INF13  Cobertura del servicio de aseo 9,90
= GES 32 Seguridad empresas comerciales 1,54 z T e e~ ap— 008
m GES 33 Eventos terroristas 4,32 — T To er ulra : stervmlo te tenerglta electrica 7'92
W Gess4 Homicidios 517 rerminales de transporte terrestre g :
GES 37 Disponibilidad policia de turismo 4,97 INF 25 di:g:;é;;ﬁc:eﬂ IR (PR G ERmEiEom €6 10,00
GES 38 Puntos de informacién turistica 6,83 INF29 Capacidad hotelera 8,77
GES 40 Accidentalidad vial 0,00 INF22 Conectividad aérea nacional 6,29
GES 43 Retorno a la contribuaciéon parafiscal 0,00 INF 23 Conectividad aérea internacional 0,00
GES 44 Presupuesto regionalizado para el turismo 7.36 INF30 Cobertura del servicio de gas natural 8,99
GES 45 Delitos cometidos contra turistas 2,65 INF 31  Disponibilidad de ambulancias 7,93
= Puntaj
< 2 j
o De 0 a 10 Call codigo Indicador “E'f:g‘:%
D CUL1 Inventario del patrimonio cultural 10,00 = .
= CUL8 Oferta de productos turisticos culturales 9,41 z AMB1  Calidad del agua 8,37
- cuLg Atractivos culturales declarados bienes de interés cultural 593 E AMB2  Productos turisticos de naturaleza 7.28
-] de la nacién ' m AMB 15 Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza 10,00
(8] CUL12 Oferta de productos turisticos gastronémicos 9,21 s AMB 19 Adaptacién al cambio climéatico 10,00
CUL13 Eva%ri\éioosnziara la preservacién y promocién de la gastronomia 6,67 < AMB 20 Gestion del riesgo 10,00
AMB 23 Denuncias ambientales 7,62
CUL 14 Disefo técnico de productos culturales 10,00
CUL16 Festividades y eventos tradicionales 8,15
< ] o H Puntaj
- - Cédigo Indicador “
o . Puntaje oy _
< Cédigo Indicador De 0 o
— cYwa L < EST1 Apoyo técnico al disefio de productos turisticos 10,00
8 SocC1 Subempleo objetivo 3,96 E (3} EST 14 Promocién en medios virtuales 10,00
) SOCIS Informalidadilabotal Z;26] @ x EST5 Promocidn a través de guias turisticas 10,00
soCc 6 Empleo directo en el sector turismo 9,46 = =03 & ibilidad P ——— ST 00
v pv——— ] isponibilidad Paquetes Turisticos en b
SOoCc 7 Contratacién a término indefinido 8,76 [7)] 2 p. . L. q N R L .
R .. - EST 10 Participacion en ferias nacionales especializadas en turismo 10,00
soc 8 Colegios de formacion turistica 3,12 w w Sl > ferias int ~ T ializad
o P articipacion en ferias internacionales especializadas en
sSocC 25 Salario del sector turismo 6,63 a ESTT tu,ismg P 10,00
SOcC 26 Participacién del turismo en el empleo 3,54
SOC 9 Programas de pregrado en turismo 7,92
soc 10 Programas de posgrado en turismo 5,25 - .
T : < Cédigo Indicador Pl
SOC 23 Bilingliismo en programas TyT en turismo 9,61 — 9 “De 0 al10"
o g EMP 3  Convenios de cooperacién publico privado 5,78
Ejecucion de proyectos turisticos en alianza publico
L n EMP 4 erivado proy P 7
-_— w i i P = .
s ECO1 RevPar promedio 7,90 o EMP 5 fdﬁsslé?gaores de servicios turisticos certificados en calidad 5,75
‘o ECO 3 Ingreso de extranjeros 9,34 a EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT 8,67
4 ECO2 Porcentaje de ocupacion hotelera 10,00 = EMP 7 Habitaciones hoteleras categorizadas 8,21
O ECO12 Precio del transporte aéreo de pasajeros 0,00 w EMP 8 Restaurantes categorizados por tenedores 0,00
O ECO13  Precio de paquetes turisticos 2,99 EMpo Relacion de prestadores de servicios turisticos con registro 10,00
w ECO 17 Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo 9,76 cancelado ’
ECO 18 Factor de ocupacién del transporte aéreo de pasajeros 2,92 EMP 13  Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 8,57
Eco1e Numero de viajeros que arriban a la ciudad por terminales S6 EMP 33 Facilidad para abrir una empresa 4,83
aéreas ! EMP 34 Establecimientos gastronémicos 6,83

ECO 21 Carga tributaria para las empresas 5,15 EMP 35 Agencias de viajes 8,81



MITU

PUNTAJE PARA CIUDADES
CAPITALES DE DEPARTAMENTO
(Puntaje De 0 a 10)

GESTION DE DESTINO
2023 2024

INFRAESTRUCTURA
2023

4,06 2,84

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023

4,96 4,80

SOCIAL

2023 2024 2024

6,61

4,07 4,36 3,89

MITU 2024 VS.
MEJOR PUNTAJE 2024

3,65

ECONOMICO

2,00 2,76

CULTURAL

2023

2023

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO ECONOMICO
Criterios ICRTC 2024 9,39 9,81 6,85 7,05
® Puntaje departamento 4,91 5,68 48 2,76

o) o : Puntaje
g
= GES1 Destinos certificados en sostenibilidad 0,00
m GES 4A Plan de desarrollo turistico 0,00
[a] GES 5A Turismo en el plan de desarrollo 10,00
w GES 9  Contribucién Parafiscal 0,00
[a) GES 10 Financiamiento de Proyectos 2,06
GES 15 Presupuesto de inversion destinado al turismo 0,00
r4 GES 19A Oficina especializada en gestion turistica 0,00
\9 GES 29 Produccion de informacion estadistica de viajes y turismo 0,00
= GES 32 Seguridad empresas comerciales 7,34
wn GES 33 Eventos terroristas 10,00
3 GES 34 Homicidios 10,00
GES 37 Disponibilidad policia de turismo 8,54
GES 38 Puntos de informacion turistica 4,31
GES 40 Accidentalidad vial 10,00
GES 43 Retorno a la contribuacién parafiscal 0,00
GES 44 Presupuesto regionalizado para el turismo 9,31
GES 45 Delitos cometidos contra turistas 10,00
-l )
:
o} CcuL1 Inventario del patrimonio cultural 0,00
= CUL 8 Oferta de productos turisticos culturales 7,52
5' cuL9 Q;riaac;i;gisécr:‘ulturales declarados bienes de interés cultural 0,00
(&) CUL12 Oferta de productos turisticos gastronémicos 7,22
CUL13 tEr\;%ri\gti):n;;?ra la preservacién y promocién de la gastronomia 3,33
CUL 14 Disefio técnico de productos culturales 10,00
CUL16 Festividades y eventos tradicionales 6,31
- Puntaje
2
O SoC1 Subempleo objetivo 8,61
o SOC 5 Informalidad laboral 3,60
v Soc 6 Empleo directo en el sector turismo 8,93
soc7 Contratacién a término indefinido 6,52
socs Colegios de formacion turistica 1,97
SOocC 25 Salario del sector turismo 7,33
SOC 26 Participacion del turismo en el empleo 6,67
SOC 9 Programas de pregrado en turismo 0,00
soc 10 Programas de posgrado en turismo 0,00
sSOC 23 Bilingliismo en programas TyT en turismo 0,00
o AT q Puntaj
g
> ECO1 RevPar promedio 0,31
(o] ECO 3 Ingreso de extranjeros 0,00
4 ECO 2 Porcentaje de ocupacién hotelera 0,00
o ECO 12 Precio del transporte aéreo de pasajeros 5,77
() ECO 13 Precio de paquetes turisticos 4,76
w ECO 17 Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo 0,00
ECO 18 Factor de ocupacion del transporte aéreo de pasajeros 9,17
ECO 19 2‘;’::;0 de viajeros que arriban a la ciudad por terminales 1,50
ECO 21 Carga tributaria para las empresas 3,32

ESTRATEGIA
DE MERCADEO

INFRAESTRUCTURA

AMBIENTAL

EMPRESARIAL

ICTRC

AMBIENTAL

3,71

2024

4,91 5,68

EMPRESARIAL

2024 2023 2024

1,05

1,51

ESTRATEGIA DE
EMPRESARIAL MERCADEO SOCIAL INFRAESTRUCTURA
8,99 10 8,5 8,8
1,05 6,61 4,36 2,84

> Puntaje
“De 0 a10

INF 1 indice de penetracién del servicio de internet banda ancha 0,00
INF 3 Velocidad de conexién a internet por banda ancha 0,34
INF 4  Llamadas caidas en la red de telefonia moévil 5,72
INF 5 Instituciones prestadoras de servicios de salud 9,80
INF 6 Instituciones prestadoras de ser s de salud de alto nivel 0,00
INF 7 Disponibilidad de camas hospitalarias 1,05
INF 11  Cobertura del servicio de acueducto 10,00
INF12 Cobertura del servicio de alcantarillado 10,00
INF 13  Cobertura del servicio de aseo 9,73
INF 14 Cobertura del servicio de energia eléctrica 0,00
INF16 Terminales de transporte terrestre 0,00
INF 25 g::s:;a‘i?daa%CQSIbllldad para personas en condicién de 0,00
INF 29 Capacidad hotelera 0,00
INF 22  Conectividad aérea nacional 0,94
INF 23 Conectividad aérea internacional 0,00
INF 30 Cobertura del servicio de gas natural 0,00
INF 31 Disponibilidad de ambulancias 0,70

o . Puntaje
“‘De 0210

AMB 1 Calidad del agua 0,00
AMB 2  Productos turisticos de naturaleza 9,24
AMB 15 Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza 9,84
AMB 19 Adaptacion al cambio climatico 0,00
AMB 20 Gestion del riesgo 10,00
AMB 23 Denuncias ambientales 5,02

q Punt
“De 0 a 10"

EST1 Apoyo técnico al disefio de productos turisticos 9,63
EST14 Promocién en medios virtuales 10,00
EST5 Promocion a través de guias turisticas 10,00
EST 6 Disponibilidad Paquetes Turisticos en OTAS 0,00
EST10 Participacion en ferias nacionales especializadas en turismo 10,00
ESTT Participacién en ferias internacionales especializadas en 0,00

turismo

- Puntaje
“De 0a10"

EMP 3  Convenios de cooperacion publico privado 0,00
Ejecucion de proyectos turisticos en alianza publico

EMP 4 ilado 2,70
Prestadores de servicios turisticos certificados en calidad

EMPS  turistica 0,00

EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT 3,35

EMP 7 Habitaciones hoteleras categorizadas 0,00

EMP 8 Restaurantes categorizados por tenedores 0,00
Relacién de prestadores de servicios turisticos con registro

EMP 9 Ccancelado 423

EMP 13 Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 0,00

EMP 33 Facilidad para abrir una empresa 0,00

EMP 34 Establecimientos gastronémicos 1,16

EMP 35 Agencias de viajes 0,00



VAVEM MOCOA

PUNTAJE PARA CIUDADES
CAPITALES DE DEPARTAMENTO
(Puntaje De 0 a 10)

GESTION DE DESTINO
2023 2024

INFRAESTRUCTURA CULTURAL AMBIENTAL ICTRC
2023 2024

2023 2024

3,70 | 3,72

0,41 2,66 0,69 | 4,42

ESTRATEGIA DE B
SOCIAL MERCADEO ECONOMICO EMPRESARIAL

2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024

3,58 (2,66 0,00| 1,35 2,59]| 2,91 1,71 | 1,85

MOCOA 2024 VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO ECONOMICO EMPRESARIAL el SOCIAL INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 9,39 9,81 6,85 7,05 8,99 10 8,5 8,8
® Puntaje departamento 2,66 4,42 3,72 2,91 1,85 1,35 2,66 4,85
o ; <
o . P aje o . Punt:
4 Cédigo Indicador “De 0 a 10" g Cédigo Indicador “De 0a10"
| o GES1 Destinos certificados en sostenibilidad 0,00 . INF 1 indice de penetracién del servicio de internet banda ancha 4,03
m GES 4A Plan de desarrollo turistico 0,00 (§] INF 3 Velocidad de conexién a internet por banda ancha 10,00
a GES5A Turismo en el plan de desarrollo 0,00 oD INF 4 LIan?ad:-Js caidas en la red de telefo.nla mévil 8,07
. . . o INF 5 Instituciones prestadoras de servicios de salud 7,67
w GES 9 Contribucion Parafiscal 0,24 - ) ) L. )
. I INF 6 Instituciones prestadoras de servicios de salud de alto nivel 0,00
[a) GES 10 Financiamiento de Proyectos 4,41 (7)) o DI ibilidad d h italari R0
GES 15 Presupuesto de inversion destinado al turismo 0,74 w e CISI:?OT ! Idal € :fa.rnads OSPIda a;'as 8'60
z GES 19A Oficina especializada en gestion turistica 0,00 < R cobertura del serv!c!o de alcue tuc'llo d 8'34
\
9 GES 29 Produccion de informacion estadistica de viajes y turismo 0,00 a4 L Gl serv!c!o © S IC k
o o L INF13  Cobertura del servicio de aseo 5,83
GES 32 Seguridad empresas comerciales 6,73 z s | caber del icio d a eléctri aYeT
m GES 33 Eventos terroristas 10,00 — T To er ulra : stervmlo te tenerglta electrica 0'00
() GCES34 Homicidios 5,01 ple'm'"‘:l s de '_‘:}'_‘If:°; © terrestre dicion d '
GES 37 Disponibilidad policia de turismo 6,52 INF 25 di:g:;ac?da:;es' IR (PR G ERmEiEom €6 0,00
GES 38 Puntos de informacion turistica 4,31 INF29 Capacidad hotelera 2,71
GES 40  Accidentalidad vial 6.12 INF22 Conectividad aérea nacional 0,00
GES 43 Retorno a la contribuacién parafiscal 0,00 INE 23 Conectividad aérea internacional 0,00
GES 44 Presupuesto regionalizado para el turismo 9,14 INF30 Cobertura del servicio de gas natural 8,18
GES 45 Delitos cometidos contra turistas 10,00 INF 31 Disponibilidad de ambulancias 4,43
- Puntai
< < j
o De 0 a10 < Cédigo Indicador “;:gt:J%
D CUL1 Inventario del patrimonio cultural 0,00 = .
= CUL8 Oferta de productos turisticos culturales 8,61 z AMB1  Calidad del agua 7.42
- cuL9 Atractivqs culturales declarados bienes de interés cultural 0,00 E AMB2  Productos turisticos de naturaleza 8,52
-] de la nacién ' m AMB 15 Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza 8,52
(8] CUL12 Oferta de productos turisticos gastronémicos 0,00 s AMB 19 Adaptacién al cambio climéatico 0,00
cuL13 Eventos para la preservacién y promocién de la gastronomia 0,00 < AMB 20 Gestién del riesgo 0,00
tiadicional AMB 23 Denuncias ambientales 2,07
CUL 14 Disefo técnico de productos culturales 10,00
CUL16 Festividades y eventos tradicionales 0,00
< o q Punt
- - C o Indicador “
o . Puntaje oy _ @8
< Cédigo Indicador “De 0 a 10" [a]
— cYwa L < EST1 Apoyo técnico al disefio de productos turisticos 8,07
8 soc1 Subempleo objetivo 10,00 2 3} EST 14 Promocién en medios virtuales 0,00
I socs Informalidad laboral 2,14 xx EST5 Promocién a través de guias turisticas 0,00
SocC 6 Empleo directo en el sector turismo 0,00 = EsTe | Di ibilidad P tosTuTeE OTAS 0.00
v pv——— L isponibilidad Paquetes Turisticos en J
soc 7 Contratacion a término indefinido 0,00 [7)] 2 p, . L. q N R L .
R L. . EST 10 Participacion en ferias nacionales especializadas en turismo 0,00
soc 8 Colegios de formacion turistica 1,97 w w Partici L ferias int . | ializad
A A articipacion en ferias internacionales especializadas en
SOC 25 Salario del sector turismo 0,00 a ESTT tu,ismg > 0,00
SOcC 26 Participacién del turismo en el empleo 3,70
SOC 9 Programas de pregrado en turismo 0,00
i -l
soc 10 Programas de posgrado en turismo 0,00 < C Indicad Puntaje
SOC 23 Bilingliismo en programas TyT en turismo 8,78 ) go cicacon “De 0 a 10"
o g EMP 3 Convenios de cooperaciéon publico privado 0,00
j Ejecucion de proyectos turisticos en alianza publico
S oo I :
-_— w i i P = .
s ECO1 RevPar promedio 0,31 o EMP 5 fdﬁsslé?gaores de servicios turisticos certificados en calidad 0,00
*o ECO 3 Ingreso de extranjeros 3,18 a EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT 4,90
z ECO2 Porcentaje de ocupacion hotelera 0,00 = EMP 7 Habitaciones hoteleras categorizadas 0,00
O ECO12 Precio del transporte aéreo de pasajeros 7,39 w EMP 8 Restaurantes categorizados por tenedores 0,00
O  ECO13  Precio de paquetes turisticos 5,01 EMp o Relacién de prestadores de servicios turisticos con registro 8.18
w ECO 17 Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo 7,04 cancelado '
ECO 18 Factor de ocupacién del transporte aéreo de pasajeros 0,00 EMP 13 Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 0,00
Ecote Numero de viajeros que arriban a la ciudad por terminales 0,00 EMP 33 Facilidad para abrir una empresa 0,19
aéreas ' EMP 34 Establecimientos gastronémicos 2,70

ECO 21 Carga tributaria para las empresas 3,24 EMP 35 Agencias de viajes 2,55



IS8 MONTERIA

PUNTAJE PARA CIUDADES
CAPITALES DE DEPARTAMENTO
(Puntaje De 0 a 10)

GESTION DE DESTINO
2023 2024

5,05

INFRAESTRUCTURA
2023

6,53 | 6,21

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023

4,52

SOCIAL

2023 2024

3,68

2024

5,73

3,27 3,33

MONTERIA 2024 VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

ECONOMICO
2023

5,62

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO ECONOMICO
Criterios ICRTC 2024 9,39 9,81 6,85 7,05
® Puntaje departamento 6,75 8,35 5,05 535
o) o : Puntaje
= GES1 Destinos certificados en sostenibilidad 0,00
m GES 4A Plan de desarrollo turistico 0,00
[a] GES 5A Turismo en el plan de desarrollo 10,00
w GES 9  Contribucién Parafiscal 6,49
[a) GES 10 Financiamiento de Proyectos 3,41
GES 15 Presupuesto de inversion destinado al turismo 0,16
r4 GES 19A Oficina especializada en gestion turistica 10,00
\9 GES 29 Produccion de informacion estadistica de viajes y turismo 0,00
= GES 32 Seguridad empresas comerciales 4,26
wn GES 33 Eventos terroristas 10,00
3 GES 34 Homicidios 7.73
GES 37 Disponibilidad policia de turismo 7,72
GES 38 Puntos de informacion turistica 4,31
GES 40 Accidentalidad vial 4,10
GES 43 Retorno a la contribuacién parafiscal 0,00
GES 44 Presupuesto regionalizado para el turismo 7,63
GES 45 Delitos cometidos contra turistas 10,00
-l )
:
o} CcuL1 Inventario del patrimonio cultural 10,00
= CUL 8 Oferta de productos turisticos culturales 9,59
5' cuL9 Q;riaac;i;gisécr:‘ulturales declarados bienes de interés cultural 0,00
(&) CUL12 Oferta de productos turisticos gastronémicos 7,10
CUL13 tEr\;%ri\gti):n;;?ra la preservacién y promocién de la gastronomia 7,74
CUL 14 Disefio técnico de productos culturales 7,85
CUL16 Festividades y eventos tradicionales 5,00
<
- . -
2 :
O SoC1 Subempleo objetivo 2,46 =
o SOC 5 Informalidad laboral 2,65 ;
v Soc 6 Empleo directo en el sector turismo 7,99 -
sSOC 7 Contratacién a término indefinido 6,41 7))
socs Colegios de formacion turistica 0,00 w
SOocC 25 Salario del sector turismo 3,88
SOC 26 Participacion del turismo en el empleo 4,52
SOC 9 Programas de pregrado en turismo 0,00
soc 10 Programas de posgrado en turismo 0,00
sSOC 23 Bilingliismo en programas TyT en turismo 8,90
g
>  ECO1 RevPar promedio 5,73
(o] ECO 3 Ingreso de extranjeros 4,28
4 ECO 2 Porcentaje de ocupacién hotelera 9,73
o ECO 12 Precio del transporte aéreo de pasajeros 3,50
() ECO 13 Precio de paquetes turisticos 4,67
w ECO 17 Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo 5,83
ECO 18 Factor de ocupacion del transporte aéreo de pasajeros 4,06
ECO 19 2‘;’::;0 de viajeros que arriban a la ciudad por terminales 5,03
ECO 21 Carga tributaria para las empresas 5,32

CULTURAL
2023

0,73

INFRAESTRUCTURA

DE MERCADEO AMBIENTAL

EMPRESARIAL

ICTRC

AMBIENTAL

4,15

2024

8,35

6,75

EMPRESARIAL

2024 2023

5,35

2024

3,99 12,86

ESTRATEGIA DE
EMPRESARIAL MERCADEO SOCIAL INFRAESTRUCTURA
8,99 10 8,5 8,8
2,86 573 3,68 6,21

> Puntaje
“De 0 a10

INF 1 indice de penetracién del servicio de internet banda ancha 6,64
INF 3 Velocidad de conexién a internet por banda ancha 6,30
INF 4  Llamadas caidas en la red de telefonia moévil 9,47
INF 5 Instituciones prestadoras de servicios de salud 8,13
INF 6 Instituciones prestadoras de ser s de salud de alto nivel 0,00
INF 7 Disponibilidad de camas hospitalarias 8,92
INF 11  Cobertura del servicio de acueducto 9,78
INF12 Cobertura del servicio de alcantarillado 9,53
INF 13  Cobertura del servicio de aseo 9,83
INF 14 Cobertura del servicio de energia eléctrica 9,94
INF16 Terminales de transporte terrestre 5,00
INF 25 g::s:;a‘i?daa%CQSIbllldad para personas en condicién de 0,00
INF 29 Capacidad hotelera 4,60
INF 22  Conectividad aérea nacional 1,65
INF 23 Conectividad aérea internacional 0,00
INF 30 Cobertura del servicio de gas natural 9,81
INF 31 Disponibilidad de ambulancias 6,02

o . Puntaje
“‘De 0210

AMB 1 Calidad del agua 9,80
AMB 2  Productos turisticos de naturaleza 6,74
AMB 15 Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza 7,66
AMB 19 Adaptacion al cambio climatico 10,00
AMB 20 Gestion del riesgo 10,00
AMB 23 Denuncias ambientales 5,88

q Punt
“De 0 a 10"

EST1 Apoyo técnico al disefio de productos turisticos 4,41

EST14 Promocién en medios virtuales 10,00
EST5 Promocion a través de guias turisticas 0,00
EST 6 Disponibilidad Paquetes Turisticos en OTAS 10,00
EST10 Participacion en ferias nacionales especializadas en turismo 10,00
ESTT Participacién en ferias internacionales especializadas en 0,00

turismo

- Puntaje
“De 0a10"

EMP 3  Convenios de cooperacion publico privado 0,00
Ejecucion de proyectos turisticos en alianza publico

EMP 4 ilado 0,00
Prestadores de servicios turisticos certificados en calidad

EMPS  turistica 147

EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT 3,51

EMP 7 Habitaciones hoteleras categorizadas 0,00

EMP 8 Restaurantes categorizados por tenedores 0,00
Relacién de prestadores de servicios turisticos con registro

EMP 9 Ccancelado G50

EMP 13 Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 7,48

EMP 33 Facilidad para abrir una empresa 1,50

EMP 34 Establecimientos gastronémicos 3,26

EMP 35 Agencias de viajes 2,51



IAVEE NEIVA

PUNTAJE PARA CIUDADES
CAPITALES DE DEPARTAMENTO
(Puntaje De 0 a 10)

GESTION DE DESTINO
2023 2024

INFRAESTRUCTURA CULTURAL AMBIENTAL ICTRC
2023 2024 2023 2024

2023 2024

5,07 5,58

7,11 6,65 5,63|7,67

ESTRATEGIA DE
SOCIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024

8,27 | 9,13

ECONOMICO
2023 2024

EMPRESARIAL
2023 2024

3,85|3,72 5,56 /10,0 4,513,634 3,43 | 4,71

NEIVA 2024 VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO ECONOMICO EMPRESARIAL el SOCIAL INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 9,39 9,81 6,85 7,05 8,99 10 8,5 8,8
® Puntaje departamento 7,67 9,13 5,58 3,63 4,7 10 3,72 6,65
o i <
. Puntaje Punta,
z cédigo Indicador “De 0 10" g Cédigo Indicador “De 0 a 10
| o GES1 Destinos certificados en sostenibilidad 0,00 . INF 1 indice de penetracién del servicio de internet banda ancha 6,95
m GES 4A Plan de desarrollo turistico 10,00 (§] INF 3 Velocidad de conexién a internet por banda ancha 6,75
D GES5A Turismo en el plan de desarrollo 10,00 oD INF 4 LIan?ad:-Js caidas en la red de telefo.nla mévil 8,40
. . . o INF 5 Instituciones prestadoras de servicios de salud 6,60
w GES 9 Contribucion Parafiscal 3,82 - ) ) L. )
. I INF 6 Instituciones prestadoras de servicios de salud de alto nivel 4,39
[a) GES 10 Financiamiento de Proyectos 3,41 7)) 5o 6t TTTEE) pem—— Ao
GES 15 Presupuesto de inversion destinado al turismo 1,23 w NET CISI:?OT ! Idal € :fa.rnads OSP': a;las 9'82
z GES 19A Oficina especializada en gestion turistica 10,00 < R cobertura del serv!c!o de alcue tuc-”o d 9'82
\
9 GES 29 Produccion de informacion estadistica de viajes y turismo 10,00 24 L Gl serv!c!o © S IC o
o o L INF13  Cobertura del servicio de aseo 9,51
GES 32 Seguridad empresas comerciales 2,58 z s | caber del icio d a eléctri e
m GES 33 Eventos terroristas 6,12 — T T° er ulra : stervmlo te tenerglta electrica 5 '00
() GES34 Homicidios 6,01 ple’m'"‘; es de '_‘:)’_‘Ifd”; © terrestre dicion d '
GES 37 Disponibilidad policia de turismo 5,56 INF 25 di:g:;é;;ﬁc:eﬂ LI (P (PEEERES C0 EREHEEn €O 10,00
GES 38 Puntos de informacion turistica 4,31 INF29 Capacidad hotelera 4,49
GES 40  Accidentalidad vial 3.94 INF22 Conectividad aérea nacional 0,51
GES 43 Retorno a la contribuacién parafiscal 0,00 INE 23 Conectividad aérea internacional 0,00
GES 44 Presupuesto regionalizado para el turismo 7,81 INF30 Cobertura del servicio de gas natural 9,36
GES 45 Delitos cometidos contra turistas 10,00 INF 31 Disponibilidad de ambulancias 5,56
-
- o Puntaje
o De 0 a 10 Call codigo Indicador “E'f:g‘:%
D CUL1 Inventario del patrimonio cultural 10,00 = .
= cuL8 Oferta de productos turisticos culturales 8,75 Z AMB1  Calidad del agua 7:95|
= cuLg Atractivos culturales declarados bienes de interés cultural 135 W AMB2 Productos turisticos de naturaleza 8 37
-] de la nacién ' m AMB 15 Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza 10,00
(8] CUL12 Oferta de productos turisticos gastronémicos 8,65 s AMB 19 Adaptacién al cambio climéatico 10,00
CUL13 Eva%ri\éioosnziara la preservacién y promocién de la gastronomia 8,62 < AMB 20 Gestion del riesgo 10,00
AMB 23 Denuncias ambientales 8,46
CUL 14 Disefo técnico de productos culturales 10,00
CUL16 Festividades y eventos tradicionales 6,31
< o o H Puntaj
pr ou -
j “DeOal
E c:o2 I =
— e w EST1 Apoyo técnico al disefio de productos turisticos 10,00
<« y
8 SocC1 Subempleo objetivo 2,17 E (3} EST 14 Promocién en medios virtuales 10,00
V) socs Informalidad laboral 1,83 (a4 [0 4 EST5 Promocién a través de guias turisticas 10,00
soCc 6 Empleo directo en el sector turismo 8,01 = =03 & ibilidad P ——— ST 10.00
isponibili risti n b
soc 7 Contratacion a término indefinido 4,56 [7)] 2 Sp,o, ”a aqu‘e s u sticos e = -
R .. - EST 10 Participacion en ferias nacionales especializadas en turismo 10,00
soc 8 Colegios de formacion turistica 3,12 w w Partici L ferias int . | ializad
rticipacion en ferias internacion ializ n
SOC 25 Salario del sector turismo 5,1 a ESTT tj’,isfng“ (10 G IS SIS S CHEEEEIATEES © 10,00
SOcC 26 Participacién del turismo en el empleo 0,72
SOC 9 Programas de pregrado en turismo 2,08
soc 10 Programas de posgrado en turismo 0,00 - Puntaje
S . @l codigo Indicador o =
SOC 23 Bilingliismo en programas TyT en turismo 9,56 — De 0 a 10
o g EMP 3  Convenios de cooperacién publico privado 4,58
Ejecucion de proyectos turisticos en alianza publico
s ECO1 RevEaIpTomedio 2,42 o EMP 5 fdﬁsslé?gaores de servicios turisticos certificados en calidad 413
‘0 ECO 3 Ingreso de extranjeros 4,47 o EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT 5,83
z ECO2 Porcentaje de ocupacion hotelera 5,72 = EMP 7 Habitaciones hoteleras categorizadas 0,00
O ECO12 Precio del transporte aéreo de pasajeros 2,76 w EMP 8 Restaurantes categorizados por tenedores 0,00
O ECO13  Precio de paquetes turisticos 3,95 EMpo Relacion de prestadores de servicios turisticos con registro 9.31
w ECO 17 Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo 6,58 cancelado !
ECO 18 Factor de ocupacién del transporte aéreo de pasajeros 2,85 EMP 13 Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 8,58
Ecote Numero de viajeros que arriban a la ciudad por terminales 3.29 EMP 33 Facilidad para abrir una empresa 2,39
aéreas . EMP 34 Establecimientos gastronémicos 2,32

ECO 21 Carga tributaria para las empresas 0,65 EMP 35 Agencias de viajes 4,56



pAVER PASTO

PUNTAJE PARA CIUDADES
CAPITALES DE DEPARTAMENTO
(Puntaje De 0 a 10)

GESTION DE DESTINO
2023 2024

4,73

INFRAESTRUCTURA
2023

6,22 5,70

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023

3,23

SOCIAL

2023 2024

3,10

2024

6,59

3,00 1,67

PASTO 2024 VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

ECONOMICO
2023

4,42 13,38

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO ECONOMICO
Criterios ICRTC 2024 9,39 9,81 6,85 7,05
® Puntaje departamento 4,85 574 4,73 3,38

o) o : Puntaje
g
= GES1 Destinos certificados en sostenibilidad 0,00
m GES 4A Plan de desarrollo turistico 0,00
[a] GES 5A Turismo en el plan de desarrollo 10,00
w GES 9  Contribucién Parafiscal 3,38
[a) GES 10 Financiamiento de Proyectos 5,87
GES 15 Presupuesto de inversion destinado al turismo 0,00
r4 GES 19A Oficina especializada en gestion turistica 10,00
\9 GES 29 Produccion de informacion estadistica de viajes y turismo 0,00
= GES 32 Seguridad empresas comerciales 3,66
wn GES 33 Eventos terroristas 7,55
3 GES 34 Homicidios 4,90
GES 37 Disponibilidad policia de turismo 4,34
GES 38 Puntos de informacion turistica 4,31
GES 40 Accidentalidad vial 3,85
GES 43 Retorno a la contribuacién parafiscal 5,97
GES 44 Presupuesto regionalizado para el turismo 8,59
GES 45 Delitos cometidos contra turistas 7,98
-l )
:
o} CcuL1 Inventario del patrimonio cultural 0,00
= CUL 8 Oferta de productos turisticos culturales 8,47
5' cuL9 Q;riaac;i;gisécr:‘ulturales declarados bienes de interés cultural 2,27
(&) CUL12 Oferta de productos turisticos gastronémicos 6,94
CUL13 tEr\;%ri\gti):n;;?ra la preservacién y promocién de la gastronomia 0,00
CUL 14 Disefio técnico de productos culturales 10,00
CUL16 Festividades y eventos tradicionales 6,31
- )
2
O SoC1 Subempleo objetivo 0,00
o SOC 5 Informalidad laboral 1,59
v Soc 6 Empleo directo en el sector turismo 9,36
soc7 Contratacién a término indefinido 2,69
socs Colegios de formacion turistica 1,97
SOocC 25 Salario del sector turismo 4,06
SOC 26 Participacion del turismo en el empleo 0,41
SOC 9 Programas de pregrado en turismo 2,08
soc 10 Programas de posgrado en turismo 0,00
sSOC 23 Bilingliismo en programas TyT en turismo 8,82
o AT q Puntaj
g
> ECO1 RevPar promedio 0,31
(o] ECO 3 Ingreso de extranjeros 5,30
4 ECO 2 Porcentaje de ocupacién hotelera 0,00
o ECO 12 Precio del transporte aéreo de pasajeros =37/
() ECO 13 Precio de paquetes turisticos 4,07
w ECO 17 Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo 5,92
ECO 18 Factor de ocupacion del transporte aéreo de pasajeros 3,25
ECO 19 2‘;’::;0 de viajeros que arriban a la ciudad por terminales 4,35
ECO 21 Carga tributaria para las empresas 3,50

ESTRATEGIA
DE MERCADEO

CULTURAL

INFRAESTRUCTURA

AMBIENTAL

EMPRESARIAL

ICTRC

AMBIENTAL
2024

5,74

1,56

EMPRESARIAL
2023

2024 2024

3,46 | 3,33

ESTRATEGIA DE
EMPRESARIAL MERCADEO SOCIAL INFRAESTRUCTURA
8,99 10 8,5 8,8
3,33 6,59 31 57

> Puntaje
“De 0 a10

INF 1 indice de penetracién del servicio de internet banda ancha 6,85
INF 3 Velocidad de conexién a internet por banda ancha 8,29
INF 4  Llamadas caidas en la red de telefonia moévil 9,17
INF 5 Instituciones prestadoras de servicios de salud 7,19
INF 6 Instituciones prestadoras de ser s de salud de alto nivel 2,26
INF 7 Disponibilidad de camas hospitalarias 6,27
INF 11  Cobertura del servicio de acueducto 9,24
INF12 Cobertura del servicio de alcantarillado 9,14
INF 13  Cobertura del servicio de aseo 7,57
INF 14 Cobertura del servicio de energia eléctrica 10,00
INF16 Terminales de transporte terrestre 5,00
INF 25 g::s:;a‘i?daa%CQSIbllldad para personas en condicién de 0,00
INF 29 Capacidad hotelera 5,47
INF 22  Conectividad aérea nacional 1,32
INF 23 Conectividad aérea internacional 0,00
INF 30 Cobertura del servicio de gas natural 4,59
INF 31 Disponibilidad de ambulancias 4,56

o . Puntaje
“‘De 0210

AMB 1 Calidad del agua 10,00
AMB 2  Productos turisticos de naturaleza 8,66
AMB 15 Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza 9,71
AMB 19 Adaptacion al cambio climatico 0,00
AMB 20 Gestion del riesgo 0,00
AMB 23 Denuncias ambientales 6,07

q Punt
“De 0 a 10"

EST1 Apoyo técnico al disefio de productos turisticos 9,51
EST14 Promocién en medios virtuales 10,00
EST5 Promocion a través de guias turisticas 0,00
EST 6 Disponibilidad Paquetes Turisticos en OTAS 10,00
EST10 Participacion en ferias nacionales especializadas en turismo 10,00
ESTT Participacién en ferias internacionales especializadas en 0,00

turismo

- Puntaje
“De 0a10"

EMP 3  Convenios de cooperacion publico privado 2,89
Ejecucion de proyectos turisticos en alianza publico

EMP 4 ilado 0,00
Prestadores de servicios turisticos certificados en calidad

EMPS  turistica 147

EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT 6,08

EMP 7 Habitaciones hoteleras categorizadas 0,00

EMP 8 Restaurantes categorizados por tenedores 0,00
Relacién de prestadores de servicios turisticos con registro

EMP 9 Ccancelado B

EMP 13 Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 3,99

EMP 33 Facilidad para abrir una empresa 1,66

EMP 34 Establecimientos gastronémicos 3,00

EMP 35 Agencias de viajes 4,61



VBl PEREIRA

PUNTAJE PARA CIUDADES
CAPITALES DE DEPARTAMENTO
(Puntaje De 0 a 10)

GESTION DE DESTINO
2023 2024

INFRAESTRUCTURA CULTURAL AMBIENTAL ICTRC
2023 2024 2023 2024 2023 2024

7,39 16,73 6,13 | 7,51 8,13 8,44

ESTRATEGIA DE B
SOCIAL MERCADEO ECONOMICO EMPRESARIAL

2023 2024 2023 2024 2023 2024

7,72 | 8,01 5,90/ 4,58

6,04 /6,85

5,22 /6,06

PEREIRA 2024 VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO ECONOMICO EMPRESARIAL MERCADEO SOCIAL INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 9,39 9,81 6,85 7,05 8,99 10 8,5 8,8
® Puntaje departamento 7,51 8,44 6,85 4,58 5,19 8,01 6,06 6,73
o . <
o q Puntaje Punta
E Cédigo Indicador “De 0 210 g Cédigo Indicador “De 0 a 10
:3 GES 1 Destinos certificados en sosten ad 10,00 - INF 1 indice de penetracién del servicio de internet banda ancha 7,28
w GES 4A  Plan de desarrollo turistico 10,00 (§] INF3  Velocidad de conexién a internet por banda ancha 6,62
D - oD INF 4 Llamadas caidas en la red de telefonia mévil 9,10
GESISAMAunismolenkeliplanideldesatollcl 10700 a4 INF 5 Instituciones prestadoras de servicios de salud 6,99
ibucio fiscal
w GESI9 C'ontrl 'ucl.cm Pa;a el 496 ; INF 6 Instituciones prestadoras de servicios de salud de alto nivel 1,96
a] GESNO Flnanclamlen;o . = Pro.y.ec:os TR S Z:37 w INF7  Disponibilidad de camas hospitalarias 4,19
4 GESIS, zr;s.upuesto .el.lnv:rslon es.tfna o‘a 'turlsmo Z’Z)EO < INF11  Cobertura del servicio de acueducto 9,15
(o] GESII9A |cd|na ets‘pe:ia.izfa a en.%;estlonthur'lstlt;a . . 10 '00 (a4 INF12 Cobertura del servicio de alcantarillado 8,93
|: GES 29 zro u::l:n e informacién e's':a istica de viajes y turismo ,o w TFE | Clhammn ol soriide (o am 7.84
7)) GESIS2 ] emp’:resas EEMIELELE :;’01 z INF 14  Cobertura del servicio de energia eléctrica 10,00
w GESI33 Even'to's 'terrorlstas 10. INF16 Terminales de transporte terrestre 5,00
%) GES 34 Homicidios 5,56 T Py
- — ~ - INF 25 Planes de accesibilidad para personas en condicion de 10,00
GES 37 Disponibilidad policia de turismo 0,00 discapacidad ’
GES 38 Puntos de informacién turistica 10,00 INF 29 Capacidad hotelera 6,06
GES 40 Accidentalidad vial 3,19 INF 22 Conectividad aérea nacional 2,89
GES 43 Retorno a la contribuacion parafiscal 7,15 INF 23  Conectividad aérea internacional 3,07
GES 44 Presupuesto regionalizado para el turismo 9,35 INF 30 Cobertura del servicio de gas natural 9,53
GES 45 Delitos cometidos contra turistas 10,00 INF 31 Disponibilidad de ambulancias 5,85
= Puntaj
o De 0 a 10 Call codigo Indicador “E'f:g‘:%
D CUL1 Inventario del patrimonio cultural 10,00 = .
= cuL8 Oferta de productos turisticos culturales 8,70 Z AMB1  Calidad del agua 10,00
= cuLg Atractivos culturales declarados bienes de interés cultural 3.97 W AMB2 Productos turisticos de naturaleza 8143
-] de la nacién ' m AMB 15 Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza 8,94
O CUL12 Oferta de productos turisticos gastronémicos 8,49 s AMB 19 Adaptacion al cambio climatico 10,00
CUL13 Ev%r)tps piara la preservacién y promocién de la gastronomia 6.67 < AMB 20 Gestion del riesgo 10,00
traciciona AMB 23 Denuncias ambientales 3,25
CUL 14 Disefo técnico de productos culturales 9,73
CUL16 Festividades y eventos tradicionales 5,00
< ] o H Puntaj
- - Cédigo Indicador “
o . Puntaje oy _
< Cédigo Indicador De 0 o
— cYwa L < EST1 Apoyo técnico al disefio de productos turisticos 8,07
8 SocC1 Subempleo objetivo 3,34 E (3} EST 14 Promocién en medios virtuales 10,00
) SOCIS Informalidadilabotal 6786 @ x EST5 Promocidn a través de guias turisticas 10,00
soCc 6 Empleo directo en el sector turismo 9,84 = =03 & ibilidad P ——— ST 00
v pv——— ] isponibilidad Paquetes Turisticos en b
soc 7 Contratacion a término indefinido 8,65 [7)] 2 p, - > a . B = -
R .. - EST 10 Participacion en ferias nacionales especializadas en turismo 10,00
soc 8 Colegios de formacion turistica 3,12 w w Sl > ferias int ~ T ializad
o P articipacion en ferias internacionales especializadas en
SOC 25 Salario del sector turismo 5,70 a ESTT tu,ismg > 0,00
SOcC 26 Participacién del turismo en el empleo 2,78
SOC 9 Programas de pregrado en turismo 5,38
soc 10 Programas de posgrado en turismo 5,25 - .
T : < Cédigo Indicador Pl
SOC 23 Bilingliismo en programas TyT en turismo 9,71 — 9 “De 0 al10"
o g EMP 3 Convenios de cooperaciéon publico privado 4,58
Ejecucion de proyectos turisticos en alianza publico
L n EMP 4 erivado proy P G
-_— w i i s = .
s ECO1 RevPar promedio 514 o EMP 5 fdﬁsslé?gaores de servicios turisticos certificados en calidad 3,42
‘o ECO 3 Ingreso de extranjeros 6,71 a EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT 5,93
z ECO2 Porcentaje de ocupacion hotelera 8,23 = EMP 7 Habitaciones hoteleras categorizadas 0,00
O ECO12 Precio del transporte aéreo de pasajeros 1,20 w EMP 8 Restaurantes categorizados por tenedores 0,00
O ECO13  Precio de paquetes turisticos 2,82 EMpo Relacion de prestadores de servicios turisticos con registro 9.82
w ECO 17 Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo 5,70 cancelado '
ECO 18 Factor de ocupacién del transporte aéreo de pasajeros 3,19 EMP 13  Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 8,97
Eco1e Numero de viajeros que arriban a la ciudad por terminales 5.82 EMP 33 Facilidad para abrir una empresa 8,00
aéreas ' EMP 34 Establecimientos gastronémicos 5,18

ECO 21 Carga tributaria para las empresas 2,37 EMP 35 Agencias de viajes 6,04



IISYER POPAYAN

PUNTAJE PARA CIUDADES
CAPITALES DE DEPARTAMENTO
(Puntaje De 0 a 10)

GESTION DE DESTINO
2023 2024

4,76

INFRAESTRUCTURA
2023

7,18 6,64

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023

5,67

SOCIAL

2023 2024

3,08

2024

10,0

3,17 7,22

POPAYAN 2024 VS.
MEJOR PUNTAJE 2024

ECONOMICO
2023

3,50

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO ECONOMICO
Criterios ICRTC 2024 9,39 9,81 6,85 7,05
® Puntaje departamento 7,23 7,3 4,76 3,23
= DeOal0
= GES1 Destinos certificados en sostenibilidad 0,00
m GES 4A Plan de desarrollo turistico 0,00
[a] GES 5A Turismo en el plan de desarrollo 10,00
w GES 9  Contribucién Parafiscal 3,39
[a) GES 10 Financiamiento de Proyectos 5,21
GES 15 Presupuesto de inversion destinado al turismo 0,82
r4 GES 19A Oficina especializada en gestion turistica 10,00
\9 GES 29 Produccion de informacion estadistica de viajes y turismo 0,00
= GES 32 Seguridad empresas comerciales 3,99
wn GES 33 Eventos terroristas 501
3 GES 34 Homicidios 2,13
GES 37 Disponibilidad policia de turismo 5,65
GES 38 Puntos de informacion turistica 4,31
GES 40 Accidentalidad vial 4,94
GES 43 Retorno a la contribuacién parafiscal 7,92
GES 44 Presupuesto regionalizado para el turismo 8,80
GES 45 Delitos cometidos contra turistas 8,73
-l )
:
o} CcuL1 Inventario del patrimonio cultural 0,00
= CUL 8 Oferta de productos turisticos culturales 9,68
5' cuL9 Q;riaac;i;gisécr:‘ulturales declarados bienes de interés cultural 5,55
(&) CUL12 Oferta de productos turisticos gastronémicos 9,43
CUL13 tEr\;%ri\gti):n;;?ra la preservacién y promocién de la gastronomia 8,62
CUL 14 Disefio técnico de productos culturales 10,00
CUL16 Festividades y eventos tradicionales 7.32
<
| . -
2 :
O SoC1 Subempleo objetivo 0,53 =
o soC5 Informalidad laboral 1,29 ;
v Soc 6 Empleo directo en el sector turismo 7,96 -
sSOC 7 Contratacién a término indefinido 2,26 7))
socs Colegios de formacion turistica 0,00 w
SOocC 25 Salario del sector turismo 3,05
SOC 26 Participacion del turismo en el empleo 0,00
SOC 9 Programas de pregrado en turismo 3,30
soc 10 Programas de posgrado en turismo 2,63
sSOC 23 Bilingliismo en programas TyT en turismo 9,76
g
>  ECO1 RevPar promedio 0,00
(o] ECO 3 Ingreso de extranjeros 4,65
4 ECO 2 Porcentaje de ocupacién hotelera 3,40
o ECO 12 Precio del transporte aéreo de pasajeros 5,84
() ECO 13 Precio de paquetes turisticos 6,19
w ECO 17 Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo 2,81
ECO 18 Factor de ocupacion del transporte aéreo de pasajeros 0,88
ECO 19 ;\le}]rr:aesro de viajeros que arriban a la ciudad por terminales 1,80
ECO 21 Carga tributaria para las empresas 3,50

CULTURAL

INFRAESTRUCTURA

DE MERCADEO AMBIENTAL

EMPRESARIAL

ICTRC

AMBIENTAL
2024

6,64 7,30

EMPRESARIAL

2024 2023

3,23

2024

2,87

3,57

ESTRATEGIA DE
EMPRESARIAL MERCADEO SOCIAL INFRAESTRUCTURA
8,99 10 8,5 8,8
2,87 10 3,08 6,64

> P aje

INF 1 indice de penetracién del servicio de internet banda ancha 6,66
INF 3 Velocidad de conexién a internet por banda ancha 8,47
INF 4  Llamadas caidas en la red de telefonia moévil 9,00
INF 5 Instituciones prestadoras de servicios de salud 7,56
INF 6 Instituciones prestadoras de ser s de salud de alto nivel 2,68
INF 7 Disponibilidad de camas hospitalarias 5,70
INF 11  Cobertura del servicio de acueducto 9,99
INF12 Cobertura del servicio de alcantarillado 9,99
INF 13  Cobertura del servicio de aseo 9,98
INF 14 Cobertura del servicio de energia eléctrica 10,00
INF16 Terminales de transporte terrestre 5,00
INF 25 g::gae;ai?daa%cesmlhdad para personas en condicién de 10,00
INF 29 Capacidad hotelera 4,14
INF 22  Conectividad aérea nacional 0,00
INF 23 Conectividad aérea internacional 0,00
INF 30 Cobertura del servicio de gas natural 8,82
INF 31 Disponibilidad de ambulancias 4,85

o . Puntaje
“‘De 0210

AMB 1 Calidad del agua 7,42
AMB 2  Productos turisticos de naturaleza 6,40
AMB 15 Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza 10,00
AMB 19 Adaptacion al cambio climatico 0,00
AMB 20 Gestion del riesgo 10,00
AMB 23 Denuncias ambientales 10,00

q Punt
“De 0 a 10"

EST1 Apoyo técnico al disefio de productos turisticos 10,00
EST14 Promocién en medios virtuales 10,00
EST5 Promocion a través de guias turisticas 10,00
EST 6 Disponibilidad Paquetes Turisticos en OTAS 10,00
EST10 Participacion en ferias nacionales especializadas en turismo 10,00
ESTT Participacién en ferias internacionales especializadas en 10,00

turismo

- Puntaje
“De 0a10"

EMP 3  Convenios de cooperacion publico privado 0,00
Ejecucion de proyectos turisticos en alianza publico

EMP 4 ilado 0,00
Prestadores de servicios turisticos certificados en calidad

EMPS  turistica 147

EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT 5,13

EMP 7 Habitaciones hoteleras categorizadas 0,00

EMP 8 Restaurantes categorizados por tenedores 0,00
Relacién de prestadores de servicios turisticos con registro

EMP 9 Ccancelado Bt

EMP 13 Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 3,81

EMP 33 Facilidad para abrir una empresa 1,08

EMP 34 Establecimientos gastronémicos 4,30

EMP 35 Agencias de viajes 4,18



IO PUERTO CARRENO

PUNTAJE PARA CIUDADES
CAPITALES DE DEPARTAMENTO
(Puntaje De 0 a 10)

GESTION DE DESTINO
2023 2024

INFRAESTRUCTURA CULTURAL AMBIENTAL ICTRC
2023 2024

2023 2024

1,39 | 4,59

4,68 4,86

0,26 0,71

ESTRATEGIA DE B
SOCIAL MERCADEO ECONOMICO

2023 2024 2023 2024

EMPRESARIAL
2023 2024

3,17 | 3,55 1,67 | 2,11 2,27 1,55

PUERTO CARRENO 2024 VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO ECONOMICO EMPRESARIAL el SOCIAL INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 9,39 9,81 6,85 7,05 8,99 10 8,5 8,8
® Puntaje departamento 0,71 4,59 4,86 4,49 1,55 21 3,55 2,35
: : st
| o GES 1 Destinos certificados en sostenibilidad 0,00 E INF 1 indice de penetracién del servicio de internet banda ancha 2,46
m GES 4A  Plan de desarrollo turistico 0,00 (§] INF3  Velocidad de conexién a internet por banda ancha 59
- oD INF 4 Llamadas caidas en la red de telefonia mévil 2,24
o GESISA Turlsn.'|o et'l.el plan .de desariollo 10.00 24 INF5 Instituciones prestadoras de servicios de salud 0,00
w GESI9 C'ontrll')ucl'cm Baratiscal 2.37, =~ INF 6 Instituciones prestadoras de servicios de salud de alto nivel 0,00
a] GESNOREEInanciamiento ?‘e Pro.y.ectos - S 4.41 m INF7  Disponibilidad de camas hospitalarias 8,00
z GES 15 Pr?s.upuesto cjle.lnverswn des.tfnado’al'turlsmo 0,79 < TR | chomn e sovids e e e 9,06
O e ce sy ke o BN Coneru e st desaraio
|: GES 32 Seguridad empresas comerciales Y 7’47 = RE D Celbarins gl servicio de aseo q 743
7)) 0 | Benfin G 10'00 E INF14 Cobertura del servicio de energia eléctrica 7,68
[I1] - INF16 Terminales de transporte terrestre 0,00
(6] GESE4RELomicidios 3.74 Planes de accesibilidad para personas en condicién de
GES 37 Disponibilidad policia de turismo 10,00 INF 25 discapacidad 00
GES 38 Puntos de informacién turistica 4,31 INF 29 Capacidad hotelera 0,38
GES 40 Accidentalidad vial 10,00 INF 22 Conectividad aérea nacional 0,00
GES 43 Retorno a la contribuacion parafiscal 0,00 INF 23  Conectividad aérea internacional 0,00
GES 44 Presupuesto regionalizado para el turismo 9,63 INF 30 Cobertura del servicio de gas natural 0,00
GES 45 Delitos cometidos contra turistas 10,00 INF 31 Disponibilidad de ambulancias 1,20
= Puntaje |
: EXIT N Y .
D CUL1 Inventario del patrimonio cultural 0,00 =
= cuL8 Oferta de productos turisticos culturales 0,00 Z AMB1  Calidad del agua 7.12
= cuLg Atractivos culturales declarados bienes de interés cultural 0.00 W ams2 Product&?s t‘u"'St'cos de naturaleza 10700]
2 de la nacién ' m AMB 15 Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza 6,60
(8] CUL12 Oferta de productos turisticos gastronémicos 0,00 s AMB 19 Adaptacién al cambio climéatico 0,00
CUL13 Eva%ri\g?osnziara la preservacién y promocién de la gastronomia 0,00 < AMB 20 Gestion del riesgo 0,00
AMB 23 Denuncias ambientales 3,80
CUL 14 Disefo técnico de productos culturales 0,00
CUL16 Festividades y eventos tradicionales 5,00
: m i
< 50
— De 0 a 10 L < EST1 Apoyo técnico al disefio de productos turisticos 2,63
8 soc1 Subempleo objetivo 0,17 2 3} EST 14 Promocién en medios virtuales 10,00
) SOCIS Informalid.ad laboral X 765 @ x EST5 Promocidn a través de guias turisticas 0,00
SOl e Cllieco e @) sestion (i HETm 2150 - uw EST 6 Disponibilidad Paquetes Turisticos en OTAS 0,00
soc 7 Contratacién a término indefinido 4,63 w3 = | G > fori N 0 alizad o 0'00
soc s Colegios de formacién turistica 1,97 1] L .pac!?n en er!as -nacmna -es especia lza‘ a.s en turismo J
soc 25 salario del sector turismo 433 IEJ ESTT f:rritslrcY:gauon en ferias internacionales especializadas en 0,00
SOcC 26 Participacién del turismo en el empleo 4,65
SOC 9 Programas de pregrado en turismo 0,00
soc 10 Programas de posgrado en turismo 0,00 &l ) Puntaje
SocC 23 Bilingliismo en programas TyT en turismo 8,56 gl Cédigo Indicador “De 0 a 10"
24 EMP 3 Convenios de cooperaciéon publico privado 0,00
E ECO1  RevPar promedio 0,31 l&l EMP 5 fdﬁsslé?gaores de servicios turisticos certificados en calidad 0,00
*o ECO 3 Ingreso de extranjeros 2,82 a EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT 2,1
z ECO2 Porcentaje de ocupacion hotelera 0,00 = EMP 7 Habitaciones hoteleras categorizadas 0,00
O ECO12 Precio del transporte aéreo de pasajeros 10,00 w EMP 8 Restaurantes categorizados por tenedores 0,00
O ECO13  Precio de paquetes turisticos 6,35 EMpo Relacion de prestadores de servicios turisticos con registro 1.69
w ECO 17 Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo 0,00 cancelado !
ECO 18 Factor de ocupacién del transporte aéreo de pasajeros 9,93 EMP 13  Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 0,00
Ecote Numero de viajeros que arriban a la ciudad por terminales 0,96 EMP 33 Facilidad para abrir una empresa 10,00
aereas EMP 34 Establecimientos gastronémicos 0,00

ECO 21 Carga tributaria para las empresas 10,00 EMP 35 Agencias de viajes 1,66



ryye8 QUIBDO

PUNTAJE PARA CIUDADES
CAPITALES DE DEPARTAMENTO
(Puntaje De 0 a 10)

GESTION DE DESTINO
2023 2024

INFRAESTRUCTURA CULTURAL AMBIENTAL ICTRC
2023 2024 2023 2024

2023 2024

4,96 |5,84

4,65 | 5,71 3,74 | 3,35

ESTRATEGIA DE .
SOCIAL MERCADEO ECONOMICO EMPRESARIAL

2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024

4,86|6,67/A33,00 | 2,21

6,51 | 6,01

3,63 3,85 2,19 | 1,31

QUIBDO 2024 VS.
MEJOR PUNTAJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO ECONOMICO EMPRESARIAL el SOCIAL INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 9,39 9,81 6,85 7,05 8,99 10 8,5 8,8
® Puntaje departamento 3,35 6,01 5,84 2,21 1,31 6,67 3,85 5,71
fo) . < :
2 A Puntaje = Puntaje
4 Cédigo Indicador De 0 a 10" g Cédigo Indicador “De 0 a 10
o GES1 Destinos certificados en sostenibilidad 10,00 [ INF 1 indice de penetracién del servicio de internet banda ancha 6,92
m GES 4A Plan de desarrollo turistico 10,00 (®] INF3  Velocidad de conexién a internet por banda ancha 6,03
D GES5A Turismo en el plan de desarrollo 10,00 D INF 4 Llan:|ad?s caidas en la red de telefo‘nla movil 9,39
" . N 24 INF 5 Instituciones prestadoras de servicios de salud 5,59
w GES 9 Contribucién Parafiscal 4,12 - - -
. P INF 6 Instituciones prestadoras de ser s de salud de alto nivel 0,00
[a) GES 10 Financiamiento de Proyectos 4,41 [7)] NG o e d n - A
GES 15 Presupuesto de inversién destinado al turismo 0,00 w e C'S;m':' Idal € <fa.mads OSp'da a:las 10' %
z GES 19A Oficina especializada en gestion turistica 10,00 < T cobertura del serv!c!o de alcue tuc‘llo = 9‘97
\
9 GES 29 Produccién de informacién estadistica de viajes y turismo 0,00 o obertura de serv!c!o ¢ alcantariflado S
o o '8 INF 13  Cobertura del servicio de aseo 10,00
= GES 32 Seguridad empresas comerciales 4,98 z T Ews | Celer e o d PRy VoD
m GES 33 Eventos terroristas 51 - T To e.r ulra : stervmlo te tenerglta electrica 5‘00
() GES34 Homicidios 154 pf""'": es de ’,Z’.‘f_:i © terrestre dicion '
GES 37 Disponibilidad policia de turismo 5,94 INF 25 di:gae;ac?daa%cem flidad para personas en condicion de 0,00
GES 38 Puntos de informacion turistica 4,31 INF29 Capacidad hotelera 2,83
GES 40  Accidentalidad vial 3,81 INF 22 Conectividad aérea nacional 2,68
GES 43 Retorno a la contribuacién parafiscal 6,86 INF 23 Conectividad aérea internacional 0,00
GES 44 Presupuesto regionalizado para el turismo 8,23 INF30 Cobertura del servicio de gas natural 10,00
GES 45 Delitos cometidos contra turistas 10,00 INF 31 Disponibilidad de ambulancias 4,56
- Puntaj
< 2 j
o De 0 a 10 < Cédigo Indicador ";:gtsj]%
o} CcuL1 Inventario del patrimonio cultural 10,00 = :
= CUL8 Oferta de productos turisticos culturales 8,61 z AMB1  Calidad del agua 10,00
= cuLg Atractivos culturales declarados bienes de interés cultural 1,69 E AMB2  Productos turisticos de naturaleza 10,00
2 de la nacién ' m AMB 15 Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza 10,00
(6] CUL12 Oferta de productos turisticos gastronémicos 0,00 s AMB 19 Adaptacién al cambio climatico 0,00
CUL13 tEr\;%ri\gti):n;;?ra la preservacién y promocion de la gastronomia 0,00 < AMB 20 Gestion del riesgo 0,00
AMB 23 Denuncias ambientales 6,07
CUL 14 Disefio técnico de productos culturales 0,00
CUL16 Festividades y eventos tradicionales 3,15
<0
— : Punt
-y .. ' Puntaje ol “De 010"
< Cédigo Indicador “De 0 a 10" a
— SIS L < EST1 Apoyo técnico al disefio de productos turisticos 10,00
8 socC1 Subempleo objetivo 6,73 E [3) EST14 Promocién en medios virtuales 10,00
7, SOCIS) Infermalidadilaborak 06 o & EST5 Promocién a través de guias turisticas 0,00
Soc 6 Empleo directo en el sector turismo 8,33 = w =G | = Biliaaalp p— e Yoo
ho po——— -ry isponibilidad Paquetes Turisticos en J
soCc 7 Contratacién a término indefinido 2,40 (7)) : p' . i q ) A L .
. . . EST 10 Participacion en ferias nacionales especializadas en turismo 10,00
soc s Colegios de formacién turistica 1,97 w w Partici . ferias int . | alizad
. . articipacion en ferias internacionales especializadas en
sSocC 25 Salario del sector turismo 4,56 a ESTTN tu,ism’; P 0,00
SOC 26 Participacion del turismo en el empleo 1,67
SOC 9 Programas de pregrado en turismo 3,30
i -
soc 10 Pr?grar.nas de posgrado en turismo ) 0,00 < C Indicad Puntaje
soc 23 Bilingliismo en programas TyT en turismo 8,45 = go e flieee/er? “De 0a 10"
o g EMP 3  Convenios de cooperacién publico privado 0,00
i Ejecucién de proyectos turisticos en alianza publico
L o EMPe erivado e ’ o0
-_— w o P o p
s ECO1 RevPar promedio 0,31 o EMP 5 ?Jreé'é?é:laores de servicios turisticos certificados en calidad 1,47
‘O ECO3 Ingreso de extranjeros 1,57 o EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT 0,00
4 ECO2 Porcentaje de ocupacién hotelera 0,00 2 EMP 7 Habitaciones hoteleras categorizadas 0,00
O ECO12 Precio del transporte aéreo de pasajeros 517 w EMP 8 Restaurantes categorizados por tenedores 0,00
O ECO13  Precio de paquetes turisticos 5,20 EMpo Relacion de prestadores de servicios turisticos con registro 219
w ECO 17 Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo 0,00 cancelado ’
ECO 18 Factor de ocupacién del transporte aéreo de pasajeros 3,24 EMP 13 Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 2,30
Eco19 Numero de viajeros que arriban a la ciudad por terminales A EMP 33 Facilidad para abrir una empresa 3,36
aéreas ' EMP 34 Establecimientos gastronémicos 1,16

ECO 21 Carga tributaria para las empresas 1,25 EMP 35 Agencias de viajes 2,60




RIOHACHA

PUNTAJE PARA CIUDADES
CAPITALES DE DEPARTAMENTO
(Puntaje De 0 a 10)

GESTION DE DESTINO
2023 2024

INFRAESTRUCTURA CULTURAL AMBIENTAL ICTRC
2023 2024

2023 2024

5,69 5,95

4,446,092 6,45 6,64

ESTRATEGIA DE B
SOCIAL MERCADEO ECONOMICO EMPRESARIAL

2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024

3,53 | 4,22 7,37 7,92 4,40/ 4,024 2,66 | 2,67

RIOHACHA 2024 VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO ECONOMICO EMPRESARIAL bl SOCIAL INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 9,39 9,81 6,85 7,05 8,99 10 8,5 8,8
B Puntaje departamento 6,09 6,64 5,95 4,02 2,67 7,92 4,22 4,9
o . <
o q Puntaje Punta
E Cédigo Indicador “De 0 210 g Cédigo Indicador “De 0 a 10"
u|_) GES1 Destinos certificados en sosten 0,00 - INF 1 indice de penetracién del servicio de internet banda ancha 5,79
w GES 4A  Plan de desarrollo turistico 10,00 (§] INF 3 Velocidad de conexién a internet por banda ancha 5,50
a - e T oD INF 4 Llamadas caidas en la red de telefonia mévil 7,21
GESISA Tur|sn.1: ef'n.e P anf. e Iesarro ° 10700 a4 INF 5 Instituciones prestadoras de servicios de salud 7.85
w GESI9 C'ontn 'uc|'c>n Pa;a isca 4362 ; INF 6 Instituciones prestadoras de servicios de salud de alto nivel 0,00
o GESIN0 Flnanclamlen;o . e Pro.y.ec:os TR S 6'(1;3 w INF 7 Disponibilidad de camas hospitalarias 7,24
4 GESIS, Zr;s.upuesto .el.lnv:rslon es.tfna o‘a 'turlsmo 1) 090 < INF11  Cobertura del servicio de acueducto 0,00
(o] GESII9A |cd|na e's‘pe:a.izfa a en.?estlonthur'lstlt;a . . 10 '00 (a4 INF12 Cobertura del servicio de alcantarillado 0,00
|: GES 29 zro uf::l:n e informacién e's':a istica de viajes y turismo 5 w TFE | Clhammn ol soriide (o am 9,50
7)) GES 32 egurida emp’:resas comerciales =il z INF14  Cobertura del servicio de energia eléctrica 8,26
w GES3S Even'to's 'terrorlstas ZisS INF16 Terminales de transporte terrestre 5,00
%) GES 34 Homicidios 4,75 T Py
- — - - INF 25 Planes de accesibilidad para personas en condicion de 10,00
GES 37 Disponibilidad policia de turismo 8,43 discapacidad ’
GES 38 Puntos de informacién turistica 4,31 INF 29 Capacidad hotelera 4,04
GES 40 Accidentalidad vial 5,34 INF 22 Conectividad aérea nacional 0,00
GES 43 Retorno a la contribuacion parafiscal 6,40 INF 23  Conectividad aérea internacional 0,00
GES 44 Presupuesto regionalizado para el turismo 8,76 INF 30 Cobertura del servicio de gas natural 8,98
GES 45 Delitos cometidos contra turistas 7,98 INF 31 Disponibilidad de ambulancias 3,98
= Puntaj
< < j
(a4 De 0 a10 < Cédigo Indicador “;:gt:J%
D CUL1 Inventario del patrimonio cultural 10,00 = .
= CUL8 Oferta de productos turisticos culturales 8,87 z AMB1  Calidad del agua 5,43
- cuLg Atractivos culturales declarados bienes de interés cultural 135 E AMB 2  Productos turisticos de naturaleza 8,24
2 de la nacién ' m AMB 15 Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza 9,28
(8] CUL12 Oferta de productos turisticos gastronémicos 6,78 s AMB 19 Adaptacién al cambio climéatico 0,00
CUL13 Ev%r)tps piara la preservacion y promocién de la gastronomia 333 < AMB 20 Gestion del riesgo 10,00
tr-a Elond - AMB 23 Denuncias ambientales 6,90
CUL 14 Disefo técnico de productos culturales 9,13
CUL16 Festividades y eventos tradicionales 3,15
< o o . Puntaj
- - Cédigo Indicador “
o . Puntaje oy _
< Cédigo Indicador De 0 o
— cYwa L < EST1 Apoyo técnico al disefio de productos turisticos 7,55
8 SocC1 Subempleo objetivo 1,42 E (3} EST 14 Promocién en medios virtuales 10,00
V) socs Informalidad laboral 0,83 (a4 [0 4 EST5 Promocién a través de guias turisticas 10,00
SoC 6 Empleo directo en el sector turismo 7,62 = =03 & ibilidad P ——— ST 00
v pv——— L isponibilidad Paquetes Turisticos en b
soc 7 Contratacion a término indefinido 3,86 [7)] 2 p, - > a . B L .
R .. - EST 10 Participacion en ferias nacionales especializadas en turismo 10,00
soc 8 Colegios de formacion turistica 4,56 w w Partici L ferias int . | ializad
A A articipacion en ferias internacionales especializadas en
soc 25 Salario del sector turismo 5,06 a ESTT  pAnHeP s 0,00
SOcC 26 Participacién del turismo en el empleo 4,69
SOC 9 Programas de pregrado en turismo 2,08
soc 10 Programas de posgrado en turismo 2,63 - f
T : < Cédigo Indicador PUmniEIE
SOC 23 Bilingliismo en programas TyT en turismo 9,42 — 9 “De 0 al10”
o g EMP 3  Convenios de cooperacién publico privado 2,89
o . Punta Ejecucion de proyectos turisticos en alianza publico
s ECO1 RevEaIpTomedio 0,31 o EMP 5 fdﬁsslé?gaores de servicios turisticos certificados en calidad 1,47
‘0 ECO 3 Ingreso de extranjeros 5,02 o EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT 4,78
z ECO2 Porcentaje de ocupacion hotelera 0,00 = EMP 7 Habitaciones hoteleras categorizadas 0,00
O ECO12 Precio del transporte aéreo de pasajeros 4,35 w EMP 8 Restaurantes categorizados por tenedores 0,00
O ECO13  Precio de paquetes turisticos 5,57 EMpo Relacion de prestadores de servicios turisticos con registro 9.18
w ECO 17 Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo 8,81 cancelado !
ECO 18 Factor de ocupacién del transporte aéreo de pasajeros 4,28 EMP 13 Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 0,00
Ecote Numero de viajeros que arriban a la ciudad por terminales 376 EMP 33 Facilidad para abrir una empresa 0,60
aéreas ' EMP 34 Establecimientos gastronémicos 3,00

ECO 21 Carga tributaria para las empresas 4,13 EMP 35 Agencias de viajes 4,74



r2 9N SAN JOSE DEL GUAVIARE

PUNTAJE PARA CIUDADES
CAPITALES DE DEPARTAMENTO
(Puntaje De 0 a 10)

GESTION DE DESTINO
2023 2024

AMBIENTAL ICTRC
2024

4,32 | 4,29

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

CULTURAL
2023

3,03 4,76

4,21 4,86

3,17 | 3,60

ESTRATEGIA DE
SOCIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024

ECONOMICO
2023 2024

2,77 13,03

EMPRESARIAL
2023 2024

2,53 2,64

ESTRATEGIA DE

2,38 3,24 6,67 6,49

SAN JOSE DEL GUAVIARE 2024 VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO ECONOMICO EMPRESARIAL MERCADEO SOCIAL INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 9,39 9,81 6,85 7,05 8,99 10 8,5 8,8
u Puntaje departamento 4,76 4,29 4,86 3,03 2,64 6,49 3,24 3,6
o : < .
2 A Puntaje = Puntaje
4 Cédigo Indicador De 0 a 10" g Cédigo Indicador “De 0 a 10
o GES1 Destinos certificados en sostenibilidad 0,00 [ INF 1 indice de penetracién del servicio de internet banda ancha 2,65
m GES 4A Plan de desarrollo turistico 0,00 (®] INF3  Velocidad de conexién a internet por banda ancha 6,51
D GES5A Turismo en el plan de desarrollo 10,00 D INF 4 Llan:|ad?s caidas en la red de telefo‘nla movil 6,1
" . N 24 INF 5 Instituciones prestadoras de servicios de salud 6,14
w GES 9 Contribucién Parafiscal 0,93 - - -
. P INF 6 Instituciones prestadoras de ser s de salud de alto nivel 0,00
[a) GES 10 Financiamiento de Proyectos 8,12 [7)] NG o e d n - 5
GES 15 Presupuesto de inversién destinado al turismo 175 w e C'S;m':' Idal € <fa.mads OSp'da a:las 7'79
z GES 19A Oficina especializada en gestion turistica 0,00 < T cobertura del serv!c!o de alcue tuc‘llo = 7'75
\
9 GES 29 Produccién de informacién estadistica de viajes y turismo 0,00 o obertura de serv!c!o ¢ alcantariflado -
o o '8 INF 13  Cobertura del servicio de aseo 3,93
= GES 32 Seguridad empresas comerciales 6,49 z T Ews | Celer e o d PRy o
m GES 33 Eventos terroristas 5,1 = e T° =X “I'a : ste"”c'° te te"e’g'ta electrica oon
It} GES 34 Homicidios 1,98 plermln: es de t:’(‘ls_:o; € terrestre pr— -
GES 37 Disponibilidad policia de turismo 9,41 INF 25 di:gae;ac?daa%cem HEETE] (PRI [PEEEHS G GEelEEh 0,00
GES 38 Puntos de informacion turistica 4,31 INF29 Capacidad hotelera 2,31
GES 40  Accidentalidad vial 7.16 INF 22 Conectividad aérea nacional 2,21
GES 43 Retorno a la contribuacién parafiscal 9,13 INF 23 Conectividad aérea internacional 0,00
GES 44 Presupuesto regionalizado para el turismo 9,58 INF30 Cobertura del servicio de gas natural 3,79
GES 45 Delitos cometidos contra turistas 8,73 INF 31 Disponibilidad de ambulancias 1,90
-1 Puntaj
< < J
o De 0 a 10 < Cédigo Indicador ";:gtsj]%
o} CcuL1 Inventario del patrimonio cultural 0,00 = :
= CUuL8 Oferta de productos turisticos culturales 8,90 Z  AMB1 Calidad del agua 8,37
= cuLg Atractivos culturales declarados bienes de interés cultural 0.00 W AMB2 Productos turisticos de naturaleza 5%
=] de la nacién ' m AMB 15 Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza 10,00
(6] CUL12 Oferta de productos turisticos gastronémicos 7,10 s AMB 19 Adaptacién al cambio climatico 0,00
CUL13 tEr\;%ri\gti):n;;?ra la preservacién y promocién de la gastronomia 0,00 < AMB 20 Gestioén del riesgo 0,00
- - AMB 23 Denuncias ambientales 0,00
CUL 14 Disefio técnico de productos culturales 10,00
CUL16 Festividades y eventos tradicionales /0637
<0
— : Punt
-y .. ' Puntaje ol “De 0.2 10"
< Cédigo Indicador “De 0 a 10" a
— SIS L < EST1 Apoyo técnico al disefio de productos turisticos 8,93
8 socC1 Subempleo objetivo 6,32 E [3) EST14 Promocién en medios virtuales 10,00
7, SOCIS) Infermalidadilaborak 3] o & EST5 Promocién a través de guias turisticas 10,00
soce6 Empleo directo en el sector turismo 9,24 = w =G | = Biliaaalp p— e Yoo
ho po——— -ry isponibilidad Paquetes Turisticos en J
soCc 7 Contratacién a término indefinido 4,94 (7)) : p' . i q ) A L .
. . . EST 10 Participacion en ferias nacionales especializadas en turismo 0,00
soc s Colegios de formacién turistica 1,97 w w Partici . ferias int . | alizad
. . articipacion en ferias internacionales especializadas en
sSocC 25 Salario del sector turismo 3,65 a ESTTN tu,ism’; P 0,00
SOC 26 Participacion del turismo en el empleo 4,33
SOC 9 Programas de pregrado en turismo 0,00
soc 10 Programas de posgrado en turismo 0,00 - G
soc23  Bilingi TyT en turi 0,00 gl Codigo Indicador “ U
glismo en programas TyT en turismo ) — De 0 a 10
o g EMP 3  Convenios de cooperacion publico privado 0,00
j Ejecucion de proyectos turisticos en alianza publico
U m EMp erivado e ° 0'00
-_— w o P o p
s ECO1 RevPar promedio 0,31 o EMP 5 ?Jreé'é?é:laores de servicios turisticos certificados en calidad 0,00
‘O ECO3 Ingreso de extranjeros 1,27 o EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT 5,13
4 ECO2 Porcentaje de ocupacién hotelera 0,00 2 EMP 7 Habitaciones hoteleras categorizadas 0,00
O ECO12 Precio del transporte aéreo de pasajeros 4,95 w EMP 8 Restaurantes categorizados por tenedores 0,00
O ECO13  Precio de paquetes turisticos 5,30 EMpo Relacion de prestadores de servicios turisticos con registro 819
w ECO 17 Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo 0,00 cancelado '
ECO 18 Factor de ocupacién del transporte aéreo de pasajeros 5,46 EMP 13 Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 0,00
Eco19 Numero de viajeros que arriban a la ciudad por terminales 0.00 EMP 33 Facilidad para abrir una empresa 10,00
aéreas ' EMP 34 Establecimientos gastronémicos 0,00

ECO 21 Carga tributaria para las empresas 10,00 EMP 35 Agencias de viajes 3,08




B SANTA MARTA

PUNTAJE PARA CIUDADES
CAPITALES DE DEPARTAMENTO
(Puntaje De 0 a 10)

GESTION DE DESTINO

INFRAESTRUCTURA CULTURAL AMBIENTAL ICTRC
2023 2024

2023 2024

5,66 7,38 4,92 5,13

ESTRATEGIA DE B
SOCIAL MERCADEO ECONOMICO EMPRESARIAL

2023 2024 2023 2024 2023 2024

4,85|5,60 6,11 |6,70’Ay 5,87 | 5,93

SANTA MARTA 2024 VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO ECONOMICO EMPRESARIAL bl SOCIAL INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 9,39 9,81 6,85 7,05 8,99 10 8,5 8,8
B Puntaje departamento 7,38 513 5,91 6,7 5,93 9,97 5,6 6,59
o . <
o q Puntaje Punta
E Cédigo Indicador “De 0 210 g Cédigo Indicador “De 0 a 10"
U|_) GES 1 Destinos certificados en sosten ad 0,00 - INF 1 indice de penetracién del servicio de internet banda ancha 7,07
w GES 4A  Plan de desarrollo turistico 10,00 (§] INF3  Velocidad de conexién a internet por banda ancha 6,58
a - e T oD INF 4 Llamadas caidas en la red de telefonia mévil 9,26
GESISA Turlsn?: ef'l.e 2 anf. = Iesarro = 10.00 24 INF5 Instituciones prestadoras de servicios de salud 7,53
w GESI9 C'ontrl 'ucl'cm Pa;a el 296 ; INF 6 Instituciones prestadoras de servicios de salud de alto nivel 1,72
a] GESNO Flnanclamlen;o . = Pro.y.ec:os TR S 812 w INF7  Disponibilidad de camas hospitalarias 9,44
4 GESIS, Zr;s.upuesto .el.lnv:rslon es.tfna o‘a 'turlsmo ?)iso < INF11  Cobertura del servicio de acueducto 6,67
(o] GESII9A |cd|na e's‘pe:a.izfa a en.?estlonthur'lstlt;a . . 10 '00 (a4 INF12 Cobertura del servicio de alcantarillado 6,26
|: GES 29 :ro uf::l:n e informacién e's':a istica de viajes y turismo 5 - w TFE | Clhammn ol soriide (o am 8.99
7)) GESIS2 ] emp’:resas EEMIELELE 2";0 z INF 14  Cobertura del servicio de energia eléctrica 6,37
w GESI33 Even'to's 'terrorlstas 10. INF16 Terminales de transporte terrestre 5,00
%) GES 34 Homicidios 7,22 T Py
- — ~ - INF 25 Planes de accesibilidad para personas en condicion de 10,00
GES 37 Disponibilidad policia de turismo 9,06 discapacidad ’
GES 38 Puntos de informacién turistica 6,83 INF 29 Capacidad hotelera 7,99
GES 40 Accidentalidad vial 4,20 INF 22 Conectividad aérea nacional 2,21
GES 43 Retorno a la contribuacion parafiscal 0,00 INF 23  Conectividad aérea internacional 2,10
GES 44 Presupuesto regionalizado para el turismo 8,52 INF 30 Cobertura del servicio de gas natural 9,02
GES 45 Delitos cometidos contra turistas 0,00 INF 31 Disponibilidad de ambulancias 5,79
-
< Codigo Indicador PUREe - :
x — <
D CUL1 Inventario del patrimonio cultural 10,00 = .
= cuL8 Oferta de productos turisticos culturales 7,34 Z AMB1  Calidad del agua 5,76
= cuLg Atractivos culturales declarados bienes de interés cultural 4.36 W AMB2 Productos turisticos de naturaleza i
-] de la nacién i m AMB 15 Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza 9,92
(8] CUL12 Oferta de productos turisticos gastronémicos 7,22 s AMB 19 Adaptacién al cambio climéatico 0,00
CUL13 Ev%r)tps piara la preservacion y promocién de la gastronomia 7.74 < AMB 20 Gestion del riesgo 0,00
tr-a iciona - AMB 23 Denuncias ambientales 5,82
CUL 14 Disefo técnico de productos culturales 10,00
CUL16 Festividades y eventos tradicionales 5,00
< o o . Puntaj
- - Cédigo Indicador “
o . Puntaje oy _
< Cédigo Indicador De 0 o
— cYwa L < EST1 Apoyo técnico al disefio de productos turisticos 9,82
8 SocC1 Subempleo objetivo 1,69 E (3} EST 14 Promocién en medios virtuales 10,00
) SOCIS Informalidadilabotal 304 @ x EST5 Promocidn a través de guias turisticas 10,00
soCc 6 Empleo directo en el sector turismo 7,85 = =03 & ibilidad P ——— ST 00
v pv——— L isponibilidad Paquetes Turisticos en b
soc 7 Contratacion a término indefinido 6,99 [7)] 2 p, - > a . B = -
R .. - EST 10 Participacion en ferias nacionales especializadas en turismo 10,00
soc 8 Colegios de formacion turistica 8,03 w w Partici L ferias int . | ializad
A A articipacion en ferias internacionales especializadas en
sSocC 25 Salario del sector turismo 5,23 a ESTT tu,ismg P 10,00
SOcC 26 Participacién del turismo en el empleo 5,08
SOC 9 Programas de pregrado en turismo 4,16
soc 10 Programas de posgrado en turismo 4,16 - .
< Codi Indicad Puntaje
soc 23 Bilingliismo en programas TyT en turismo 9,79 = erlic ieEEreEr “De 0 a 10"
o g EMP 3 Convenios de cooperaciéon publico privado 5,78
Ejecucion de proyectos turisticos en alianza publico
L n EMP 4 erivado proy P 52z
-_— w i i P = .
s ECO1 RevPar promedio 6,34 o EMP 5 fdﬁsslé?gaores de servicios turisticos certificados en calidad 5,45
*o ECO 3 Ingreso de extranjeros 6,97 a EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT 9,23
z ECO2 Porcentaje de ocupacion hotelera 6,28 = EMP 7 Habitaciones hoteleras categorizadas 0,00
O ECO12 Precio del transporte aéreo de pasajeros 5,09 w EMP 8 Restaurantes categorizados por tenedores 0,00
O ECO13  Precio de paquetes turisticos 8,42 EMpo Relacion de prestadores de servicios turisticos con registro 9.97
w ECO 17 Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo 8,68 cancelado !
ECO 18 Factor de ocupacién del transporte aéreo de pasajeros 4,46 EMP 13  Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 7,40
Ecote Numero de viajeros que arriban a la ciudad por terminales 6.18 EMP 33 Facilidad para abrir una empresa 0,83
aéreas ! EMP 34 Establecimientos gastronémicos 6,77

ECO 21 Carga tributaria para las empresas 7,89 EMP 35 Agencias de viajes 7,58



SINCELEJO

PUNTAJE PARA CIUDADES
CAPITALES DE DEPARTAMENTO
(Puntaje De 0 a 10)

GESTION DE DESTINO
2023 2024

CULTURAL AMBIENTAL ICTRC
2024

3,75 /6,76

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

5,14 | 5,03

5,76 |5,60

ESTRATEGIA DE
SOCIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024

5,00/6,35

ECONOMICO
2023 2024

2,98 3,21 2,83 2,45

SINCELEJO 2024 VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO ECONOMICO EMPRESARIAL MERCADEO SOCIAL INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 9,39 9,81 6,85 7,05 8,99 10 8,5 8,8
H Puntaje departamento 5,13 6,76 5,03 2,45 2,1 6,35 3,21 5,6
0 © o Indicador ; @ o Indicador Runtaje
z < S < “De 0 a 10"
o GES1 Destinos certificados en sostenibilidad - INF 1 indice de penetracién del servicio de internet banda ancha 6,20
m GES 4A Plan de desarrollo turistico (®] INF3  Velocidad de conexién a internet por banda ancha 6,18
D GES5A Turismo en el plan de desarrollo D INF 4 Llan:|ad?s caidas en la red de tele.fo‘nla movil 9,07
" . N 24 INF 5 Instituciones prestadoras de servicios de salud 8,96
w GES 9 Contribucién Parafiscal - ———n e -
. P INF 6 Instituciones prestadoras de servicios de salud de alto nivel 0,00
[a) GES 10 Financiamiento de Proyectos 7)) oo |6 ToTebe € Ee——— e
GES 15 Presupuesto de inversién destinado al turismo w TG0 C'S;m':' ! Idal = <fa.mads OSp'da a:las 9‘62
z GES 19A Oficina especializada en gestion turistica < T cobertura del serv!c!o de alcue tuc‘llo = 9'40
\
9 GES 29 Produccién de informacién estadistica de viajes y turismo o obertura de serv!c!o ¢ alcantariflado o
o o '8 INF 13  Cobertura del servicio de aseo 7,37
= GES 32 Seguridad empresas comerciales e 5 -
[7,) . r4 INF 14 Cobertura del servicio de energia eléctrica 9.1
GES 33 Eventos terroristas - .
w - INF16 Terminales de transporte terrestre 0,00
(&) e etelias Planes de accesibilidad para personas en condicién de
GES 37 Disponibilidad policia de turismo INF25  iscapacidad [P (2 0,00
GES 38 Puntos de informacion turistica INF29 Capacidad hotelera 3,20
GES 40  Accidentalidad vial INF 22 Conectividad aérea nacional 0,00
GES 43 Retorno a la contribuacion parafiscal INF 23 Conectividad aérea internacional 0,00
GES 44 Presupuesto regionalizado para el turismo INF 30 Cobertura del servicio de gas natural 9,93
GES 45 Delitos cometidos contra turistas INF 31 Disponibilidad de ambulancias 6,10
- Puntaj
< 3 J
o De 0 a 10 < Cédigo Indicador ";:gtsj]%“
o} CcuL1 Inventario del patrimonio cultural 0,00 = :
= CUuL8 Oferta de productos turisticos culturales 9,09 Z  AMB1 Calidad del agua 8,49
= cuLg Atractivos culturales declarados bienes de interés cultural 0.00 W AMB2 Productos turisticos de naturaleza ZEN
=] de la nacién ' m AMB 15 Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza 7,66
O cuLi2  oOferta de productos turisticos gastronémicos 8,49 s AMB 19 Adaptacion al cambio climatico 0,00
Eventos para la preservacion y promocién de la gastronomia AMB 20 Gestioén del riesgo 10,00
CULI3  pradicional S8 <
AMB 23 Denuncias ambientales 6,51
CUL 14 Disefio técnico de productos culturales 10,00
CUL16 Festividades y eventos tradicionales 5,00
<0 i
2 i P Tl Codigo Indicador Puntajes
- : Puntaje (&) De 0210
< Cédigo Indicador “De0al a
— SIS L < EST1 Apoyo técnico al disefio de productos turisticos 8,07
8 socC1 Subempleo objetivo 2,07 E [3) EST14 Promocién en medios virtuales 10,00
7, SOCIS) Infermalidadilaborak .53 o & EST5 Promocidn a través de guias turisticas 0,00
soce6 Empleo directo en el sector turismo 7,00 = w =G | = ibilidad P p— e Yoo
ho p—— -ry isponibilidad Paquetes Turisticos en d
soCc 7 Contratacién a término indefinido 2,67 (7)) : p, . L dq . A L .
R L. L. EST 10 Participacién en ferias nacionales especializadas en turismo 10,00
soc s Colegios de formacién turistica 0,00 w w partici . ferias int . | ializad
. . articipacion en ferias internacionales especializadas en
sSocC 25 Salario del sector turismo 3,91 a ESTT turismg P 0,00
SOC 26 Participacién del turismo en el empleo 5,04
sSOocC 9 Programas de pregrado en turismo 0,00
soc 10 Programas de posgrado en turismo 0,00 - X
< Cédi Indicad Puntaje
soc 23 Bilingliismo en programas TyT en turismo 9,89 = iz e flieee/er? “De 0a 10"
o g EMP 3  Convenios de cooperacién publico privado 0,00
i Ejecucién de proyectos turisticos en alianza publico
L o EMPe erivado e ’ o0
-_— w o P o p
s ECO1 RevPar promedio 0,31 o EMP 5 ?Jreé'é?é:laores de servicios turisticos certificados en calidad 0,00
‘O ECO3 Ingreso de extranjeros 3,37 o EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT 3,35
4 ECO2 Porcentaje de ocupacién hotelera 0,00 2 EMP 7 Habitaciones hoteleras categorizadas 0,00
O ECO12 Precio del transporte aéreo de pasajeros 3,81 w EMP 8 Restaurantes categorizados por tenedores 0,00
O ECO13  Precio de paquetes turisticos 4,87 EMpo Relacion de prestadores de servicios turisticos con registro 7.06
w ECO 17 Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo 3,32 cancelado ’
ECO 18 Factor de ocupacién del transporte aéreo de pasajeros 0,00 EMP 13 Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 4,28
ECO19 Numero de viajeros que arriban a la ciudad por terminales 0.00 EMP 33 Facilidad para abrir una empresa 3,08
aéreas ' EMP 34 Establecimientos gastronémicos 1,84

ECO 21 Carga tributaria para las empresas 6,40 EMP 35 Agencias de viajes 1,43




VB TUNJA

PUNTAJE PARA CIUDADES
CAPITALES DE DEPARTAMENTO
(Puntaje De 0 a 10)

GESTION DE DESTINO
2023 2024

INFRAESTRUCTURA CULTURAL AMBIENTAL ICTRC
2023 2024 2023 2024 2023 2024

7,24 6,54 4,13 | 5,01 5,82 8,09

ESTRATEGIA DE B
SOCIAL MERCADEO ECONOMICO EMPRESARIAL

2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024

5,56 6,67 4,19| 2,56 3,61 2,59

5,20 (5,07

4,17 | 4,73

TUNIJA 2024 VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO ECONOMICO EMPRESARIAL bl SOCIAL INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 9,39 9,81 6,85 7,05 8,99 10 8,5 8,8
B Puntaje departamento 5,01 8,09 5,07 2,56 2,59 6,67 4,73 6,54
| TR T T
| o GES 1 Destinos certificados en sosten ad 0,00 E INF 1 indice de penetracién del servicio de internet banda ancha 6,32
m GES 4A  Plan de desarrollo turistico 0,00 (§] INF3  Velocidad de conexién a internet por banda ancha 6,43
- oD INF 4 Llamadas caidas en la red de telefonia mévil 8,47
a GESISA Turlsn:|o et'l.el plan .de desariollo 10.00 24 INF5 Instituciones prestadoras de servicios de salud 10,00
w GESI9 C'ontrll')ucl.cm Baratiscal 269 =~ INF 6 Instituciones prestadoras de servicios de salud de alto nivel 10,00
a] GESNOREEInanciamiento ?‘e Pro.y.ectos - S 4.41 m INF7  Disponibilidad de camas hospitalarias 5,67
z GES 15 Pr?s.upuesto cjle.lnversmn des.tfnado’al'turlsmo 4,17 < TR | chomn e sovids e e e 8,90
O e enywima oy NI et s g et
|: GES 32 Seguridad empresas comerciales Y 4’,95 = RE D Celbarins gl servicio de aseo = o 680
7)) 0 | Benfin G o E INF14 Cobertura del servicio de energia eléctrica 10,00
[I1] - INF16 Terminales de transporte terrestre 5,00
(6] GESE4RELomicidios 6:93 Planes de accesibilidad para personas en condicién de
GES 37 Disponibilidad policia de turismo 8,02 INF 25 discapacidad (000
GES 38 Puntos de informacién turistica 4,31 INF 29 Capacidad hotelera 3,35
GES 40 Accidentalidad vial 4,84 INF 22 Conectividad aérea nacional 0,00
GES 43 Retorno a la contribuacion parafiscal 0,00 INF 23  Conectividad aérea internacional 0,00
GES 44 Presupuesto regionalizado para el turismo 8,32 INF 30 Cobertura del servicio de gas natural 9,49
GES 45 Delitos cometidos contra turistas 10,00 INF 31 Disponibilidad de ambulancias 4,90
= Puntaje |
: EXIT N Y .
D CUL1 Inventario del patrimonio cultural 0,00 =
= CUL8 Oferta de productos turisticos culturales 9,78 z AMB1  Calidad del agua 9,05
- cuLg Atractivos culturales declarados bienes de interés cultural 351 E AMB 2 Product&?s t.u"'St'cos de naturaleza 5,91
2 de la nacién ' m AMB 15 Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza 10,00
(8] CUL12 Oferta de productos turisticos gastronémicos 5,46 s AMB 19 Adaptacién al cambio climéatico 10,00
CUL13 Eva%ri\éioosnziara la preservacion y promocién de la gastronomia 0,00 < AMB 20 Gestion del riesgo 10,00
AMB 23 Denuncias ambientales 3,58
CUL 14 Disefo técnico de productos culturales 10,00
CUL16 Festividades y eventos tradicionales 6,31
5o [,
- - Cédigo Indicador “
— De 0 a L < EST1 Apoyo técnico al disefio de productos turisticos 10,00
8 soc1 Subempleo objetivo 1,77 2 3} EST 14 Promocién en medios virtuales 10,00
) SOCIS Informalid.ad laboral X 587 @ x EST5 Promocidn a través de guias turisticas 0,00
SOcle Emplea directo.en el.sector turlsmo 9.85 = W EST 6 Disponibilidad Paquetes Turisticos en OTAS 10,00
SOCT Contratacionlalterminolindefinide 7.51 u 2 EST 10 Participacion en ferias nacionales especializadas en turismo 10'00
soc 8 Colegios de formacién turistica 0,00 w — > — - T '
soc 25 salario del sector turismo 401 IEJ ESTT f:rritslrcY:gauon en ferias internacionales especializadas en 0,00
SOcC 26 Participacién del turismo en el empleo 1,32
SOC 9 Programas de pregrado en turismo 3,30
soc 10 Programas de posgrado en turismo 4,16 - .
24 EMP 3 Convenios de cooperaciéon publico privado 2,89
E ECO1  RevPar promedio 0,31 l&l EMP 5 fdﬁsslé?gaores de servicios turisticos certificados en calidad 0,00
‘o ECO 3 Ingreso de extranjeros 3,97 a EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT 5,58
z ECO2 Porcentaje de ocupacion hotelera 0,00 = EMP 7 Habitaciones hoteleras categorizadas 0,00
O ECO12 Precio del transporte aéreo de pasajeros 4,56 w EMP 8 Restaurantes categorizados por tenedores 0,00
O ECO13  Precio de paquetes turisticos 0,00 EMpo Relacion de prestadores de servicios turisticos con registro 8.87
w ECO 17 Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo 8,39 cancelado ’
ECO 18 Factor de ocupacién del transporte aéreo de pasajeros 0,00 EMP 13  Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 1,81
Ecote Numero de viajeros que arriban a la ciudad por terminales 0,00 EMP 33 Facilidad para abrir una empresa 0,28
aereas EMP 34 Establecimientos gastronémicos 3,00

ECO 21 Carga tributaria para las empresas 5,79 EMP 35 Agencias de viajes 3,41



IW/EN VILLAVICENCIO

PUNTAJE PARA CIUDADES
CAPITALES DE DEPARTAMENTO
(Puntaje De 0 a 10)

GESTION DE DESTINO
2023 2024

AMBIENTAL ICTRC
2023 2024

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

CULTURAL
2023 2024

A
4,59/5,98 7 5,811 6,15

5,41 4,50

6,21 | 5,91

ESTRATEGIA DE
SOCIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024

7,87|9,68

ECONOMICO
2023 2024

EMPRESARIAL
2023 2024

4,26 4,78 3,27 3,92 4,52 3,72

VILLAVICENCIO 2024 VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO ECONOMICO EMPRESARIAL MERCADEO SOCIAL INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 9,39 9,81 6,85 7,05 8,99 10 8,5 8,8
= Puntaje departamento 5.98 6.15 45 3.92 3.72 9.68 4.78 591
0 © o Indicador ; @ o Indicador Runtaje
z < 5 < “De 0 a10”
o GES1 Destinos certificados en sostenibilidad - INF 1 indice de penetracién del servicio de internet banda ancha 719
m GES 4A Plan de desarrollo turistico (®] INF3  Velocidad de conexién a internet por banda ancha 7,92
D GES5A Turismo en el plan de desarrollo D INF 4 Llan:|ad?s caidas en la red de tele.fo‘nla movil 8,69
" . N 24 INF 5 Instituciones prestadoras de servicios de salud 6,41
w GES 9 Contribucién Parafiscal - ———n e -
. P INF 6 Instituciones prestadoras de servicios de salud de alto nivel 0,00
[a) GES 10 Financiamiento de Proyectos 7)) oo |6 ToTebe € Ee——— A
GES 15 Presupuesto de inversién destinado al turismo w TG0 C'S;m':' ! Idal = <fa.mads OSp'da a:las 8'58
z GES 19A Oficina especializada en gestion turistica < T cobertura del serv!c!o de alcue tuc‘llo = 8'65
\
9 GES 29 Produccién de informacién estadistica de viajes y turismo o obertura de serv!c!o ¢ alcantariflado c
o o '8 INF 13  Cobertura del servicio de aseo 9,58
= GES 32 Seguridad empresas comerciales e 5 -
[7,) . r4 INF 14 Cobertura del servicio de energia eléctrica 9,87
GES 33 Eventos terroristas - .
w - INF16 Terminales de transporte terrestre 5,00
(&) e etelias Planes de accesibilidad para personas en condicién de
GES 37 Disponibilidad policia de turismo INF 25 discapacidad parap 0,00
GES 38 Puntos de informacidn turistica INF29 Capacidad hotelera 6,25
GES 40 Accidentalidad vial INF22 Conectividad aérea nacional 2,46
GES 43 Retorno a la contribuacién parafiscal INF23 Conectividad aérea internacional 0,00
GES 44 Presupuesto regionalizado para el turismo INF 30 Cobertura del servicio de gas natural 9,18
GES 45 Delitos cometidos contra turistas INF 31 Disponibilidad de ambulancias 6,62
- Puntaj
< 3 J
o De 0 a 10 < Cédigo Indicador ";:gtsj]%“
o} CcuL1 Inventario del patrimonio cultural 10,00 = :
= CUuL8 Oferta de productos turisticos culturales 8,87 Z  AMB1 Calidad del agua 5,83
= cuLg Atractivos culturales declarados bienes de interés cultural 0.00 W AMB2 Productos turisticos de naturaleza 8325
=] de la nacién ' m AMB 15 Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza 8,80
(&) CUL12 Oferta de productos turisticos gastronémicos 6,78 s AMB 19 Adaptacion al cambio climatico 0,00
Eventos para la preservacion y promocién de la gastronomia AMB 20 Gestioén del riesgo 10,00
CULI3  tradicional S <
AMB 23 Denuncias ambientales 4,04
CUL 14 Disefio técnico de productos culturales 9,75
CUL16 Festividades y eventos tradicionales 3,15
<0 i
2 i P Tl Codigo Indicador Puntajes
- : Puntaje (&) De 0210
< Cédigo Indicador “De0al a
— SIS L < EST1 Apoyo técnico al disefio de productos turisticos 8,07
8 socC1 Subempleo objetivo 3,89 E [3) EST14 Promocién en medios virtuales 10,00
7, SOCIS) Infermalidadilaborak 2:89) o & EST5 Promocidn a través de guias turisticas 10,00
soce6 Empleo directo en el sector turismo 9,34 = w =G | = ibilidad P p— e Yoo
ho po——— -ry isponibilidad Paquetes Turisticos en d
sSOoCc 7 Contratacién a término indefinido 6,47 (7)) : p, . L q . A L .
R L. L. EST 10 Participacién en ferias nacionales especializadas en turismo 10,00
soc s Colegios de formacién turistica 4,56 w w Partici L ferias int . | alizad
. . articipacion en ferias internacionales especializadas en
SocC 25 Salario del sector turismo 4,70 a ESTTN turismg P 10,00
SOC 26 Participacion del turismo en el empleo 3,61
SOC 9 Programas de pregrado en turismo 3,30
soc 10 Programas de posgrado en turismo 0,00 - G
SOC23  Bilingiismo en TyT en turi 9,05 gl Codigo Indicador “ U
I°] programas TyT en turismo , — De 0 a 10
o g EMP 3  Convenios de cooperacion publico privado 0,00
j Ejecucion de proyectos turisticos en alianza publico
L b EMp erivado o ° 0.0
-_— w o P o p
s ECO1 RevPar promedio 1,34 o EMP 5 ?Jreé'é?é:laores de servicios turisticos certificados en calidad 2,33
‘O ECO3 Ingreso de extranjeros 4,85 o EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT 5,13
4 ECO2 Porcentaje de ocupacion hotelera 4,42 2 EMP 7 Habitaciones hoteleras categorizadas 0,00
O ECO12 Precio del transporte aéreo de pasajeros 1,66 w EMP 8 Restaurantes categorizados por tenedores 0,00
O ECO13  Precio de paquetes turisticos 9,08 EMpo Relacion de prestadores de servicios turisticos con registro 9.65
w ECO 17 Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo 6,12 cancelado ’
ECO 18 Factor de ocupacién del transporte aéreo de pasajeros 3,42 EMP 13 Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 8,74
ECO19 Numero de viajeros que arriban a la ciudad por terminales 287 EMP 33 Facilidad para abrir una empresa 2,19
aéreas ' EMP 34 Establecimientos gastronémicos 3,68

ECO 21 Carga tributaria para las empresas 1,48 EMP 35 Agencias de viajes 5,44




P8 YOPAL

PUNTAJE PARA CIUDADES
CAPITALES DE DEPARTAMENTO
(Puntaje De 0 a 10)

GESTION DE DESTINO
2023 2024

INFRAESTRUCTURA CULTURAL AMBIENTAL ICTRC
2023 2024

2023 2024

5,60 3,79

6,38 5,04

ESTRATEGIA DE B
SOCIAL MERCADEO ECONOMICO EMPRESARIAL

2023 2024 2023 2024 2023 2024

9,27 9,55

4,40| 5,14 7,15 | 8,27 4,18 3,50

YOPAL 2024 VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO ECONOMICO EMPRESARIAL MERCADEO SOCIAL INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 9,39 9,81 6,85 7,05 8,99 10 8,5 8,8
H Puntaje departamento 7,45 9,55 3,79 3,5 4,55 8,27 5,14 5,04
o . <
o q Puntaje Punta
E Cédigo Indicador “De 0 210 g Cédigo Indicador “De 0 a 10
Ia GES1 Destinos certificados en sosten ad 0,00 - INF 1 indice de penetracién del servicio de internet banda ancha 6,08
w GES 4A  Plan de desarrollo turistico 10,00 (§] INF 3 Velocidad de conexién a internet por banda ancha 5,18
D - e T oD INF 4 Llamadas caidas en la red de telefonia mévil 7,92
GESISANEIUnS molenlelplanidelcesaniolio 10700 a4 INF 5 Instituciones prestadoras de servicios de salud 7,43
ibucio fiscal
w GESI9 C'ontn 'uc|.c>n Pa;a isca ) ; INF 6 Instituciones prestadoras de servicios de salud de alto nivel 0,00
o GESIN0 Flnanclamlen;o . e Pro.y.ec:os TR S 000 w INF 7 Disponibilidad de camas hospitalarias 5,03
4 GESIS, zr;s.upuesto .el.lnv:rslon es.tfna o‘a 'turlsmo ;":350 < INF11  Cobertura del servicio de acueducto 8,64
(o] GESII9A |cd|na ets‘pe:ia.izfa a en.%;estlonthur'lstlt;a . . 10 '00 (a4 INF12 Cobertura del servicio de alcantarillado 8,65
|: GES 29 zro u::l:n e informacién e's':a istica de viajes y turismo ,08 w TFE | Clhammn ol soriide (o am 6.37
7)) GES 32 egurida emp’:resas comerciales = z INF14  Cobertura del servicio de energia eléctrica 10,00
w GES3S Even'to's 'terrorlstas S INF16 Terminales de transporte terrestre 0,00
%) GES 34 Homicidios 1,54 T Py
- — - - INF 25 Planes de accesibilidad para personas en condicion de 10,00
GES 37 Disponibilidad policia de turismo 0,00 discapacidad ’
GES 38 Puntos de informacién turistica 0,00 INF 29 Capacidad hotelera 4,76
GES 40 Accidentalidad vial 4,33 INF 22 Conectividad aérea nacional 1,32
GES 43 Retorno a la contribuacion parafiscal 0,00 INF 23  Conectividad aérea internacional 0,00
GES 44 Presupuesto regionalizado para el turismo 0,00 INF 30 Cobertura del servicio de gas natural 0,00
GES 45 Delitos cometidos contra turistas 10,00 INF 31 Disponibilidad de ambulancias 4,30
= Puntaj
< 2 j
o De 0 a 10 Call codigo Indicador “E'f:g‘:%
D CUL1 Inventario del patrimonio cultural 10,00 = .
= cuL8 Oferta de productos turisticos culturales 8,77 Z AMB1  Calidad del agua 9305!
= cuLg Atractivos culturales declarados bienes de interés cultural 0.00 W AMB2 Productos turisticos de naturaleza 8:35)
-] de la nacién ' m AMB 15 Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza 9,88
O CUL12 Oferta de productos turisticos gastronémicos 6,84 s AMB 19 Adaptacion al cambio climatico 10,00
CUL13 Ev%r)tps piara la preservacién y promocién de la gastronomia 6.67 < AMB 20 Gestion del riesgo 10,00
tr-a Elond - AMB 23 Denuncias ambientales 10,00
CUL 14 Disefo técnico de productos culturales 9,90
CUL16 Festividades y eventos tradicionales 10,00
< ] o H Puntaj
- - Cédigo Indicador “
o . Puntaje oy _
< Cédigo Indicador De 0 o
— cYwa L < EST1 Apoyo técnico al disefio de productos turisticos 9,63
8 SocC1 Subempleo objetivo 2,12 E (3} EST 14 Promocién en medios virtuales 10,00
V) socs Informalidad laboral 4,06 (a4 [0 4 EST5 Promocién a través de guias turisticas 0,00
soCc 6 Empleo directo en el sector turismo 10,00 = =03 & ibilidad P ——— OTAS 10.00
v pv——— ] isponibilidad Paquetes Turisticos en b
soc 7 Contratacién a término indefinido 7,23 w3 p, . . q . . - o
R .. - EST 10 Participacion en ferias nacionales especializadas en turismo 10,00
soc 8 Colegios de formacion turistica 3,93 w w Partici L ferias int . | ializad
o P articipacion en ferias internacionales especializadas en
soc 25 Salario del sector turismo 4,56 a ESTT  pAnHeP s 10,00
SOcC 26 Participacién del turismo en el empleo 4,54
SOC 9 Programas de pregrado en turismo 3,30
soc 10 Programas de posgrado en turismo 2,63 - f
T : < Cédigo Indicador PUmniEIE
SOC 23 Bilingliismo en programas TyT en turismo 9,02 — 9 “De 0 al10”
o g EMP 3 Convenios de cooperaciéon publico privado 8,12
Ejecucion de proyectos turisticos en alianza publico
= n EMP4 erivado proy > 10,00
-_— w i i s = .
s ECO1 RevPar promedio 218 o EMP 5 fdﬁsslé?gaores de servicios turisticos certificados en calidad 0,00
‘0 ECO 3 Ingreso de extranjeros 3,49 o EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT 2,73
z ECO2 Porcentaje de ocupacion hotelera 7,37 = EMP 7 Habitaciones hoteleras categorizadas 0,00
O ECO12 Precio del transporte aéreo de pasajeros 3,22 w EMP 8 Restaurantes categorizados por tenedores 0,00
O ECO13  Precio de paquetes turisticos 4,63 EMpo Relacion de prestadores de servicios turisticos con registro 823
w ECO 17 Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo 4,88 cancelado !
ECO 18 Factor de ocupacién del transporte aéreo de pasajeros 0,00 EMP 13 Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 9,64
Ecote Numero de viajeros que arriban a la ciudad por terminales 0,00 EMP 33 Facilidad para abrir una empresa 1,22
aéreas ' EMP 34 Establecimientos gastronémicos 2,70

ECO 21 Carga tributaria para las empresas 5,74 EMP 35 Agencias de viajes 2,88



ETEN VALLEDUPAR

PUNTAJE PARA CIUDADES
CAPITALES DE DEPARTAMENTO
(Puntaje De 0 a 10)

GESTION DE DESTINO
2023 2024

CULTURAL AMBIENTAL ICTRC
2023 2024

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

2,86 | 3,52

6,53 5,74

ESTRATEGIA DE .
SOCIAL MERCADEO ECONOMICO EMPRESARIAL

2023 2024 2023 2024 2023 2024 2023 2024

0,95 4,17 2,24 | 3,76

3,19 | 3,52 1,67 | 1,67 4,39 | 4,53 3,11 | 3,02

VALLEDUPAR 2024 VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO ECONOMICO EMPRESARIAL B IRATE O e SOCIAL INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 9,39 9,81 6,85 7,05 8,99 10 8,5 8,8
H Puntaje departamento 417 3,76 3,52 4,53 3,02 1,67 3,52 5,74
o : < .
2 A Puntaje AT A Puntaje
4 Cédigo Indicador De 0 a 10" g Caédigo Indicador “De 0 a 10
o GES1 Destinos certificados en sostenibilidad 0,00 [ INF 1 indice de penetracién del servicio de internet banda ancha 6,93
m GES 4A Plan de desarrollo turistico 0,00 (®] INF3  Velocidad de conexién a internet por banda ancha 6,33
D GES5A Turismo en el plan de desarrollo 0,00 D INF 4 Llan:|ad?s caidas en la red de telefo‘nla movil 9,68
" . N 24 INF 5 Instituciones prestadoras de servicios de salud 6,80
w GES 9 Contribucién Parafiscal 3,15 - - -
. P INF 6 Instituciones prestadoras de ser s de salud de alto nivel 0,00
[a) GES 10 Financiamiento de Proyectos 6,43 [7)] NG o e d n - a0
GES 15 Presupuesto de inversién destinado al turismo 0,83 w e C'S;m':' Idal € <fa.mads OSp'da a:las 9'60
z GES 19A Oficina especializada en gestion turistica 0,00 < T cobertura del serv!c!o de alcue tuc‘llo = 9'60
\
9 GES 29 Produccién de informacién estadistica de viajes y turismo 0,00 o obertura de serv!c!o ¢ alcantariflado o
o o '8 INF 13  Cobertura del servicio de aseo 8,15
= GES 32 Seguridad empresas comerciales 2,90 z T Ews | Celer e o d PRy s
m GES 33 Eventos terroristas 10,00 —_ T To e.r ulra : stervmlo te tenerglta electrica 5'00
Y Gessa Homicidios 713 erminales de transporte terrestre g :
GES 37 Disponibilidad policia de turismo 0,00 INF 25 di:gae;ac?daa%cem flidad para personas en condicion de 0,00
GES 38 Puntos de informacidn turistica 4,31 INF29 Capacidad hotelera 4,53
GES 40 Accidentalidad vial 7,05 INF22 Conectividad aérea nacional 0,00
GES 43 Retorno a la contribuacién parafiscal 0,00 INF 23 Conectividad aérea internacional 0,00
GES 44 Presupuesto regionalizado para el turismo 7,97 INF30 Cobertura del servicio de gas natural 9,22
GES 45 Delitos cometidos contra turistas 10,00 INF 31 Disponibilidad de ambulancias 7,20
- Puntaj
o De 0 a 10 < Cédigo Indicador ";:gtsj]%
o} CcuL1 Inventario del patrimonio cultural 0,00 = :
= CUL8 Oferta de productos turisticos culturales 9,57 z AMB1  Calidad del agua 8,37
= cuLg Atractivos culturales declarados bienes de interés cultural 1.99 E AMB2  Productos turisticos de naturaleza 6.81
=] de la nacién ' m AMB 15 Apoyo técnico a la oferta de productos de naturaleza 0,00
(6] CUL12 Oferta de productos turisticos gastronémicos 8,19 s AMB 19 Adaptacién al cambio climatico 0,00
CUL13 tEr\;%ri\gti):n;;?ra la preservacién y promocion de la gastronomia 0,00 < AMB 20 Gestion del riesgo 0,00
- - AMB 23 Denuncias ambientales 7,35
CUL 14 Disefio técnico de productos culturales 0,00
CUL16 Festividades y eventos tradicionales 9,46
<0
— : Punt
-y .. ' Puntaje ol “De 010"
< Cédigo Indicador “De 0 a 10" a
— SIS L < EST1 Apoyo técnico al disefio de productos turisticos 0,00
8 soc1 Subempleo objetivo 1,96 E [3) EST 14 Promocién en medios virtuales 0,00
7, SOCIS) Infermalidadilaborak 037 o & EST5 Promocidn a través de guias turisticas 0,00
Soc 6 Empleo directo en el sector turismo 7,30 = w =G | = ibilidad P p— e Yoo
ho po——— -ry isponibilidad Paquetes Turisticos en d
sSOoCc 7 Contratacién a término indefinido 4,14 7)) : p, - > q - - — -
. L. L. EST 10 Participacién en ferias nacionales especializadas en turismo 0,00
soc s Colegios de formacién turistica 1,97 w w Partici L ferias int . | alizad
. . articipacion en ferias internacionales especializadas en
sSocC 25 Salario del sector turismo 4,36 a ESTTN tu,ism’; P 0,00
SOC 26 Participacion del turismo en el empleo 3,61
SOC 9 Programas de pregrado en turismo 2,08
soc 10 Programas de posgrado en turismo 0,00 - G
soc23  Bilingi TyT en turi 8,42 gl Codigo Indicador “ U
glismo en programas TyT en turismo , — De 0 a 10
o g EMP 3  Convenios de cooperacién publico privado 0,00
i Ejecucién de proyectos turisticos en alianza publico
L b EMp erivado o ° 0.0
-_— w o P o p
s ECO1 RevPar promedio 2,48 o EMP 5 ?Jreé'é?é:laores de servicios turisticos certificados en calidad 0,00
‘O ECO3 Ingreso de extranjeros 4,61 o EMP 6 Guias profesionales de turismo con RNT 3,65
4 ECO2 Porcentaje de ocupacién hotelera 5,85 2 EMP 7 Habitaciones hoteleras categorizadas 0,00
O ECO12 Precio del transporte aéreo de pasajeros 3,59 w EMP 8 Restaurantes categorizados por tenedores 0,00
O ECO13  Precio de paquetes turisticos 6,32 EMpo Relacion de prestadores de servicios turisticos con registro 9.24
w ECO 17 Formacion bruta de capital fijo en el sector turismo 6,70 cancelado '
ECO 18 Factor de ocupacién del transporte aéreo de pasajeros 2,90 EMP 13 Habitaciones vinculadas a cadenas hoteleras 9,05
Eco19 Numero de viajeros que arriban a la ciudad por terminales 50 EMP 33 Facilidad para abrir una empresa 1,36
aéreas ' EMP 34 Establecimientos gastronémicos 4,30

ECO 21 Carga tributaria para las empresas 4,77 EMP 35 Agencias de viajes 2,64













ICTRC

SANTA CRUZ DE
MOMPOX B 2oz | 2024 [
(BOLIVAR) 6,16 | 6,2 5,9 \7,77

GESTION DE DESTINO
2023 2024

6,44

ESTRATEGIA DE
MERCADEO
2023 2024

4,06| 7,12

AMBIENTAL EMPRESARIAL
2023 2024 2023 2024

4,43|/6,58 3,12 | 4,18

ESTRATEGIADE |\ rRAESTRUCTURA

SANTA CRUZ DE
MOMPOX VS.
MEJOR PUNTAJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
® Puntaje municipio 7,77 6,58 7,5 4,18 712 6,2

ICTRC

BUENAVENTURA
(VALLE DEL CAUCA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL "
2023 2024 2023 2024 A
6,28 | 6,61 5,656,89 5,17 | 5,42

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

5,83|7,22

GESTION DE DESTINO
2023 2024

EMPRESARIAL
2023 2024

3,99 | 4,71

ESTRATEGIADE |\ cRAESTRUCTURA

AMBIENTAL
2023 2024

7,35 7,64

BUENAVENTURA VS.
MEJOR PUNTAJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
® Puntaje municipio 6,89 7,64 5,42 4,71 7,22 6,61

ICTRC

GUADALAJARA
DE BUGA INFSTRUC CULTURAL
(VALLE DEL CAUCA) 7.33 17.09

GESTION DE DESTINO
2023 2024

6,53 6,35

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO
2023 2023 2023 2024

5,44 4,38 | 4,1 6,19 | 4,01

GUADALAJARA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

ESTRATEGIA DE INFRAESTRUCTURA

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
4,01 7,09

= Puntaje municipio 8,01 6,5 6,35 41




SANTA ROSA DE
CABAL INFRAESTRUCTURA CULTURAL

2023 2024 2023 2024

(RISARALDA) 6,81 6,37 3,28‘ 5,5

ICTRC

GESTION DE DESTINO
2023 2024

6,36 | 6,22

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

5,49 7,44

A
A
a

AMBIENTAL EMPRESARIAL
2023 2024 2023 2024

7,43 7,46 3, 4,1

SANTA ROSA DE

CABAL VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024 l I

CULTURAL AMBIENTAL  GESTION DEDESTINO  EMPRESARIAL B EACaoRE  INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 598 9,09 7,58
= Puntaje municipio 55 7,46 6,22 412 7,44 6,37

ICTRC

VILLA DE LEYVA
(BOYACA)

INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2024 2023 2024

A
7,16 | 6,76 5,687,06 5,79 | 5,85

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024 2023 2024

3,9 16,32 3,02 | 3,9 6,16 | 7,42

VILLA DE LEYVA VS.

- I I I I

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 7,06 6,32 5,85 3,9 7,42 6,76

CULTURAL GESTION DE DESTINO ICTRC
2023 2023 2024

6,13 | 5,67

SALENTO

1 INFRAESTRUCTURA
(QUINDIO) 2023 2024

6,11 |6,44

ESTRATEGIA DE
EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024

2,64 | 4,12 5 |5,86

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL ESJS:EE\?)I:ODE INFRAESTRUCTURA

AMBIENTAL

7,2

SALENTO VSsS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 5,74 7,53 5,67 4,12 5,86 6,44



MELGAR
(TOLIMA)

INFRAESTRUCTURA

AMBIENTAL
2023 2024

6,18 | 6,22

MELGAR VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL
2023 2024

2,8 | 4,92

EMPRESARIAL
2023 2024

3,38 3,82

GESTION DE DESTINO ICTRC

2023 2024

4 5,35

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

5,32 /6,67

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
® Puntaje municipio 4,92 6,22 5,35 3,82 6,67 7,58
JARDIN -8 200
A ICTRC
(ANTIOQUIA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2024 2023 2024

6,64 6,33

AMBIENTAL
2023 2024

6,05|6,35

JARDIN VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL
Criterios ICRTC 2024 8,01
® Puntaje municipio 5,98

4,17 \5,98

EMPRESARIAL
2023

2,98

2024

3,44

(DD |

6,23 | 5,55

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

2,83 7,47

ESTRATEGIA DE

AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
8,14 75 5,98 9,09 7,58
6,35 5,55 3,44 7,47 6,33

SOCORRO
(SANTANDER)

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

7,42 |7,46

AMBIENTAL
2023

4,6

SOCORRO Vs.

MEJOR PUNTAIJE 2024 I

CULTURAL

Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 6,12

CULTURAL

2023 2024

3,44 6,1

EMPRESARIAL
2023 2024

2,86 2,48

ICTRC

GESTION DE DESTINO
2023 2024

5,28 | 5,92

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

2,46 5,59

ESTRATEGIA DE

AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
8,14 75 5,98 9,09 7,58
515 5,92 2,48 5,59 7,46



ZIPAQUIRA
(CUNDINAMARCA)

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

5,29 5,88

AMBIENTAL
2023

5,66

2024

5,9

ZIPAQUIRA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL
2023

EMPRESARIAL

2023

3,66

A
A
3,06 ‘ 6,25 ﬁ

GESTION DE DESTINO ICTRC

2023 2024

4,79 | 4,61

2024

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

S5 8,93

2024

4,87

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO ~ EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 6,25 59 4,61 4,87 8,93 5,88
PAIPA 11/2c0
(BOYACA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO ICTRC
2023 2024 2023 2024 2023 2024

6,9 /6,59

AMBIENTAL
2023

4,94

2024

5

PAIPA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL
Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 7,45

EMPRESARIAL

2023

2,69

AMBIENTAL

8,14
5

A
N\
5,78 \ 7,45 N

4,47 4,68

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023

3,42

2024

5,51

2024

5,34

ESTRATEGIA DE

GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
75 5,98 9,09 7,58
4,68 5,34 5,51 6,59

GUADUAS
(CUNDINAMARCA)

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

5,86 6,08

AMBIENTAL
2023

4,64

2024

6,83

GUADUAS VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL

Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 6,28

CULTURAL
2023

EMPRESARIAL

2023

2,1

AMBIENTAL

8,14
6,83

A
/A
0,7 |6,28 ]

ICTRC

GESTION DE DESTINO
2023 2024

6,02 | 5,55

2024

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023

2,72

2024

7,85

2024

2,25

ESTRATEGIA DE

GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
75 5,98 9,09 7,58
5,55 2,25 7,85 6,08




s

SANTA FE DE

ANT' OQU |A INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO ICTRC
2024 2023 2024

2023

(ANTIOQUIA) 6,62 6,72 5,47 | 4,77

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO
2023 2023 2024 2023 2024

5,71 1,96 | 3,59 3,55]7,18

SANTA FE DE
ANTIOQUIA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL  GESTION DE DESTINO  EMPRESARIAL B A aoraE  INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 6,82 571 417 3,59 7,18 6,72
14/ 260

ICTRC

(ANTIOQUIA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2024 2023 2024

A
6,67 6,48\l 4,42 6,41 13,89 | 4,56

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

4,38 5,3

EMPRESARIAL
2023 2024

3,05 4,89

ESTRATEGIADE |\ cRAESTRUCTURA

AMBIENTAL
2023 2024

6,76 | 6,81

RIONEGRO VS.
MEJOR PUNTAJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
® Puntaje municipio 6,41 6,81 4,56 4,89 53 6,48

ICTRC

CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2023 2024

3,58‘ 4,84 | 5,61

HONDA
(TOLIMA) INFRAESTRUCTURA
2023 2024

6,21 |7,35

ESTRATEGIA DE
EMPRESARIAL MERCADEO
2023 2024 2023 2024

2,08 2,51 1,85 3,74

ESTRATEGIA DE INFRAESTRUCTURA

AMBIENTAL
2023 2024

4,32 6,18

HONDA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 6,59 6,18 5,61 2,51 3,74 7,35



SAN GIL
(SANTANDER)

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

6,37 |7,48

AMBIENTAL
2023 2024

5,23 |5,09

SAN GIL VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

ICTRC

GESTION DE DESTINO
2023 2024

4,95 4,88

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

3,92/6,96

CULTURAL
2023 2024

411 5,11

EMPRESARIAL
2023 2024

3,37 | 3,36

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 511 5,09 4,88 3,36 6,96 7,48
SABANETA - 7/ 260
A ICTRC
(ANTIOQUIA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2024 2023 2024

7,1 16,63

AMBIENTAL
2023

6,6

2024

6,61

SABANETA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL
Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 5,37

4,38

A
4,42\ 5,37 3,79

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2024 2023 2024

2,72 3,55/8,83

EMPRESARIAL
2023

2,82

ESTRATEGIA DE

AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
8,14 75 5,98 9,09 7,58
6,61 4,38 2,72 8,83 6,63

/ 260

SOGAMOSO
(BOYACA)

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

3,54 | 7,14

AMBIENTAL
2023 2024

5,48 6,73

SOGAMOSO Vs.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL

Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 5,2

ICTRC

GESTION DE DESTINO
2023 2024

4,36 | 4,05

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

3,55/5,59

CULTURAL
2023 2024

A
/\
1,62 | 5,2 A

EMPRESARIAL
2023 2024

3,39 | 4,56

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
8,14 75 5,98 9,09 7,58
6,73 4,05 4,56 5,59 7,14




ENVIGADO
(ANTIOQUIA) INFRAESTRUCTURA
2023 2024

6,93 6,54

AMBIENTAL
2023 2024

6,73

5,73

ENVIGADO VS.

MEJOR PUNTAIJE 2024 I

ICTRC

GESTION DE DESTINO

CULTURAL
2023 2024 2023 2024

5,03 ‘ 6,0 4,61 | 4,33

ESTRATEGIA DE

EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024

3,62 | 4,32

ESTRATEGIADE |\ rRAESTRUCTURA

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
® Puntaje municipio 6,07 6,73 4,33 4,32 51 6,54
GIRARDOT -2 O, 260
A ICTRC
(CUNDINAMARCA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2024 2023 2024

5,67 7,38

AMBIENTAL
2023 2024

5,94

4,64

GIRARDOT VS.
MEJOR PUNTAJE 2024

CULTURAL
Criterios ICRTC 2024 8,01
® Puntaje municipio 5,91

3,89‘ 5,91 4,94 | 4,53

(DD |

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2024 2023 2024

2,32 4,76 6,11

EMPRESARIAL
2023

2,17

ESTRATEGIADE |\ cRAESTRUCTURA

AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO
8,14 75 5,98 9,09 7,58
5,94 4,53 2,32 6,11 7,38

/ 260

PAMPLONA

INFRAESTRUCTURA

(NORTE DE SANTANDER)
2023 2024
7,32

6,71

AMBIENTAL
2023 2024

5,05|7,75

PAMPLONA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL

Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 514

ICTRC

GESTION DE DESTINO
2023 2024

4,62 | 4,42

CULTURAL
2023 2024

5,0 14

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

5,57

EMPRESARIAL
2023 2024

2,11

2,08

EMPRESARIAL ESTRATEGIA DE INFRAESTRUCTURA

AMBIENTAL GESTION DE DESTINO MERCADEO
814 75 5,98 9,09 7,58
7,75 4,42 21 5,57 732



TIBASOSA
(BOYACA)

ICTRC

GESTION DE DESTINO
2023 2024

4,22 | 4,92

INFRAESTRUCTURA CULTURAL
2023 2024 2023

5,58 | 5,19 3,9 ‘

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

3,96 9,09

AMBIENTAL EMPRESARIAL
2023 2024 2023 2024

5,84 5,6 3,22 /3,08

TIBASOSA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL  GESTION DEDESTINO  EMPRESARIAL B EACaoRE  INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 598 9,09 7,58
= Puntaje municipio 585 56 4,92 3,08 9,09 519
FUSAGASUGA -23 =2
INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO ICTRC

(CUNDINAMARCA)

2024

5,54

2023 2024 2023 2024 2023

A
4,85 6,654 2,72 6,13 Al 5,14

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO
2023 2024 2023 2024 2023

5,4 | 5,67 2,44 3,36 5,22

ESTRATEGIA DE

2024

2,17

FUSAGASUGA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 6,13 5,67 5,54 3,36 217 6,65

CULTURAL GESTION DE DESTINO ICTRC
2023 2024 2023 2024

A
2,49| 4,16 W 5,18 | 5,1

ESTRATEGIA DE
EMPRESARIAL MERCADEO
2023 2024 2023 2024

3,42 2,87 4,17 | 7,44

ESTRATEGIA DE

SAN AGUSTIN
(HUILA)

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

6,11 71

AMBIENTAL
2023 2024

6,49 | 6,8

SAN AGUSTIN VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 4,16 6,8 51 2,87 7,44 571



SAN JACINTO -

GESTION DE DESTINO ICTRC
2023 2024

4,28 5,54

(BOLIVAR) INFRAESTRUCTURA CULTURAL
2023 2024 2023 2024

A
5,02 3,66 5,55 A

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL

2023 2024 2023 2024

6,16 | 7,75 2,19 1,34

ESTRATEGIA DE

MERCADEO
2023 2024

3,55]7,63

SAN JACINTO VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
® Puntaje municipio 5,55 7,75 5,54 1,34 7,63 4,75

SAN JERONIMO

ICTRC

GESTION DE DESTINO
2023 2024

4,39 3,95

(ANTIOQUIA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL
2023 2024

4,18 4,98

(DD |

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024 2023 2024

4,88 5,67 3,13 | 3,1 6,34 /9,04

SAN JERONIMO VS.

MEJOR PUNTAJE 2024 I I

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
® Puntaje municipio 4,98 5,67 3,95 31 9,04 6,34
USIACURI -2 /250
£ 5 ICTRC
(ATLANTICO) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 ‘ 2024 2023 2023 2024

6,12

5,9 4,42‘ 4,7 | 5,73

ESTRATEGIA DE
EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024

3,07 2,78 1,05 | 3,71

CULTURAL AMBIENTAL ~ GESTION DE DESTINO  EMPRESARIAL B R oA E  INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,00 7,58

= Puntaje municipio 4,7 6,53 5,73 2,78 3,71 5,9

AMBIENTAL
2023 2024

4,83|6,53

USIACURI VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024




LA DORADA
(CALDAS)

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

6,64 | 7,17

AMBIENTAL
2023 2024

5,28 | 5,1

LA DORADA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL
2023

EMPRESARIAL

2023

1,99

A
A
73 ‘4,44

ICTRC

GESTION DE DESTINO

2024 2023 2024

5,16 | 4,56

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2024 2023 2024

1,86 2,5 7,32

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
® Puntaje municipio 4,44 5,1 4,56 1,86 7,32 717
OCARNA 29260
5 ICTRC
(NORTE DE SANTANDER) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2024 2023 2024

5,99 7,29

AMBIENTAL
2023

5,3

2024

5,68

OCANA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL
Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 6,58

5,51

EMPRESARIAL

2023

1,51

AMBIENTAL

8,14
5,68

A
6,58 W 4,81 4,63

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2024 2023

1,53 2,5

ESTRATEGIA DE

2024

3,98

GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
75 5,98 9,09 7,58
4,63 1,53 3,98 7,29

LA VIRGINIA
(RISARALDA)

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

5,54 5,97

AMBIENTAL
2023 2024

6,82 /6,79

LA VIRGINIA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL

Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 5,79

CULTURAL
2023

3,96

EMPRESARIAL

2023

2,16

AMBIENTAL

8,14
6,79

ICTRC

GESTION DE DESTINO
2023 2024

4,43 4,76

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

4,17 | 5,66

2024

1,97

ESTRATEGIA DE

GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
75 5,98 9,09 7,58
4,76 1,97 5,66 5,97

75




DOSQUEBRADAS

(RISARALDA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL
2023 2024 2023

5,35 | 5,498 2,93 |

GESTION DE DESTINO ICTRC
2023 2024

3,83 /4,58

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

3,93 7,34

AMBIENTAL EMPRESARIAL
2023 2024

6,26

DOSQUEBRADAS VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
® Puntaje municipio 4,58 6,48 4,58 3,2 7,34 5,49
ZAPATOCA -3 2/ 260
A ICTRC
(SANTANDER) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO

2023 2024 2023 2024 2023 2024

A
4,66 |5,27 3,47‘ 4,3 ﬁ 4,07 | 5,13

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024 2023 2024

5,52 5,49 3,2 | 3,13 3,09|7,68

ESTRATEGIA DE

ZAPATOCA VS.
MEJOR PUNTAJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
® Puntaje municipio 43 5,49 513 3,13 7,68 5,27
PALMIRA ’26°
5 ICTRC
(VALLE DEL CAUCA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO

2023 2024

5,21 | 3,93

2023 2024

6,69 6,28

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

3,55 4,33

AMBIENTAL EMPRESARIAL
2023 2024 2023 2024

5,68 8,07 2,52 3,32

PALMIRA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL ~ GESTION DE DESTINO  EMPRESARIAL ESTRATEGIADE  |\rRAESTRUCTURA
MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,00 7,58

= Puntaje municipio 5,41 8,07 3,93 3,32 4,33 6,28




77

puITAMA

(BOYACA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO ICTRC
2023 2024 2023 2024 2023 2024

A
5,66 | 7,14 1,31 ‘3,56 4,6 5,34

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024 2023 2024

6,58 7,28 2,92 (2,76 1,88 0,78

DUITAMA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 3,56 7,28 5,34 2,76 0,78 7,14
CACOTA 35/ 260

ICTRC

(NORTE DE SANTANDER) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2024 2023 2024

A
5,62 6,3 \W3,66 4,5 4,52 4,8

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024 2023 2024

4,2 15,34 1,45 | 1,57 o

CACOTA VsS.
MEJOR PUNTAJE 2024 I
CULTURAL AMBIENTAL  GESTION DEDESTINO  EMPRESARIAL B RO E  INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 598 9,09 7,58
= Puntaje municipio 4,5 5,34 4,18 1,57 8,55 6,3
BARRANCABERMEJA 36/2c0
(SANTANDER) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO ICTRC

2023 2024

6 |5,94

2023

2,01/

2023 2024

3,03 3,88

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

AMBIENTAL
2023 2024

1,66 | 1,92

EMPRESARIAL
2023 2024

5,36 /5,98

CULTURAL AMBIENTAL ~ GESTION DEDESTINO  EMPRESARIAL oA INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58

= Puntaje municipio 6,7 1,92 3,88 5,98 51 5,94

BARRANCABERMEJA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024




SILVIA

(CAUCA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2023 2024

4,11 4,96 3,62‘ 4,54 5,26

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024

3,76 5,79 5,22 7,21

ESTRATEGIA DE

SILVIA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
® Puntaje municipio 3,72 5,79 5,26 2,56 7,21 4,96
CHOACHI -3 8/ 260

GESTION DE DESTINO ICTRC

2023 2024

4,36 | 4,87

(CUNDINAMARCA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL
2023 2024 2023 2024

4,36 | 5,51 3,87‘4,43

(DD |

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024 2023 2024

3,46 5,24 2,18 | 2,14 4,15 17,49

ESTRATEGIA DE

CHOACHI Vs.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
® Puntaje municipio 4,43 5,24 4,87 2,14 7,49 5,51
VILLETA 39 260
A ICTRC
(CUNDINAMARCA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2024 2023 2024

5,04 5,99

A
2,01 \ 4,31 N\l 5,47 | 4,71

ESTRATEGIA DE
EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024

2,57 3,38 5,22 | 4,16

AMBIENTAL
2023 2024

5,08 5,83

CULTURAL AMBIENTAL ~ GESTION DE DESTINO  EMPRESARIAL ESTRATEGIADE  |\rRAESTRUCTURA
MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,00 7,58

= Puntaje municipio 4,31 5,83 4,711 3,38 4,16 5,99

VILLETA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024




PITALITO
(HUILA)

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

3,9 16,74

AMBIENTAL
2023 2024

5,72

5,79

CULTURAL GESTION DE DESTINO ICTRC
2023 2023 2024

77| 4,29 | 4,36

ESTRATEGIA DE
EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024

2,54 2,6 2,5 2,33

PITALITO VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024 I

CULTURAL AMBIENTAL  GESTION DEDESTINO  EMPRESARIAL B EACaoRE  INFRAESTRUCTURA

Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 598 9,09 7,58

= Puntaje municipio 6,26 572 436 26 2,33 6,74
ANAPOIMA +1/ 260

(CUNDINAMARCA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO ICTRC
2023 2024 2023 2024 2023 2024

5,46 5,53

AMBIENTAL
2023

3,96

2024

5,23

ANAPOIMA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL
Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 6,15

A
5,01/ 6,15 5,32 | 4,98

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2024 2023

1,5 6,14

EMPRESARIAL
2023

2,66

ESTRATEGIA DE

2024

5,63

AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
5,23 4,98 1,5 5,63 5,53

GARZON
(HUILA)

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

6,5 |7,08

AMBIENTAL
2023 2024

5,52 /6,68

GARZON VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL

Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 3,82

GESTION DE DESTINO ICTRC
2023 2023 2024

3,17‘ 82 4,14 | 3,64

CULTURAL

ESTRATEGIA DE
EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024

1,87 | 2,22 2,5 | 5,81

ESTRATEGIA DE

AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
8,14 75 5,98 9,09 7,58
6,68 3,64 2,22 5,81 7,08




SANTIAGO DE
To LU INFSTRUC
(SUCRE) 5’32

AMBIENTAL
2023 2024

5,26

3,62

SANTIAGO DE TOLU Vs.
MEJOR PUNTAIJE 2024

ICTRC

GESTION DE DESTINO

CULTURAL
2023 2024

'3 ‘ 4,17 E

2023 2024

4,39

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

3,31 | 5,19

ESTRATEGIA DE

EMPRESARIAL

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO ~ EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
® Puntaje municipio 4,17 5,26 4,82 3,67 5,19 532
GUASCA -i +/ 260
INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO ICTRC

(CUNDINAMARCA)

2023 2024

2,72 | 5,52

AMBIENTAL
2023 2024

6,47

3,89

GUASCA VsS.
MEJOR PUNTAJE 2024

CULTURAL
Criterios ICRTC 2024 8,01
® Puntaje municipio 2,36

2023 2024

3,612,36

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

4,38 S

EMPRESARIAL
2023 2024

2,29

ESTRATEGIA DE

AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
8,14 75 5,98 9,09 7,58
6,47 5,22 2,48 5,75 5,52

GUATAPE
(ANTIOQUIA) INFRAESTRUCTURA
2023 2024

4,48/6,04

AMBIENTAL
2023 2024

7,31 6,97

GUATAPE VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL

Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 4,25

ICTRC

GESTION DE DESTINO
2023 2024

5,72 |5,39

CULTURAL
2023 2024

A
A
2,96 ‘ 4,25 ﬁ

ESTRATEGIA DE
EMPRESARIAL MERCADEO
2023 2024 2023 2024

2,45 2,75 6,41| 0,5

—
ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
8,14 75 5,98 9,09 7,58
6,97 5,39 2,75 0,5 6,04



SUESCA
(CUNDINAMARCA)

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

5,5 |5,72

AMBIENTAL
2023 2024

3,59 | 4,2

SUESCA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

GESTION DE DESTINO ICTRC
2023 2024

5,16 | 4,99

CULTURAL
2023 2024

A
A
3,46 ‘ 5,29 ﬁ

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

1,67 | 5,44

EMPRESARIAL
2023 2024

2,14

2,41

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO ~ EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 5,29 4,2 4,99 2,14 544 5,72
YAGUARA -i 7/ 260
(HUILA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO ICTRC
2023 2024 2023 2024 2023 2024

6,64 6,33

AMBIENTAL
2023

2,96

2024

6,06

YAGUARA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL
Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 3,86

A
3,2 13,86 3,42 4,19

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2024 2023

1,91 0,83

EMPRESARIAL
2023

1,7

ESTRATEGIA DE

2024

6,07

AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
6,06 4,19 1,91 6,07 6,33

/ 260

RESTREPO
(META)

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

6,17

6,79

AMBIENTAL
2023 2024

4,72|5,28

RESTREPO VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL

Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 43

GESTION DE DESTINO ICTRC
2023 2023 2024

2,85‘ 4,83 4,39

ESTRATEGIA DE
EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024

3,37 12,32 0,58 4,04

CULTURAL

ESTRATEGIA DE

AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
8,14 75 5,98 9,09 7,58
5,28 4,39 2,32 4,04 6,79




COVENAS
(SUCRE)

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

5,27 | 5,46

AMBIENTAL
2023 2024

2,87|3,22

COVENAS VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

GESTION DE DESTINO
2023 2024

4,43 4,64

CULTURAL
2023 2024

A
N
3,05 ‘4,44

ESTRATEGIA DE

EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024

3,26 | 3,41

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
® Puntaje municipio 4,44 3,22 4,64 3,41 6,86 5,46
SESQUILE ’26°
A ICTRC
(CUNDINAMARCA) INFRAESTRUCTURA CUAL 024 GESTION DE DESTINO

AMBIENTAL
2023 2024

5,33

5,32

SESQUILE VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL
Criterios ICRTC 2024 8,01
® Puntaje municipio 4,72

1,78 | 4,72

(DD |

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2024 2023 2024

2,26 2,5

EMPRESARIAL
2023

1,95

3,87

ESTRATEGIA DE

AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
8,14 75 5,98 9,09 7,58
5,33 4,7 2,26 3,87 6

/ 260

AGUADAS
(CALDAS)

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

6,47 | 6,13

AMBIENTAL
2023 2024

5,24 | 3,51

AGUADAS VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL

Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 6,7

GESTION DE DESTINO ICTRC
2023 2024 2023 2024

A
2386J'§ 5,22

CULTURAL

ESTRATEGIA DE
EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024

1,6 55

ESTRATEGIA DE

AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
8,14 75 5,98 9,09 7,58
3,51 4,95 1,6 3,55 6,13



SONSON
(ANTIOQUIA)

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

5,21 |5,36

AMBIENTAL

2023 2024

5,51

5,73

SONSON VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL
2023

3,22

EMPRESARIAL

2023

1,14

ICTRC

GESTION DE DESTINO

2024

51

2023

5,16

2024

4,85

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023

1,54

2024

1,48

2024

6,05

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
® Puntaje municipio 4,51 5,51 4,85 1,48 6,05 5,36
NEMOCON ’26°
5 ICTRC
(CUNDINAMARCA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2024 2023 2024

4,69 5,79

AMBIENTAL
2023

5,38

2024

5,33

NEMOCON VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL
Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 5,44

EMPRESARIAL

2023

2,28

AMBIENTAL

8,14
5,33

A
7\
3,35)5,44 /N

4,27 | 4,29

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023

3,42

2024

1,62

ESTRATEGIA DE

2024

5,52

GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
7,5 5,98 9,09 7,58
4,29 1,62 5,52 5,79

BOJACA
(CUNDINAMARCA)

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

4,46 4,94

AMBIENTAL
2023

4,98

2024

7,42

BOJACA Vs.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL

Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 4,29

CULTURAL
2023

3,8

EMPRESARIAL

2023

1,55

AMBIENTAL

8,14
7,42

ICTRC

GESTION DE DESTINO
2023 2024

4,52 4,74

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023

3,55

2024

29

2024

1,18

ESTRATEGIA DE

2024

5,75

GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
75 5,98 9,09 7,58
4,74 1,18 5,75 4,94




PUERTO
COLOMBIA
(ATLANTICO)

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

6,03/6,03

AMBIENTAL

2023 2024

7,29

4,29

PUERTO COLOMBIA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL
2023

1,

EMPRESARIAL

2023

1,57

GESTION DE DESTINO ICTRC

2024 2023 2024

,03 3,21 | 4,1

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2024

2,36

CULTURAL AMBIENTAL  GESTION DE DESTINO  EMPRESARIAL B EataoraT  INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 598 9,09 7,58
= Puntaje municipio 403 7,29 41 2,36 3,7 6,03
GRANADA -5 6/ 250
(META) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO ICTRC
2023 2024 2023 2024

AMBIENTAL

2023 2024

5,89

3,16

GRANADA VS.
MEJOR PUNTAJE 2024

CULTURAL
Criterios ICRTC 2024 8,01
® Puntaje municipio 6,15

4,64 6,15

EMPRESARIAL

2023

2,07

AMBIENTAL

8,14
5,89

4,15 | 4,62

(DD |

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2024 2023

2,5 o

2024

1,03

ESTRATEGIA DE
GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
75 5,98 9,09 7,58
4,62 2,5 1,03 59

FILANDIA
(QUIND/O)

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

6,1 6,14

AMBIENTAL

FILANDIA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL

Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 5,64

CULTURAL
2023

4,99

EMPRESARIAL

2023

3,31

AMBIENTAL

8,14
4,45

GESTION DE DESTINO
2023 2024

64 5,97 | 5,37

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023

4,7

2024

2,25

2024

0,51

—
ESTRATEGIA DE
GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
75 5,98 9,09 7,58
5,37 2,25 0,51 6,14



PIEDECUESTA
(SANTANDER)

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

5,26 | 5,54

AMBIENTAL
2023 2024

4,54 5,93

PIEDECUESTA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL GESTION DE DESTINO

2023 2024 2023 2024

4,39

3,32 ‘ 3, 4,35

ESTRATEGIA DE
EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024

2,853,622 1,89 | 3,41

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 3,71 5,93 4,39 3,62 3,41 5,54
ITAGUI 59 260
o ICTRC
(ANTIOQUIA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2024 2023 2024

6,49 6,33

AMBIENTAL
2023

7,3

2024

5,66

ITAGUI VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL
Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 4,66

3,67

A
3,23 4,66 4,28

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2024 2023

3,28 5,81

EMPRESARIAL
2023

4,23

2024

3,33

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
5,66 3,67 3,28 3,33 6,33

SoPO
(CUNDINAMARCA)

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

4,37 5,48

AMBIENTAL
2023 2024

2,46 2,66

SOPO VSs.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL

Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 413

ICTRC

GESTION DE DESTINO
2023 2024

5,24 | 5,1

CULTURAL
2023 2024

A
7\
3,35 \ 413 N

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

0,83)5,22

EMPRESARIAL
2023 2024

2,04 3,16

ESTRATEGIA DE

AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
8,14 75 5,98 9,09 7,58
2,66 51 3,16 5,22 5,48



NUQUI
(CHOCO)

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

5,17 | 5,31

AMBIENTAL

NUQUI Vs.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL
2023

3,66

EMPRESARIAL
2023

1,74

2024

1,39

GESTION DE DESTINO
2023 2024

4,08 4,08

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023

2,32

2024

5,97

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
® Puntaje municipio 47 6,8 4,08 1,39 5,97 5,31
LA MESA -62 260
A ICTRC
(CUNDINAMARCA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2024

AMBIENTAL

2023 2024

4,71

2,95

LA MESA VS.
MEJOR PUNTAJE 2024

3,82 4,16

EMPRESARIAL
2023

2,24

2024

1,73

(DD |

4,38 4,93

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023

1,27

2024

5,16

CULTURAL
Criterios ICRTC 2024 8,01
® Puntaje municipio 4,16

ESTRATEGIA DE

AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
8,14 75 5,98 9,09 7,58
4,71 4,93 1,73 5,16 5,48

EL CARMEN DE
VIBORAL
(ANTIOQUIA)

INFRAESTRUCTURA
2024

5,08

2023

5,4

AMBIENTAL
2023

4,26

2024

26

EL CARMEN DE VIBORAL VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL
Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 3,76

CULTURAL
2023

2,12

EMPRESARIAL
2023

2,53

2024

2,22

ICTRC

GESTION DE DESTINO
2023 2024

4,4 | 5,21

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023

4,17

2024

37

ESTRATEGIA DE

AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
8,14 75 5,98 9,09 7,58
4,26 5,21 2,22 5,37 5,08



CHINACOTA
(NORTE DE SANTANDER)

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

5,66 |5,97

AMBIENTAL
2023 2024

S5 |3,96

CHINACOTA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

GESTION DE DESTINO
2023 2024

5,04

CULTURAL
2023 2024

A
3,09 3,72 A 5.69

ESTRATEGIA DE
EMPRESARIAL MERCADEO
2023 2024 2023 2024

1,23 | 1,56 0,19 5

CULTURAL AMBIENTAL  GESTION DEDESTINO  EMPRESARIAL o INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 598 9,09 7,58
= Puntaje municipio 3,72 3,96 504 1,56 5 597
CALIMA -6 S/ 260
5 ICTRC
(VALLE DEL CAUCA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2024 2023 2024

6,12 | 5,91

AMBIENTAL
2023

5,83

2024

6,5

CALIMA VsS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL
Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 5,52

4,49

A
4,52/ 5,52 | 4,93

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2024 2023

2,23 2,5

EMPRESARIAL
2023

2,44

2024

0,73

ESTRATEGIA DE

AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
6,5 4,49 2,23 0,73 591

VILLAMARIA
(CALDAS)

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

5,54 | 5,61

AMBIENTAL
2023 2024

4,51 /6,58

VILLAMARIA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL

Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 3,22

ICTRC

GESTION DE DESTINO

CULTURAL
2023 2024 2023 2024

1,76 | 3,22 AW 4,81 5,27

ESTRATEGIA DE
EMPRESARIAL MERCADEO
2023 2024 2023 2024

3,02 | 2,71 1,65 (0,69

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
8,14 75 5,98 9,09 7,58
6,58 5,27 2,71 0,69 5,61



MARSELLA

(RISARALDA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2024 2023 2024

5,27 | 5,33 4,73‘5, 4,57 5,83

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024

3,74 | 5,51 1,61 | 1,13

MARSELLA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
® Puntaje municipio 5,19 5,51 5,83 1,13 0,88 5,33

SALAMINA

(CALDAS) INFRAESTRUCTURA CULTURAL
2023 2024

o |3,96

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024

o |2,55 o 4,2

SALAMINA VS.
MEJOR PUNTAJE 2024

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
® Puntaje municipio 3,96 5,57 4,36 2,55 4,2 55
PROVIDENCIA ’26°
A ICTRC
(SAN ANDRES) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO

2023 2024

3,8 |5,47

2023 2024

A
A
2,25/2,89 N

2023 2024

4,73 | 4,75

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

)

AMBIENTAL
2023 2024

2,62 3,36

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL ESJEQEE\%IQODE INFRAESTRUCTURA

Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 2,89 3,36 4,75 3,79 5 5,47

EMPRESARIAL
2023 2024

1,87 | 3,79

PROVIDENCIA VSsS.
MEJOR PUNTAIJE 2024




FACATATIVA

3 ICTRC
(CUNDINAMARCA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2024 2023 2024

A
6,01 6,16 W 2,33/ 3,25 5,02 | 4,4

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024 2023 2024

3,41 | 5,15 2,23 | 2,5 2,72 3,79

FACATATIVA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
® Puntaje municipio 3,25 515 4,4 25 3,79 6,16
-
(ANTIOQUIA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO

2024

4,86

2023 2024 2023 2024 2023

A
3,24 | 5,61 M 4,35/ 5,33 W 5,61

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024 2023

5,28 3,32 4,16 12,02 1,88

ESTRATEGIA DE

2024

4,16

JERICO VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 5,33 3,32 4,86 2,02 4,16 5,61
NECOCLI -; 2/ 250
o ICTRC
(ANTIOQUIA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO

2023 2024

5,17 | 5,38

2023 2024

5,26 | 4,91

2023

2,16

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

1,4 | 3,52

EMPRESARIAL
2023 2024

2,24 1,92

AMBIENTAL
2023 2024

4,51 5,32

NECOCLI Vs.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL ~ GESTION DEDESTINO  EMPRESARIAL oA INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58

= Puntaje municipio 4,04 5,32 5,38 1,92 3,52 4,91



NIMAIMA
(CUNDINAMARCA)

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

5,84 5,25

AMBIENTAL
2023 2024

5,26 6,56

NIMAIMA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2024

o ‘2,86 4,52 4,68

ESTRATEGIA DE
EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024

2,44 2,44 1,05 4,03

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO ~ EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
 Puntaje municipio 2,86 6,56 4,68 2,44 4,03 525
GIGANTE -; +/ 260
(HUILA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO ICTRC
2023 2024 2023 2024 2023 2024

5,18

5,81

AMBIENTAL
2023

6,07

2024

5,78

GIGANTE VS.
MEJOR PUNTAJE 2024

CULTURAL
Criterios ICRTC 2024 8,01
® Puntaje municipio 5,39

A
4,67/ 5,39 W 3,41 3,88

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2024 2023 2024

2,15 0,83| 5,14

EMPRESARIAL
2023

1,73

ESTRATEGIA DE

AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
8,14 75 5,98 9,09 7,58
5,78 3,88 2,15 514 518

SAN ANTONIO
DEL TEQUENDAMA
(CUNDINAMARCA)

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

4,78

AMBIENTAL
2023

)

SAN ANTONIO DEL TEQUENDAMA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL

Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 3,97

ICTRC

GESTION DE DESTINO
2023 2024

3,89 | 4,37

CULTURAL
2023 2024

5,57 A

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

1,88 | 4,42

EMPRESARIAL
2023 2024

2,15 | 2,65

ESTRATEGIA DE

AMBIENTAL GESTION DE DESTINO ~ EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
8,14 75 5,98 9,09 7,58
6,58 4,37 2,65 4,42 4,78



LA CEJA
(ANTIOQUIA)

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

6,29 6,07

AMBIENTAL
2023 2024

6,12 | 5,97

LA CEJA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

GESTION DE DESTINO
2023 2024

3,67

CULTURAL
2023 2024

A
2,73/ 4,65 A 3.5

ESTRATEGIA DE
EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024

1,87 12,36 5,22 /3,68

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 4,65 5,97 3,67 2,36 3,68 6,07
ARACATACA -; 7/ 260
o ICTRC
(MAGDALENA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2024 2023 2024

5,36 16,03

AMBIENTAL
2023

5,92

2024

7,46

ARACATACA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL
Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 3,56

5,12 )

A
A
1,98 3,56 N

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2024 2023

1,28 2,5

EMPRESARIAL
2023

1,96

2024

0,73

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
7,46 5 1,28 0,73 6,03

SANTUARIO
(RISARALDA)

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

5,86 5,62

AMBIENTAL
2023 2024

4,21 5,97

SANTUARIO VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL

Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 4,92

ICTRC

GESTION DE DESTINO
2023 2024

4,07 5,19

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

1,83 0,43

CULTURAL

2023 2024

2,59 | 4,92

EMPRESARIAL
2023 2024

1,81 | 1,86

I
ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
8,14 75 5,98 9,09 7,58
5,97 5,19 1,86 0,43 5,62



CiRcASIA

(QUIND[O) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO ICTRC
2023 2024 2023 2023 2024

6,6 6,45 83,85

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024

5,52 /6,96 1,97 | 1,58

CIRCASIA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024 I
ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA

Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 7,5 5,98 9,09 7,58

® Puntaje municipio 47 6,96 3,85 1,58 21 6,45
CHARALA 80, 260

A ICTRC
(SANTANDER) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO

2023 2024

4,45 | 4,75

2023 ‘ 2024 2023 2024

5,20 5,75 o ‘2,26

(DD |

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024 2023 2024

5,17 | 6,11 1,45 | 1,25 2,01 5,29

ESTRATEGIA DE

CHARALA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
® Puntaje municipio 2,26 6,11 4,75 1,25 5,29 5,75
UTICA —
5 ICTRC
(CUNDINAMARCA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2024 2023 2024

4,42 | 5,1

A
0,35 3,21 4,53 | 4,69

ESTRATEGIA DE
EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 20

3,23 2,55 o

AMBIENTAL
2023 2024

2,20 5,85

CULTURAL AMBIENTAL ~ GESTION DE DESTINO  EMPRESARIAL ESTRATEGIADE  |\rRAESTRUCTURA
MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,00 7,58

= Puntaje municipio 3,21 5,85 4,69 2,55 4,27 511

UTICA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024




LA UNION
(VALLE DEL CAUCA)

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

6,24 | 5,71

AMBIENTAL
2023

3,73

2024

5,7

LA UNION VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL

2023

1,98 |

EMPRESARIAL

2023

1,68

ICTRC

GESTION DE DESTINO
2024 | A

N 2023 2024
) a 4,65 4,06

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2024 2023

1,74 o

2024

4,03

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO ~ EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 9,39 9,81 6,85 8,99 10 88
= Puntaje municipio 5 57 4,06 1,74 4,03 571
MARIQUITA ’26°
(TOLIMA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO ICTRC
2023 2024 2023 2024 2023 2024

6,14 | 5,92

AMBIENTAL
2023

1,82

2024

5,5

MARIQUITA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL
Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 6,69

EMPRESARIAL

2023

1,92

AMBIENTAL

8,14
55

A
1,06 6,69 2,92

3,79

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2024 2023

1,97 o

2024

2,26

ESTRATEGIA DE

GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
7,5 5,98 9,09 7,58
3,79 1,97 2,26 5,92

VILLAVIEJA
(HUILA)

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

4,78 | 4,33

AMBIENTAL
2023

3,36

2024

5,72

VILLAVIEJA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL

Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 573

CULTURAL
2023

4,925,

EMPRESARIAL

2023

2,56

AMBIENTAL

8,14
572

GESTION DE DESTINO
2023 2024

4,33 4,38

2024

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023

0,83

2024

4,27

2024

2,61

ESTRATEGIA DE
GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
75 5,98 9,09 7,58
4,38 2,61 4,27 4,33




CHITAGA

(NORTE DE SANTANDER) INFRAESTRUCTURA CULTURAL ICTRC
2023 2024 2023 2024

A
5,03 5,498 2, 6\5,32

GESTION DE DESTINO
2023 2024

4,54 | 4,66

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

3,28 2,26

AMBIENTAL EMPRESARIAL

CHITAGA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
® Puntaje municipio 5,32 6,6 4,66 1 2,26 5,49

LORICA

> INFRAESTRUCTURA CULTURAL
(CORDOBA) 2023 2024

o |3,93

ESTRATEGIA DE

AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO
2023 2024 2023 2024

o 1,17 0O |5,52

ESTRATEGIA DE

LORICA VSsS.
MEJOR PUNTAJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
® Puntaje municipio 3,93 5,02 4,61 1,17 5,52 5,46

PAICOL

(HU”_A) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2024 2023 2024

6,67 6,28 1,94‘ 26 3,87 | 4,37

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024 2023 2024

5,36 | 6,13 2,12 12,04 2,5 12,26

PAICOL Vs.
MEJOR PUNTAIJE 2024

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA

Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 3,26 6,13 4,37 2,04 2,26 6,28



LA CALERA

3 ICTRC
(CUNDINAMARCA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2024 2023 2024

A
5,05 3,26‘ 4,11 ﬁ 4,04 4,68

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024 2023 2024

4,38 6,21 2,6 /2,85 2,72 | 2,01

LA UNION VS.

MEJOR PUNTAIJE 2024 I

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
® Puntaje municipio 41 6,21 4,68 2,85 2,01 5,05

CIENAGA

ICTRC

(MAGDALENA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2024 2023 2024

A
5,31 5,85 4,32/ 5,06 4,87 | 4,54

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024 2023

5,22 | 4,76 2,1 (2,07 2,39

ESTRATEGIA DE

2024

1,91

CIENAGA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 5,06 4,76 4,54 2,07 1,91 5,85
MONTERREY -9 O/ 260

CULTURAL GESTION DE DESTINO ICTRC
2023 2024

4,45 4,1

(CASANARE) INFRAESTRUCTURA
2023 2024

5,09 5,53

ESTRATEGIA DE
EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024

2,52 1,56 1,67 | 7,26

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL Es;g:lig‘éoDE INFRAESTRUCTURA

Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 3,65 4 41 1,56 7,26 5,53

AMBIENTAL
2023 2024

3,85 4

MONTERREY VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024




NOCAIMA
(CUNDINAMARCA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL
2023 2024 2023 2024

4,51 (5,32 2,95‘ 26

EMPRESARIAL
2023 2024

1,75 | 1,54

AMBIENTAL

NOCAIMA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

GESTION DE DESTINO
2023 2024

4,36 | 4,59

ESTRATEGIA DE
MERCADEO
2023 2024

2,48| 4,41

ESTRATEGIADE |\ ERAESTRUCTURA

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
® Puntaje municipio 3,26 5,99 4,59 1,54 44 5,32
92,260

GUATAVITA
(CUNDINAMARCA) INFRAESTRUCTURA
2023 2024

4,43|5,53

CULTURAL

2023 2024

AMBIENTAL EMPRESARIAL
2023 2024 2023

2,55

2024

3,56 5,66

LORICA VSsS.
MEJOR PUNTAJE 2024

2,952,84

2,37

GESTION DE DESTINO ICTRC

2023 2024

4,69 4,48

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

5,22 | 3,7

ESTRATEGIADE |\ cRAESTRUCTURA

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 5,98 9,09 7,58
® Puntaje municipio 2,84 5,66 2,37 3,7 5,53

SAN RAFAEL

CULTURAL
2023 2024

0,32/2,26

INFRAESTRUCTURA

(ANTIOQUIA) 2023 2024
5,61 5,44

AMBIENTAL EMPRESARIAL

2023 2024

4,91 6,13

SAN RAFAEL VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

2023 2024

1,79 | 1,79

ICTRC

GESTION DE DESTINO
2023 2024

4,22 | 4,84

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

4,39|3,68

EMPRESARIAL ESTRATEGIA DE INFRAESTRUCTURA

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 2,26 6,13 1,79 3,68 5,44



SANDONA
(NARINO)

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

5,16 | 4,85

AMBIENTAL
2023 2024

3,55 6,16

SANDONA VsS.

MEJOR PUNTAIJE 2024

GESTION DE DESTINO
2023 2024

4,8 | 5,3

CULTURAL
2023 2024

25,05

ESTRATEGIA DE
EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024

2,38 | 1,64 1,67 | 0,59

I
CULTURAL AMBIENTAL  GESTION DEDESTINO  EMPRESARIAL o INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 598 9,09 7,58
= Puntaje municipio 5,05 6,16 53 1,64 0,59 485
BUESACO -9 S/ 260
(NARINO) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO ICTRC
2023 2024

2023 ‘ 2024

4,93 5,43

AMBIENTAL
2023 2024

4,35

3,41

BUESACO Vs.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL
Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 5,47

(DD |

4,6 \5,47

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2024 2023 2024

1,01 0,9 ,79

EMPRESARIAL
2023

1,4

ESTRATEGIA DE

AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
4,35 37 1,01 6,79 5,43

QUINCHIA
(RISARALDA)

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

5,32 5

AMBIENTAL
2023

3,17 |5,04

QUINCHIA Vs.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL

Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 3,79

ICTRC

GESTION DE DESTINO
2023 2024

3,82 | 4,67

CULTURAL
2023 2024

A
/N
1,37 [ 3,79 A

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

2,26| 5,5

EMPRESARIAL
2023 2024

1,85 | 1,21

ESTRATEGIA DE

AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
8,14 75 5,98 9,09 7,58
5,04 4,67 1,21 55 5



5 ICTRC
(ANTIOQUIA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2024 2023 2024

5,18 | 5,17 1,42 ‘ 4, 3,58

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024 2023 2024

4,29/ 6,35 1,18 2,84 1,05 | 4,17

RETIRO VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
® Puntaje municipio 4,15 6,35 3,58 2,84 417 517
LA PLAYA -9 8/ 260

ICTRC

GESTION DE DESTINO
2023 2024

4,93 | 5,24

(NORTE DE SANTANDER) INFRAESTRUCTURA CULTURAL
2023 2024

1,94 | 4,33

(DD |

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024 2023 2024

4,93 /6,09 1,11 /0,96 0,74 | 4,2

LA PLAYA VS.
MEJOR PUNTAJE 2024

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO ~ EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
® Puntaje municipio 4,33 6,09 5,24 0,96 4,2 4,18
CHINCHINA 99 260
(CALDAS) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO ICTRC
2023 2024 2023 2024 2023 2024

A
6,51 5,77 5,24 N

3,77 | 3,99

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

1,67 | 2,33

AMBIENTAL
2023 2024

2,73 | 3,7

EMPRESARIAL
2023 2024

1,71 | 3,33

CHINCHINA Vs.
MEJOR PUNTAIJE 2024

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA

Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 5,24 3,7 3,99 3,33 2,33 577



GESTION DE DESTINO ICTRC

2023 2024

5,08 | 4,37

(HUILA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL
2023 2024 2023 2024

A
4,98/5,0671 2,29 3,39 A

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL

2023 2024 2023 2024

8,39|7,69 1,52 |2,09

MERCADEO
2023 2024

2,5 2,26

ISNOS VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
® Puntaje municipio 3,39 7,69 4,37 2,09 2,26 5,04

VILLA DE SAN
DIEGO DE UBATE INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO

2023 2024 2023 2024 2023 2024

A\
(CUNDINAMARCA) 5,02 |5,97 3,25‘3,81 a 5,09 4,82

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024 2023

3,46 3,36 2,8 /1,69 1,05

2024

3,62

VILLA DE SAN DIEGO DE UBATE VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL  GESTION DEDESTINO  EMPRESARIAL B RO E  INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 598 9,09 7,58
= Puntaje municipio 3,81 3,36 4,82 1,69 3,62 5,97

GuARNE

GESTION DE DESTINO ICTRC

CULTURAL
2023 2024

2,9 | 3,43

INFRAESTRUCTURA
(ANTIOQUIA) 2023 2024

5,99 5,68

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

6,41 | 5,11

AMBIENTAL
2023 2024

5,73 | 4,55

CULTURAL AMBIENTAL ~ GESTION DEDESTINO  EMPRESARIAL oA INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58

= Puntaje municipio 3,43 4,55 3,83 2,63 5,11 5,68

EMPRESARIAL
2023 2024

2,35 /2,63

GUARNE VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024



(BOLIVAR) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO ICTRC
2023 2024 2023 2024 2023 2024

3,8 3,54 3,3 ,09 3,83 4,42

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024 2023 2024

2,62 5,99 2,13 | 2,61 3,55/5,99

TURBACO VsS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
® Puntaje municipio 4,09 5,99 4,42 2,61 5,99 3,54

SAN LUIS DE

ICTRC

PALENQUE INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO

2023 2024 2023 2024 2023 2024

~
(CASANARE) 4,49 4,9478 0,51 3,53 4,08 | 4,31

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024 2023 2024

4,38 6,31 1,66 | 1,75 1,88 | 4,41

SAN LUIS DE PALENQUE VS.
MEJOR PUNTAJE 2024

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
® Puntaje municipio 3,53 6,31 4,31 1,75 4,41 4,94
BARICHARA 105/ 260
A ICTRC
(SANTANDER) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2024 2024

5,685,270 2,29 | 4,1

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

2,15 1,76

AMBIENTAL
2023 2024

5,51 3,04

EMPRESARIAL
2023 2024

3,13 |2,54

BARICHARA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA

Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 41 3,04 5,35 2,54 1,76 5,27



A CELIA

3 ICTRC
(RISARALDA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2024 2023 2024

5,57 8 2,37‘ 49 3,98 | 4,83

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024 2023 2024

5,2 /16,17 0,54 1,53 0,64 2,13

LA CELIA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
® Puntaje municipio 3,49 6,17 4,83 1,53 2,13 518
re
(BOYACA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO

2024

5,14

2023 2024 2023 2024 2023

A
6.2 |7,190,86 3,61 5,26

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024 2023

2,41 | 2,01 1,58 | 1,59 1,05

2024

0,59

CHIQUINQUIRA Vs.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL  GESTION DEDESTINO  EMPRESARIAL B RO E  INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 598 9,09 7,58
= Puntaje municipio 3,61 2,01 514 1,59 0,59 7,19
GINEBRA - 08,20
5 ICTRC
(VALLE DEL CAUCA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2024 2023 2024

5,25 16,22

3,19 | 3,49

A
A
A

3,71| 5,1

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

0,49 2,13

EMPRESARIAL
2023 2024

1,88 | 2,13

AMBIENTAL
2023 2024

5,04 | 4,97

GINEBRA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO ~ EMPRESARIAL ESTRATEGIA DE

MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 51 4,97 3,49 2,13 2,13 6,22

INFRAESTRUCTURA



JUAN DE ACOSTA
(ATLANTICO)

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

5,67 (5,38

AMBIENTAL

2023 2024

5,02

4,63

JUAN DE ACOSTA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL

2023

3,66

2024

,06

EMPRESARIAL
2023

1,36

2024

1,43

GESTION DE DESTINO

2023

4,02

2024

4,25

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023

5,

ICTRC

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
® Puntaje municipio 4,06 5,02 4,25 1,43 3,98 5,38
CARTAGO - 10/ 260
A ICTRC
(VALLE DEL CAUCA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2024 2023

5,98 | 5,81

AMBIENTAL
2023

4,74

2024

5,86

CARTAGO VsS.
MEJOR PUNTAJE 2024

CULTURAL
Criterios ICRTC 2024 8,01
® Puntaje municipio 3,63

A
/N
1,88 3,63 X

EMPRESARIAL
2023

1,99

2024

1,68

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

o0 |0,59

ESTRATEGIA DE

AMBIENTAL GESTION DE DESTINO
8,14 75
5,86 4,66

EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
5,98 9,09 7,58
1,68 0,59 5,81

SAN JUAN
NEPOMUCENO
(BOLIVAR)

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

4,62 5,29

AMBIENTAL
2023

6,63

2024

6,99

SAN JUAN NEPOMUCENO Vs.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL
Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 3,26

CULTURAL

2023

1,99

2024

26

EMPRESARIAL
2023

1,44

2024

1,97

AMBIENTAL GESTION DE DESTINO
8,14 7,5
6,99 422

GESTION DE DESTINO

2023

4,03

2024

4,22

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023

1,62

2024

1,95

ICTRC

ESTRATEGIA DE

EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
5,98 9,09 7,58
1,97 1,95 5,29



ANGOSTURA
(ANTIOQUIA)

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

4,08 4,7

AMBIENTAL

2023 2024

6,02

4,92

ANGOSTURA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL

2023 2024

A
A
1,78 ‘ 4,66 ﬁ

EMPRESARIAL
2023

1,37

2024

1,2

GESTION DE DESTINO
2023 2024

4,48 4,29

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023

1,65

2024

3,68

ICTRC

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 4,66 6,02 4,29 1,2 3,68 47
EL COLEGIO "’2“
o ICTRC
(CUNDINAMARCA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2024 2023 2024

3,39 | 5,61

AMBIENTAL
2023

4,65

2024

5,97

EL COLEGIO VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL
Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 2,78

A
N\
1,43 \ 2,78 N

EMPRESARIAL
2023

1,42

2024

2,29

AMBIENTAL GESTION DE DESTINO
8,14 7,5
5,97 4,17

3,29 | 4,17

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023

1,05

2024

2,36

ESTRATEGIA DE

EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
5,98 9,09 7,58
2,29 2,36 5,61

SAN JUAN DEL
CESAR
(LA GUAJIRA)

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

4,52 5,78

AMBIENTAL
2023

2,58

2024

4,59

SAN JUAN DEL CESAR VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL
Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 3,91

CULTURAL

2023 2024

3,91

A
A
A

EMPRESARIAL
2023

1,48

2024

1,65

AMBIENTAL GESTION DE DESTINO
8,14 7,5
4,59 3,93

GESTION DE DESTINO
2023 2024

3,49 | 3,93

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023

o

2024

3,85

ICTRC

ESTRATEGIA DE
EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
5,98 9,09 7,58
1,65 3,85 5,78




SAN PEDRO DE

LOS M"_AG ROS INFRAESTRUCTURA CULTURAL ICTRC

2023 2024 2023

(ATLANTICO) 412 |5.66

GESTION DE DESTINO
2023 2024

5,11 | 5,31

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

3,66, O

AMBIENTAL EMPRESARIAL
2023 2023 2024

4,56 2,1 | 1,5

SAN PEDRO DE LOS
MILAGROS VS.
MEJOR PUNTAJE 2024

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO ~ EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
 Puntaje municipio 4,2 42 5,31 15 0 5,66
QUIMBAYA " 6/ 250
(QUINDiO) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO ICTRC
2023 2024 2023 2024 2023 2024

6,07 6,46 2,37‘ 1,19 4,46 | 4,27

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

2,99, O

AMBIENTAL
2023 2024

7,28 6,78

EMPRESARIAL
2023 2024

1,91 2,68

QUIMBAYA VS.
MEJOR PUNTAJE 2024

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
® Puntaje municipio 1,19 6,78 4,27 2,68 0 6,46
DURANIA " /250
5 ICTRC
(NORTE DE SANTANDER) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO

2023 2024 2023 2024

A
4,545,088l 3.1 |553Q

2023 2024

4,13 | 4,29

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

0 2,36

AMBIENTAL EMPRESARIAL
2023 2024 2023 2024

4,02|6,03 1,11 | 0,52

DURANIA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

I
CULTURAL AMBIENTAL ~ GESTION DE DESTINO  EMPRESARIAL ESTRATEGIADE  |\rRAESTRUCTURA
MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,00 7,58

= Puntaje municipio 5,53 6,03 4,29 0,52 2,36 5,08



SAN ANTERO

(ANTIOQUIA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL
2023 2024 2023 ‘

5,66 | 5,3 o,

GESTION DE DESTINO ICTRC
2023 2024

3,1 | 4,61

3,2

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

0 | 5,31

AMBIENTAL EMPRESARIAL
2023 2024 2023 2024

2,33 2,93 1,8 |1,69

ESTRATEGIA DE

SAN ANTERO VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 3,27 2,93 4,61 1,69 5,31 53
FREDONIA "’2“
o ICTRC
(ANTIOQUIA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2024 2023 2024

A
6,38 5,09 0,7 2,59 3,92 3,95

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024 2023

2,86|6,69 1,44 | 1,63 1,65

2024

4,41

FREDONIA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO ~ EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 2,59 6,69 3,95 1,63 441 5,09
e 120 260
(HUILA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO ICTRC
2023 2024 2023 2024 2023 2024

5,79 | 5,31 2,53 3,49

4,47 | 4,51

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

0,8 36

EMPRESARIAL
2023 2024

1,43 | 1,4

AMBIENTAL
2023 2024

5,31 5,82

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA

Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 3,49 5,82 4,51 1,4 2,36 5,31

AIPE VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024




PUEBLO RICO
(RISARALDA)

INFRAESTRUCTURA
2023 ‘ 2024

5,5 3

AMBIENTAL
2023 2024

3,39 6,17

PUEBLO RICO VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2023 2024

2,8 4,71 5,06

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2024 2023 2024

1,66 0,830,559

EMPRESARIAL

L]
CULTURAL AMBIENTAL  GESTION DE DESTINO  EMPRESARIAL B A aoraE  INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 3,16 617 5,06 1,66 0,59 513
TIMBIiO 1’26°
(CAUCA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO ICTRC
2023 2024 2023 2024

2023 ‘ 2024

6,13 | 6,25

AMBIENTAL
2023

3,8

2024

5,2

TIMBIO VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL
Criterios ICRTC 2024 8,01
® Puntaje municipio 5,23

A
3,82/ 5,23 3,68 | 3,63

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2024 2023 2024

1,05 0,59|1,95

ESTRATEGIA DE

EMPRESARIAL
2023

1,24

AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
8,14 75 5,98 9,09 7,58
52 3,63 1,05 1,95 6,25

GIRARDOTA
(ANTIOQUIA)

INFRAESTRUCTURA
2023 ‘ 2024

3,3 | 5,4

AMBIENTAL
2023 2024

4,07 5,41

GIRARDOTA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL

Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 2,98

ICTRC

GESTION DE DESTINO
2023 2024

3,66 | 3,55

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

1,05 | 5,29

CULTURAL
2023 2024

A
A
2,62/2,98 N

EMPRESARIAL
2023 2024

2,62 1,95

ESTRATEGIA DE

AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
8,14 75 5,98 9,09 7,58
541 3,55 1,95 5,29 54



BARBOSA
(SANTANDER)

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

3,25 1

AMBIENTAL

2023 2024

4,99

4,26

BARBOSA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL

2023 2024

3,68 2,18

EMPRESARIAL
2023

3,88

2024

3,06

GESTION DE DESTINO
2023 2024

2,78 | 3,41

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023

0,49

2024

3,62

ICTRC

CULTURAL AMBIENTAL  GESTION DEDESTINO  EMPRESARIAL o INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 598 9,09 7,58
= Puntaje municipio 2,18 4,99 341 3,06 3,62 6,11
LA MACARENA 1’26°
(META) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO ICTRC
2023 2024 2023 2024 2023 2024

3,64 | 4,16

AMBIENTAL
2023

2,26

2024

4,56

LA MACARENA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL
Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 3,41

A
7\
0,35 3,41 A

EMPRESARIAL
2023

2,99

2024

2,86

AMBIENTAL GESTION DE DESTINO
8,14 75
4,56 4

yA

2,93

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023

1,67

2024

6

ESTRATEGIA DE
EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
5,98 9,09 7,58
2,86 6 4,16

TAMESIS
(ANTIOQUIA)

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

5,69 5,29

AMBIENTAL
2023

5,88

2024

5,67

TAMESIS VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL
Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 3,09

CULTURAL
2023 2024

1,05 | 3,09

A
A
A

EMPRESARIAL
2023

1,95

2024

2,44

AMBIENTAL GESTION DE DESTINO
8,14 75
5,67 4,22

GESTION DE DESTINO
2023 2024

4,15 | 4,22

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023

1,4

2024

2,15

ESTRATEGIA DE

ICTRC

EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
5,98 9,09 7,58
2,44 2,15 5,29




URRAO

(ANTIOQUIA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2024 2023 2024

5|5,35 0,84|1,94 3,95

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024 2023 2024

4,16 | 5,39 1,49 1,73 2,72 |5,54

ESTRATEGIA DE

URRAO VsS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
® Puntaje municipio 1,94 5,39 3,95 1,73 5,54 5,35
SANTA CATALINA 1/26°
e A ICTRC
(BOLIVAR) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO

2023 2024 2023 2024 2023 2024

A
4,65 4,44 2,062,87 4,13 | 4,18

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

1,88 | 5,85

EMPRESARIAL
2023 2024

AMBIENTAL
2023

4,6

0,99/0,78

SANTA CATALINA VS.

MEJOR PUNTAIJE 2024 I

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
® Puntaje municipio 2,87 6,72 4,18 0,78 5,85 4,44
BOCHALEMA 1’26°
5 ICTRC
(NORTE DE SANTANDER) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO

2023 2024

4,38 | 4,71

2023 2024 2023 2024

5,48 | 6,14 2} 2,96 3,5

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

0,491,

AMBIENTAL EMPRESARIAL
2023 2024 2023 2024

3,86 3,96 1,15

BOCHALEMA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL

ESTRATEGIA DE
MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58

= Puntaje municipio 3,56 3,96 4,71 1,15 1,67 6,14

INFRAESTRUCTURA




ICTRC

GESTION DE DESTINO
2023 2024

4,75 | 4,55

(ATLANTICO) INFRAESTRUCTURA CULTURAL
2023 2024 2023 2024

4,76 | 4,65 2,04‘2,86

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL

2023 2024 2023 2024

4,56 | 8,14 1,34

MERCADEO
2023 2024

3,55|1,38

PI0OJO Vs.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL ESTRATEGIA DE INFRAESTRUCTURA
MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 2,86 8,14 4,55 1,34 1,38 4,65

CALARCA

ICTRC

(QUINDIO) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2024 2023 2024

5,59 |5,75 4,67‘4,93 4,57

76

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024 2023

5,22 5,73 2,88 2,32 1,67

2024

CALARCA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 4,93 5,73 3,76 2,32 0 5,75
FLORIDABLANCA -32 220
A ICTRC
{SANTANDER) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2024 2023 2024

4 |5,72 0 2,36 2,26

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

AMBIENTAL
2023 2024

2,69 5,25

EMPRESARIAL
2023 2024

2,92 | 4,13

1,67 | 1,67

FLORIDABLANCA VS.
MEJOR PUNTAJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO  EMPRESARIAL ESTRATEGIADE |\ e AESTRUCTURA
MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 814 75 5,98 9,09 7,58

= Puntaje municipio 2,36 5,25 3,52 413 1,67 5,72



SANTANDER DE
QUILICHAO
(CAUCA)

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

4,11 | 5,58

AMBIENTAL
2023 2024

4,3 | 5,59

SANTANDER DE
QUILICHAO Vs.

MEJOR PUNTAJE 2024

GESTION DE DESTINO ICTRC

CULTURAL
2023 2024 2023 2024

4,35 4,16 3,4 4,29

ESTRATEGIA DE
EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024

1,78 | 1,66 1,05 0,59

I
CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO ~ EMPRESARIAL ESTRATEGIADE |\t AESTRUCTURA
MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 4,16 5,59 4,29 1,66 0,59 5,58
MAGANGUE -3 JEL
(BOLfVAR) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO ICTRC
2023 2024 2023 2024 2023 2024

3,83/6,52

AMBIENTAL
2023

3,7

2024

5,46

MAGANGUE VS.
MEJOR PUNTAJE 2024

CULTURAL
Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 3,95

A
2,85/ 3,95 3,54 3,62

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2024 2023 2024

0,72 1,67 | 2,13

EMPRESARIAL
2023

1,03

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
8,14 75 5,98 9,09 7,58
5,46 3,62 0,72 2,13 6,52

SAN MARTIN
(META)

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

0 |5,72

AMBIENTAL
2023 2024

0 |4,87

SAN MARTIN VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL

Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 4,53

GESTION DE DESTINO ICTRC

2023 2024

CULTURAL
2023

o 3,16

o

ESTRATEGIA DE
EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024

o |1,55 o 3,99

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
4,87 3,16 1,55 3,99 5,72



GESTION DE DESTINO ICTRC

EL ZULIA
(NORTE DE SANTANDER) INFRAESTRUCTURA CULTURAL
2023 2024 2023 2024 2023 2024

6,31 9 2,86‘3,32 3,22 3,82

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO
2023 2024 2023 2024 2023 2024

3,22 | 4,68 1,49 | 1,13 2,01 3,68

EL ZULIA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

ESTRATEGIADE |\ AESTRUCTURA

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO ~ EMPRESARIAL MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 3,32 4,68 3,82 1,13 3,68 59
1ZA 137,250
(BOYACA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO ICTRC
2023 2024 2023 2024 2023 2024

4,39

4,23 5,55 0,96‘3,62 4,16

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO
2023 2024 2023 2024 2023

3,18 |6,05 1,41 1,05

2024

0,59

IZA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 3,62 6,05 4,39 1,2 0,59 5,55
SUAREZ 1382
5 ICTRC
(SANTANDER) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2024 2023 2024

4,42 | 4,9 2,12 | 3,95 3,12 | 3,95

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

EMPRESARIAL
2023 2024

1,02 | 1,5

AMBIENTAL
2023 2024

3,51 6,17

1,65 | 2,61

SUAREZ VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

ESTRATEGIADE |\ e AESTRUCTURA

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
1,5 2,61 49

= Puntaje municipio 3,95 6,17 3,95




139/ 260

SOLEDAD
(CAUCA)

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

5,27 |5,46

AMBIENTAL
2023 2024

7,29

5,67

SOLEDAD VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

GESTION DE DESTINO ICTRC

CULTURAL
2023 2024

A
2,354,36 3,6

ESTRATEGIA DE
EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024

1,8 2,44 2,720,119

2023 2024

3,23

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL ESTRATEGIA DE INFRAESTRUCTURA
MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 4,36 7,29 3,23 2,44 0,19 5,46
RICAURTE - +0/ 260
A ICTRC
(CUNDINAMARCA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2024 2023 2024

5,15 | 6,41

AMBIENTAL
2023

1,99

2024

3,84

RICAURTE VS.
MEJOR PUNTAJE 2024

CULTURAL
Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 3,86

A
1,47 3,86 13,23 | 3,15

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2024 2023 2024

1,67 3,66 3,82

EMPRESARIAL
2023

1,62

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
8,14 75 5,98 9,09 7,58
3,84 3,15 1,67 3,82 6,41

MARINILLA
(ANTIOQUIA)

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

6,11

5,81

AMBIENTAL
2023 2024

3,92 3,74

MARINILLA VS.
MEJOR PUNTAJE 2024

CULTURAL

Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 4,37

GESTION DE DESTINO ICTRC

2023 2024

4,18

CULTURAL
2023 2024

4,95

A
N
4,16 | 4,37 ﬁ

ESTRATEGIA DE
EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024

2,87 2,49 6,65|0,35

I
ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL GESTION DE DESTINO ~ EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
8,14 75 5,8 9,09 7,58
374 4,18 2,49 0,35 5,81



142/ 260

COGUA
(CUNDINAMARCA)

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

4,99 5,02

AMBIENTAL
2023

2,22

2024

1,92

COGUA Vs.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL
Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 4,95

CULTURAL
2023

5,02 | 4,95

EMPRESARIAL
2023

2,77

2,68

ICTRC

GESTION DE DESTINO

2024

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023

3,55

2024

3,56

2024

ESTRATEGIA DE

AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
8,14 75 5,98 9,09 7,58
1,92 4,15 2,68 3,56 5,02

CUBARRAL

(META) INFRAESTRUCTURA

AMBIENTAL

2023 2024

5,47

3,03

CUBARRAL Vs.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL
2023

3,87 4,29

EMPRESARIAL

GESTION DE DESTINO ICTRC

2023 2024

4,14

2024

4,17

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023

4,27

2024

0,73

EMPRESARIAL ESTRATEGIA DE INFRAESTRUCTURA

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 4,29 5,47 4,14 1,65 0,73 5,41
144/ 260

SAN LUIS
(ANTIOQUIA)

INFRAESTRUCTURA

AMBIENTAL
2023

3,41

SAN LUIS VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL

Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 2,86

CULTURAL
2023

2,44

2023

2,42

AMBIENTAL

8,14
4,94

EMPRESARIAL

GESTION DE DESTINO ICTRC

2023 2024

4,33

2024

2,86

4,28

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

0,94

2024

2,14

1,88

ESTRATEGIA DE
GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
7,5 5,98 9,09 7,58
4,33 2,14 0,94 5,64




145, 260

LURUACO

(ATLANTICO) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2024 2023 2024

A
5,41 (5,03 0,51‘ 3,4 ﬁ 2, 3,54

ICTRC

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024 2023 2024

1,7 4,82 0,94 | 1,14 0O |594

ESTRATEGIA DE

LURUACO Vs.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 34 4,82 3,54 1,14 5,94 5,03
SAN VICENTE DE 146/ 260
CHUCUR' INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO ICTRC

2023 2024 2023 2024 2023 2024

A
(SANTANDER) 4,73 | 5,3 1,873,26 3,39 | 4,23

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024 2023 2024

3,29 3,5 1,46 | 1,46 1,45 | 4,27

SAN VICENTE DE
CHUCURI Vs.
MEJOR PUNTAIJE 2024

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 3,26 3,5 4,23 1,46 4,27 53

BELEN DE

UMBRI’A INFRAESTRUCTURA ICTRC

2023 2024

(RISARALDA) 5.89  5.56

GESTION DE DESTINO
2023 2024

CULTURAL

2023 2024

A
N
2,03 3,75 ﬁ

3,58 (3,74

ESTRATEGIA DE
EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024

1,34 1 0,83 1,11

AMBIENTAL
2023 2024

4,78 6,68

BELEN DE UMBRIA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL  GESTION DEDESTINO  EMPRESARIAL R A DE  INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,00 7,58

= Puntaje municipio 3,75 6,68 3,74 1,21 1,1 5,56



GESTION DE DESTINO ICTRC

MURILLO
(TOLIMA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL
2023 2024 2023 2023 2024
5,2 |5, o ‘ 2,99 | 4,1
ESTRATEGIA DE

AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO
2023 2024 2023 2024 2023 2024

2,74 5,69 1,94 2,49 o 1,93

MURILLO VsS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

ESTRATEGIADE |\ AESTRUCTURA

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 2,4 5,69 41 2,49 1,93 5,01

ICTRC

PUERTO TRIUNFO
INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO

(ANTIOQUIA)
2023 2024 2023 2024 2023 2024

4,42 5,73 3,25‘3,67 3,48 4,32

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO
2023 2024 2023 2024 2023

4,71 4,44 2,27 1,65 3,55

2024

0,59

PUERTO TRIUNFO VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 3,67 4,44 4,32 1,65 0,59 573
SEVILLA 150,200
5 ICTRC
(VALLE DEL CAUCA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2024 2023 2024

5,22 | 5,3 2,99 4,2 4,41 | 4,02

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO
2023 2023 2024 2023 2024

5 2,62 | 1,8 0,64/0,68

SEVILLA VS.
MEJOR PUNTAJE 2024

ESTRATEGIADE |\ e AESTRUCTURA

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 4,2 5,33 4,02 1,8 0,68 53




LA TEBAIDA

(QUINDI’O) INFRAESTRUCTURA CULTURAL
2023 2024 2023 2024

A
6,44 5,93 411 4,39

GESTION DE DESTINO ICTRC

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

2,5 | 0,4

AMBIENTAL EMPRESARIAL
2023 2024 2023 2024

4,04 4,18 2,36 1,67

LA TEBAIDA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

I
ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 4,39 4,18 4,02 1,67 0,4 5,93
SAN CARLOS 1’26°
5 ICTRC
(ANTIOQUIA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO

2023 2024 2023 2024 2023 2024

A
6,516,298 1,19 2,07 3,77 | 4,17

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024 2023 2024

5,24 | 4,93 2,46 1,86 1,67 | 0,25

SAN CARLOS Vs.
MEJOR PUNTAJE 2024

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 2,07 4,93 417 1,86 0,25 6,29
TONA 1 5 3 / 260
o ICTRC
(SANTANDER) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

TONA VS.
MEJOR PUNTAJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL  GESTION DEDESTINO  EMPRESARIAL R A DE  INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,00 7,58

= Puntaje municipio 3,68 4,56 3,6 1,82 4,27 4,84



154/ 260

SILOS

(NORTE DE SANTANDER)

INFRAESTRUCTURA

AMBIENTAL
2023

4,76

2024

6,26

SILOS VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL

2023 2024

2,02|2,86

EMPRESARIAL

2023 2024

1,11

1,25

ICTRC

GESTION DE DESTINO
2023 2024

3,96 | 4,18

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023

0,61

2024

2,85

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO ~ EMPRESARIAL ESTRATEGIADE |\ AESTRUCTURA
MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 2,86 6,26 4,18 1,1 2,85 4,64
LIBANO 155/2c0
INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO ICTRC

(TOLIMA)

AMBIENTAL

LIBANO VsS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL
Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 2,48

EMPRESARIAL

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

ESTRATEGIA DE INFRAESTRUCTURA

AMBIENTAL GESTION DE DESTINO ~ EMPRESARIAL MERCADEO
814 7.5 5,98 9,09 7,58
428 3,39 2,03 3,03 57

156/ 260

CHIGORODO
(ANTIOQUIA)

INFRAESTRUCTURA

AMBIENTAL

CHIGORODO VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL

Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 3,07

CULTURAL

EMPRESARIAL
2023 2024

o 2

GESTION DE DESTINO ICTRC

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
4,33 3,39 2 3,33 5,65




MONTENEGRO

GESTION DE DESTINO ICTRC
2023 2024

3,81 4,02

INFRAESTRUCTURA CULTURAL

(QUINDIO) PR e 2023 2024 | A]
4,325, 1,942,66

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

4,17| O

AMBIENTAL EMPRESARIAL
2023 2024 2023 2024

4,96 | 5,25 2,24 2,2

MONTENEGRO VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

ESTRATEGIA DE INFRAESTRUCTURA

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 2,66 5,25 4,02 2,2 0 5,81

MIRAFLORES
ICTRC

(BOYACA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2024 2023 2024

4,5 /5,68 2,04‘ 1,43 3,99 | 4,26

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

1,05 0,19

EMPRESARIAL
2023 2024

AMBIENTAL
2023 2024

5,13 /16,85

1,14 | 1,45

MIRAFLORES VS.
MEJOR PUNTAJE 2024

ESTRATEGIA DE INFRAESTRUCTURA

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 1,43 6,85 4,26 1,45 0,19 5,68

PENOL

GESTION DE DESTINO
2023 2024

CULTURAL
2023 2024

INFRAESTRUCTURA

(ANTIOQUIA) e 2024
3,98 5,4

,88

4,07 | 3,99

ESTRATEGIA DE
EMPRESARIAL MERCADEO

AMBIENTAL
2023 2024 2023 2024

2023 2024

4,4 | 3,32

2,03 1,92 1,05 | 3,33

PENOL VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL  GESTION DEDESTINO  EMPRESARIAL R A DE  INFRAESTRUCTURA

8,14 7,5 5,98 9,09 7,58

Criterios ICRTC 2024 8,01
3,32 3,99 1,92 3,33 54

= Puntaje municipio 2,88



ViLLA DEL

ROSAR'O INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO ICTRC
2023 2024 2023 2024 2023 2024

(NORTE DE SANTANDER) 5,63 5,32 1,83 5,58 2,2 | 3,48

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024 2023 2024

1,93 | 3,81 1,89 | 1,42 1,67 | 2,19

VILLA DEL ROSARIO

VS.
MEJOR PUNTAJE 2024 l .
CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL Es;z:zig‘é\ODE INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 5,58 3,81 3,48 1,42 2,19 5,32
LA VEGA - s
(CUNDINAMARCA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO ICTRC
2023 2024 2023 2024 2023 2024

5,67 /6,59 2,68‘2,91 4,41 | 4,02

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024 2023

3,29 3,03 2,48 /2,09 5

2024

0,22

LA VEGA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO  EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 2,91 3,03 4,02 2,09 0,22 6,59
ARJONA - 62/2c0
(BOLiVAR) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO ICTRC
2023 2024 2023 2024 2023 2024

3,94 4,02 4,03 4,66 3,46 | 3,29

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

AMBIENTAL
2023 2024

3,83 4,87

EMPRESARIAL
2023 2024

1,78 | 1,82

1,4 | 5,19

ARJONA Vs.
MEJOR PUNTAJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO  EMPRESARIAL ESTRATEGIADE |\ e AESTRUCTURA
MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 814 75 5,98 9,09 7,58

= Puntaje municipio 4,66 4,87 3,29 1,82 5,19 4,02




SANTA ROSA DE
ICTRC

osos INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2024 2023 2024

A
(ANTIOQUIA) 4,97 5,11 0,992,68 4,73 | 4,54

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO
2023 2024 2023 2024 2023 2024

6,14 | 6,3 1,79 | 1,24 2,94, O

SANTA ROSA DE 0OSOS

VS.
MEJOR PUNTAJE 2024
CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL ESTRATEGIA DE INFRAESTRUCTURA
MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 2,68 6,3 4,54 1,24 0 511
(ARAUCA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2024 2023 2024

5,25 /5,58 2,24‘1,83 3,67 3,42

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO
2023 2024 2023 2024 2023 2024

2,67 3,9 2,08 1,95 1,05 5

TAME VS.
MEJOR PUNTAJE 2024

ESTRATEGIA DE INFRAESTRUCTURA

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 1,83 3,9 3,42 1,95 5 5,58
GALAPA 165/:2c0
s 3 ICTRC
(ATLANTICO) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2023 2024

3,48 3,64

3,68

5,87 /5,56

ESTRATEGIA DE
EMPRESARIAL MERCADEO
2023 2024 2023 2024

1,45 | 1,13 1,88 0,59

AMBIENTAL
2023 2024

3,8 | 5,9

GALAPA VS.
MEJOR PUNTAJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL  GESTION DEDESTINO  EMPRESARIAL R A DE  INFRAESTRUCTURA

8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
5,9 3,64 1,13 0,59 5,56

Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 4,07



BARRANCA DE

U PIA INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO ICTRC
2023 2024 2023 2024 2023 2024

(META) 4,94 5,58 2,04 3,39 \W4,58

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024 2023 2024

3,57 4,08 0,82|1,42 1,43 | 2,15

BARRANCA DE UPIA
VS.
MEJOR PUNTAJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL ESTRATEGIA DE INFRAESTRUCTURA
MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 3,39 4,08 39 1,42 2,15 5,58

ANSERMANUEVO

5 ICTRC
(VALLE DEL CAUCA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2024 2023 2024

5,89 5,21 0,51‘3,52 3,34 | 3,19

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024 2023

2,33 | 4,84 1,01 | 1,27 o

2024

4,27

ANSERMANUEVO VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO  EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 3,52 4,84 3,19 1,27 4,27 5,21
ESPINAL - 68, 250
(TOLIMA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO ICTRC
2023 2024 2023 2024 2023 2024

4,05 7,26 1,51 | 4,62 3,28 | 2,62

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

AMBIENTAL
2023 2024

2,45 | 3,59

EMPRESARIAL
2023 2024

7 1,44

o /0,59

ESPINAL VS.
MEJOR PUNTAJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO  EMPRESARIAL ESTRATEGIADE |\ e AESTRUCTURA
MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 814 75 5,98 9,09 7,58

= Puntaje municipio 4,62 3,59 2,62 1,44 0,59 7,26




169/ 260

< 5 ICTRC
(CHOCO) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO

JURADO

2023 2024 2023 2024 2023 2024

A
3,76 |4,48 o 2,86/ M2,29 3,52

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024 2023 2024

2,86 4,74 1,28 | 1,02 5,94

JURADO VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 2,86 4,74 3,52 1,02 5,94 4,48

RAMIRIQUi

ICTRC

(BOYACA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2024 2023 2024

A
5,75 | 6,11 0,513,97 2,93 3,74

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024 2023 2024

1,9 | 1,91 1,28 | 1,8 0 | 2,01

RAMIRIQUI VS.
MEJOR PUNTAJE 2024

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 3,97 1,91 3,74 1,8 2,01 6,11

TURBO

(ANTIOQUIA) INFRAESTRUCTURA
2023 2024

CULTURAL
2023 2024

GESTION DE DESTINO
2023 2024

5,52 5,27

3,06|3,68

3,46 4,36

ESTRATEGIA DE
EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024

1,6 [1,64 1,05 O

AMBIENTAL
2023 2024

4,04 4,2

TURBO VsS.
MEJOR PUNTAJE 2024

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA

Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 3,68 4,2 4,36 1,64 0 5,27




(CUNDINAMARCA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL ICTRC

GESTION DE DESTINO

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL

2023 2024 2023 2024

3,08|5,57 1,39 |0,88

MERCADEO
2023 2024

o /1,88

NILO VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL ESTRATEGIA DE INFRAESTRUCTURA
MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 1,43 5,57 4,75 0,88 1,88 4,86
ALTAMIRA - s

GESTION DE DESTINO ICTRC

2023 2024

(HUILA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL
2023 2024

2023 2024

0,51|3,52

5,26 5,02

3,91 | 4,22

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO

ALTAMIRA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

. ESTRATEGIA DE
CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO  EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 3,52 55 4,22 0,84 0,73 5,02
RIVERA -; + 260
(HUILA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO ICTRC
2023 2024 2023 2024 2023 2024

5,74 | 5,53 0,81/0,63 3,27 | 3,42

ESTRATEGIA DE

AMBIENTAL MERCADEO

2023 2024

2,01 | 4,22

EMPRESARIAL
2023 2024

1,69 | 1,99

RIVERA VS.
MEJOR PUNTAJE 2024

L .
ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA

Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 0,63 4,22 3,42 1,99 5 5,53



TUBARA -

GESTION DE DESTINO ICTRC
2023 2024

3,66 |3,69

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

1,88 /0,88

(ATLANTICO) INFRAESTRUCTURA CULTURAL

2023 2024 2023 2024

A
5,59 5,55\12,043,74 N

AMBIENTAL EMPRESARIAL
2023 2023 2024

2,82 1,09 | 1,16

TUBARA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 3,74 4,81 3,69 1,16 0,88 5,55

AcuAzZUL

ICTRC

(CASANARE) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2024 | A 2023 2024

6,52 6,787 1,32 4 ﬁ 3,4 2,62

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024 2023 2024

2,65 4,99 0,97 | 1,15 1,67 /0,59

ESTRATEGIA DE

AGUAZUL Vs.
MEJOR PUNTAJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 4 4,99 2,62 1,15 0,59 6,78
PAMPLONITA - 77 260
A ICTRC
(NORTE DE SANTANDER) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2024 2023 2024

A
4,1 1,36 4,16 3,96 | 4,2

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

AMBIENTAL EMPRESARIAL
2023 2024 2023 2024

5,71 | 3,53 1,11 | 1,25

0,83 1,8

PAMPLONITA VS.
MEJOR PUNTAJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL  GESTION DEDESTINO  EMPRESARIAL R A DE  INFRAESTRUCTURA

Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 4,16 3,53 4,2 1,25 1,8 4,84



SAN JUAN DE
ARAMA
(META)

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

4,95| 5,17

AMBIENTAL
2023

4,18

2024

5,62

SAN JUAN DE ARAMA
VS.
MEJOR PUNTAJE 2024

CULTURAL
2023

0,35

EMPRESARIAL
2023

2,16 |2

2024

,07 o

GESTION DE DESTINO
2024

4,19

2023

4,28

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

1,67

I
CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL ESTRATEGIA DE INFRAESTRUCTURA
MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 0,35 5,62 419 2,07 1,67 517
ROLDANILLO - 79 260
A ICTRC
(VALLE DEL CAUCA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2024 2023 2024

5,6 |5,62

AMBIENTAL
2023

2,88

2024

4,58

ROLDANILLO Vs.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL
Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 3,36

1,21

EMPRESARIAL
2023

1,36

AMBIENTAL GE!

8,14
4,58

3,36

2024

1,43 o

4,48

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023

3,59

2024

1,07

- ESTRATEGIA DE
STION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
7,5 5,98 9,09 7,58
3,59 1,43 1,07 5,62

ARATOCA
(SANTANDER)

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

5,06 | 4,62

AMBIENTAL
2023

1,65

2024

5,94

ARATOCA VS.
MEJOR PUNTAJE 2024

CULTURAL

Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 3,26

CULTURAL
2023

0,51 3,26

EMPRESARIAL
2023

1,32

GESTION DE DESTINO ICTRC

2023 2024

3,25

2024

2,69

ESTRATEGIA DE
MERCADEO
2023

2024 2024

1,6

0 2,85

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
5,94 3,25 1,6 2,85 4,62



BALBOA

(RISARALDA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2024 2023 2024

A
4,645,711 0,813,745 72,28 | 2,43

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024 2023 2024

1,88 6,06 1,37 | 1,26

BALBOA VS.
MEJOR PUNTAJE 2024 I
ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO ~ EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA

Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58

= Puntaje municipio 3,74 6,06 2,43 1,26 2,43 5,71
SAN CAYETANO 182,20

(NORTE DE SANTANDER) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO ICTRC

2023 2024 2023 2024 2023 2024

A
4,86 515 Nl 2,44 /2,86 3,82 | 4,18

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024 2023 2024

4,29 | 4,49 1,11 | 1,35 0,83/0,99

SAN CAYETANO VSs.
MEJOR PUNTAJE 2024

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 2,86 4,49 4,18 1,35 0,99 515
PUERTO SALGAR - 83260
A ICTRC
(CUNDINAMARCA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO

2023 2024

2023 2024

4,84 4,2

2023 2024

A
4,65 733,94 |3,99

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

AMBIENTAL
2023

3,05

EMPRESARIAL
2023 2024

1,67 | 1,28

0,83/2,07

PUERTO SALGAR VS.
MEJOR PUNTAJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL  GESTION DEDESTINO  EMPRESARIAL R A DE  INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,00 7,58

= Puntaje municipio 4,65 4,35 3,99 1,28 2,07 4,2




INZA

(CAUCA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2024 2023 2024

5,08 4,02 1,21 ‘3,95 4,09 | 4,33

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024 2023 2024

3,77 | 5,65 0,95| 1,1 0O /0,94

INZA Vs.
MEJOR PUNTAIJE 2024

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 3,95 5,65 4,33 1,1 0,94 4,02

ICTRC

(ANTIOQUIA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2024 2023 2024

3,8 3,48 1,63 ‘3,68 4,83

ESTRATEGIA DE

5,4

AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO
2023 2024 2023 2024 2023 2024
4,49 1,56 | 1,48 2,48
ARBOLETES VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024
- ESTRATEGIA DE
CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 3,68 4,49 54 1,48 0 3,48

186/ 260

ICTRC

PUERTO CAICEDO

(PUTUMAYO) INFRAESTRUCTURA
2023 2024

GESTION DE DESTINO
2023 2024

CULTURAL
2023 2024

o 3,07

2,91 | 5,21 3,33 | 3,4

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

AMBIENTAL
2023 2024

3,31 | 4,71

EMPRESARIAL
2023 2024

1,37 | 1,38

o0 | 2,61

PUERTO CAICEDO Vs.
MEJOR PUNTAJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO  EMPRESARIAL ESTRATEGIADE |\ e AESTRUCTURA
MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 814 75 5,98 9,09 7,58

= Puntaje municipio 3,07 4,71 3,4 1,38 2,61 5,21



CURITI

(SANTANDER) INFRAESTRUCTURA CULTURAL
2023 2024 2023

5,85 o 312 A

GESTION DE DESTINO ICTRC
2023 2024

2,59 3,03

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

o 2,78

AMBIENTAL EMPRESARIAL
2023 2024 2023 2024

2,16 | 4,3 1,78 | 1,53

CURITI VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 3,12 43 3,03 1,53 2,78 5,66

BELALCAZAR

ICTRC

(CALDAS) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 ‘ 2024 2023 2024 2023 2024

A
5,6 | 5,5 2,02/ 3,21 Al 4,11 3,99

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024 2023 2024

4,29 | 4,29 0,93 | 1,13 o /0,59

BELALCAZAR VS.
MEJOR PUNTAJE 2024

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 3,21 4,29 3,99 1,13 0,59 55
CAROLINA - 89/:2c0
o ICTRC
(ANTIOQUIA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2024

6,3 /5,89 4,02 4,24

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

AMBIENTAL
2023 2024

4,58 4,65

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA

Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 1,43 4,65 4,24 1,42 ) 5,89

EMPRESARIAL
2023 2024

1,46 | 1,42

2,72, O

CAROLINA Vs.
MEJOR PUNTAJE 2024




ICTRC

ORITO

GESTION DE DESTINO
2023 2024

4,15 | 4,02

INFRAESTRUCTURA CULTURAL

(PUTUMAYO) 2023 2024 2023 2024
3,614,750 1,73 | 1,43

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

0,83)3,86

AMBIENTAL EMPRESARIAL
2023 2023 2024

3,16 1,43 | 1,26

ORITO VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

ESTRATEGIADE |\ AESTRUCTURA

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 1,43 4,57 4,02 1,26 3,86 4,75
MORELIA - —
g 5 ICTRC
(CAQUETA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2024 2023 2024

3,83

0,67 | 4,76 3,87‘3,83 3,68

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO
2023 2024 2023 2024 2023

3,07 3,68 1,37 | 1,44 0,83

2024

2,34

MORELIA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 3,83 3,68 3,83 1,44 2,34 4,76
1 9 2 260

SABANALARGA

GESTION DE DESTINO ICTRC

2023 2024

CULTURAL
2023 2024

1,18 | 4,05

INFRAESTRUCTURA

(PUTUMAYO)
2023 2024

5,98 | 5,91 3,31 3,06

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

EMPRESARIAL
2023 2024

1,41 1

AMBIENTAL
2023 2024

2,19 | 4,45

o | 1,19

SABANALARGA VS.

MEJOR PUNTAJE 2024
. I 1 I

ESTRATEGIADE |\ e AESTRUCTURA

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 4,05 4,45 3,06 1 1,19 5,91



193/ 260

EL CARMEN DE
BOL'VAR INFRAESTRUCTURA CULTURAL N GESTION DE DESTINO ICTRC

2023 2024 2023 2024 2023 2024

(BOLIVAR) 3,47 3,6 2, ,24 3,04 3,04

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024 2023 2024

5,35 5,76 1,04 | 1,58 3,37 | 5,5

EL CARMEN DE
BOLIVAR VS.
MEJOR PUNTAJE 2024

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 3,24 5,76 3,04 1,58 5,5 3,6
ARBOLEDAS -9 +/ 260
A ICTRC
(NORTE DE SANTANDER) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2024 2023 2024

A
4,5 | 4,45 3,584,31 3,42 | 3,69

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024 2023 2024

5,64 | 4,67 1,77 | 1,34 5,59 1,67

ESTRATEGIA DE

ARBOLEDAS VsS.
MEJOR PUNTAJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 4,31 4,67 3,69 1,34 1,67 4,45

SAN SEBASTIAN

DE BUENAV'STA INFRAESTRUCTURA CULTURAL ICTRC

2023 2024 2023 2024

A
(MAGDALENA) 4,46 4,85 4,58 5,74

GESTION DE DESTINO
2023 2024

35,86 3,82

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024 2023 2024

3,55|3,77 1,35 | 0,74 0,61|0,42

SAN SEBASTIAN DE
BUENAVISTA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

| —
CULTURAL AMBIENTAL  GESTION DEDESTINO  EMPRESARIAL R A DE  INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 598 9,09 7,58

= Puntaje municipio 574 3,77 3,82 0,74 0,42 4,85



196/ 260

MAHATES
(BOLIVAR)

INFRAESTRUCTURA

AMBIENTAL
2023 2024

3,06|3,34

MAHATES VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

EMPRESARIAL
2023 2024

1,85 1,05

1,17

GESTION DE DESTINO

3,62

ICTRC

ESTRATEGIA DE
CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO ~ EMPRESARIAL MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 7,5 5,98 9,09
= Puntaje municipio 2,55 3,34 37 1,85 3,62
-
INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO ICTRC

(META)

AMBIENTAL

ACACIAS VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL
Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 2,86

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

EMPRESARIAL

INFRAESTRUCTURA

7,58
4,6

/ 260

AMBIENTAL GESTION DE DESTINO  EMPRESARIAL
8,14 7,5 5,98
2,87 3,21 2,48

ESTRATEGIA DE

MERCADEO
9,09
2,26

MONGUI
(BOYACA)

INFRAESTRUCTURA

AMBIENTAL
2023 2024

0,72 3,04

MONGUI VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL

Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 1,93

CULTURAL
2023 2024

0,81|1,93

ESTRATEGIA DE
EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024

2,13 12,04

AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL
8,14 7,5 5,98
3,04 4,31 2,04

GESTION DE DESTINO

ESTRATEGIA DE
MERCADEO
9,09
0

INFRAESTRUCTURA

7,58
5,39

ICTRC

INFRAESTRUCTURA

7,58
55




corozAL

GESTION DE DESTINO ICTRC

2023 2024

3,73 3,63

(BOLI'VAR) INFRAESTRUCTURA CULTURAL
2023 ‘ 2024 2023 2024

A
/N
2,75/2,86 R

3,5

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

3,33/0,59

AMBIENTAL EMPRESARIAL
2023 2024 2023 2024

3,83 3,94 1,28 | 1,18

COROZAL Vs.
MEJOR PUNTAIJE 2024

I
CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL ESTRATEGIA DE INFRAESTRUCTURA
MERCADEO

Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58

= Puntaje municipio 2,86 3,94 3,63 1,18 0,59 5,71
NOBSA 200 260

74 5 ICTRC
(BOYACA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO

2023 2024 2023 2024 2023 2024

A
4,63 4,73 o |3,21/A4,05| 4,5

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024 2023 2024

4,27 3,46 1,24 | 1,02 o /0,59

NOBSA VS.
MEJOR PUNTAJE 2024

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 3,21 3,46 4,5 1,02 0,59 4,73
. ICTRC
(NORTE DE SANTANDER) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO

2023 2024 2023 2024

A
3,39 3,987 1,8 2,68

2023 2024

3,43 | 3,55

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

AMBIENTAL EMPRESARIAL
2023 2024 2023 2024

3,64 5,08 1,28 | 1,54

2,28 3,33

MUTISCUA VSsS.
MEJOR PUNTAJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL  GESTION DEDESTINO  EMPRESARIAL R A DE  INFRAESTRUCTURA

Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 2,68 5,08 3,55 1,54 3,33 3,98
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ICTRC

LA CRUZ

GESTION DE DESTINO

(NARINO) INFRAESTRUCTURA CULTURAL
2023 ‘ 2024

o )

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL

MERCADEO
2023 2024

o |1,67

LA CRUZ VsS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL ESTRATEGIA DE INFRAESTRUCTURA
MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 2,68 491 3,5 1,05 1,67 5
MISTRATO 203, 260

GESTION DE DESTINO ICTRC

2023 2024

(RISARALDA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL
2023 2024

2023 2024

0,81/ 3,11

5,26 | 4,77

2,69 3,36

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024

2,86 | 4,53 1,45 | 1,17

MISTRATO VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

- ESTRATEGIA DE
CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 31 4,53 3,36 1,17 2,33 4,77
GUATICA -2 04260
5 ICTRC
(RISARALDA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2024 2023 2024

5,55 5,11 0,81|3,49 2,91 | 3,08

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

AMBIENTAL
2023 2024

2,46 | 4,99

EMPRESARIAL
2023 2024

1,45 |0,99

GUATICA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO  EMPRESARIAL ESTRATEGIADE |\ e AESTRUCTURA
MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 814 75 5,98 9,09 7,58

= Puntaje municipio 3,49 4,99 3,08 0,99 1,67 511



RIOSUCIO

(CALDAS) INFRAESTRUCTURA CULTURAL
2023 2024 2023 2024 | A

5,07 59228 0,51 ,26

GESTION DE DESTINO
2023 2024

2,71 2,92

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

o0 |0,59

AMBIENTAL EMPRESARIAL
2023 2024 2023 2024

2,85|3,23 1,96 | 2,18

RIOSUCIO Vs.
MEJOR PUNTAIJE 2024

I
ESTRATEGIA DE INFRAESTRUCTURA

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 3,26 3,23 2,92 2,18 0,59 5,92

MANAURE
ICTRC

(LA GUAJIRA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2024 2023 2024

A
4,55 /3,96 1,433,24 3,49 | 3,61

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO
2023 2024 2023 2024 2023 2024

3,61 5,95 1,94 | 1,68 2,26 0,66

MANAURE VS.
MEJOR PUNTAJE 2024

ESTRATEGIA DE INFRAESTRUCTURA

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 3,24 5,95 3,61 1,68 0,66 3,96

20

ICTRC

BARANOA

GESTION DE DESTINO
2023 2024

(ATLANTICO) INFRAESTRUCTURA CULTURAL
2023 2024

5,35 5,42

2023 2024

1,43 | 3,92 2,87 2,72

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

EMPRESARIAL
2023 2024

1,58 | 1,9

AMBIENTAL
2023 2024

2,6 | 4,23

1,67 | 0,63

BARANOA VSsS.
MEJOR PUNTAJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL  GESTION DEDESTINO  EMPRESARIAL R A DE  INFRAESTRUCTURA

8,14 7,5 5,98 9,09 7,58

Criterios ICRTC 2024 8,01
4,23 2,72 1,9 0,63 5,42

= Puntaje municipio 3,92



208, 260

ICTRC

APIA

GESTION DE DESTINO
2023 2024

3,08 2,89

INFRAESTRUCTURA CULTURAL

(RISARALDA) 2023 2024
1,02 3,89

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

o |0,87

AMBIENTAL EMPRESARIAL
2023 2024

2,05 4,67

APIA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO ~ EMPRESARIAL ESTRATEGIADE |\ AESTRUCTURA
MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 3,89 4,67 2,89 1,5 0,87 5,15
COCORNA 209250
INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO ICTRC

(ANTIOQUIA)

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO

COCORNA Vs.
MEJOR PUNTAIJE 2024

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 2,86 43 3,02 2,19 0,59 5,32

21 0/ 260

ICTRC

SALAZAR

(NORTE DE SANTANDER) HLERAES I RUC U
2023 2024 2023 2024

4,06 | 4,63 1,29 | 3,82

GESTION DE DESTINO

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO
2023 2024

1,28 | 1,21

SALAZAR VS.
MEJOR PUNTAJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO  EMPRESARIAL ESTRATEGIADE |\ e AESTRUCTURA
MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 814 75 598 9,09 7,58
= Puntaje municipio 3,82 5,39 3,4 1,21 0 4,63



211/ 260

ICTRC

CUMBAL

(CALDAS) INFRAESTRUCTURA CUAL

o | o

GESTION DE DESTINO

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

o |3,33

AMBIENTAL EMPRESARIAL

CUMBAL Vs.
MEJOR PUNTAIJE 2024

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 0 3,83 3,88 2,07 3,33 4,64

MANAURE

BALCéN DEL INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO ICTRC

2023 2024 2023 2024

A
CESAR 6,03 5,58 72 863,76
(CESAR) 7N

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024

2,05 3,73 1,61 | 1,53

MANAURE BALCON
DEL CESAR VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 1,83 3,73 3,76 1,53 0 5,58

GESTION DE DESTINO

(TOLIMA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

o o

PRADO VSs.
MEJOR PUNTAJE 2024

|
CULTURAL AMBIENTAL  GESTION DEDESTINO  EMPRESARIAL R A DE  INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,00 7,58

= Puntaje municipio 0,63 5,06 4,34 1,22 0 4,94



PUERTO LOPEZ

GESTION DE DESTINO ICTRC

2023 2024

5,72 | 4,64

(META) INFRAESTRUCTURA CULTURAL
2023 2024 2023 2024

5,56 | 5 2,74 2,46

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

0,83 O

AMBIENTAL EMPRESARIAL
2023 2024 2023 2024

2,28 | 0,8 2,67 | 2,12

PUERTO LOPEZ VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL ESTRATEGIA DE INFRAESTRUCTURA
MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 2,46 0,8 4,64 2,12 0 512

5 ICTRC
(VALLE DEL CAUCA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2024 2023 2024

6,31 5,73 0 |2,48 3,06 | 2,6

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024 2023

2,4 4,64 1,7 1,82 o

ESTRATEGIA DE

2024

0,73

CAICEDONIA Vs.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 2,48 4,64 2,6 1,82 0,73 573
PUEBLOVIEJO /26°
5 ICTRC
{MAGDALENA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2024 2023 2024

4,46 4,08/ 0,62 3,38 \|13,87 | 3,17

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

AMBIENTAL
2023 2024

4,19 | 5,05

EMPRESARIAL
2023 2024

1,15 4

0,83 2,3

PUEBLOVIEJO VS.
MEJOR PUNTAJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO  EMPRESARIAL ESTRATEGIADE |\ e AESTRUCTURA
MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 814 75 5,98 9,09 7,58

= Puntaje municipio 3,38 5,05 3,17 1,24 23 4,08



TOTA

(BOYACA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL
2023 2024 2023 2024

A
3,57 | 4,8 0 2,86

GESTION DE DESTINO ICTRC
2023 2024

3,85 3,33

ESTRATEGIA DE

MERCADEO
2023 2024

1,67 | 1,19

AMBIENTAL EMPRESARIAL
2023 2024 2023 2024

2,02 3,99 1,39 | 1,52

TOTA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO ~ EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 2,86 3,99 3,33 1,52 1,19 438
PIENDAMO - ’26°
TUN |A INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO ICTRC

2023 2024 2023 2024 2023 2024

A
(CAUCA) 3,2 | 5,59 1,873,81 2,32 | 3,3

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024 2023 2024

2,61 2,86 1,71 10,72 1,67 /0,59

PIENDAMO - TUNIA
VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 3,81 2,86 3,3 0,72 0,59 5,59
URIBIA 1’26°
o ICTRC
(LA GUAJIRA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2024 2023 2024

A
4,6 3,87 0,81 3,49 3,04 | 3,47

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

EMPRESARIAL
2023 2024

2

AMBIENTAL
2023

p

0 /0,94

URIBIA VS.
MEJOR PUNTAJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL  GESTION DEDESTINO  EMPRESARIAL R A DE  INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,00 7,58

= Puntaje municipio 3,49 4,39 3,47 2 0,94 3,87



220 260

ICTRC

AMBALEMA

(TOLIMA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL

GESTION DE DESTINO

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL

MERCADEO
2023 2024

o | 1,19

AMBALEMA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 4,47 5,38 3,54 0,46 1,19 3,64
OLAYA 221,260
5 ICTRC
(ANTIOQUIA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2024 2023 2024

3,89 5,38 o ‘ o 4,13 | 4,16

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024

5,71 | 4,26 1,74 | 1,36

OLAYA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL ESTRATEGIA DE INFRAESTRUCTURA
MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio (1] 4,26 4,16 1,36 0 5,38

222/ 260

ICTRC

SOPETRAN

(ANTIOQUIA) INFRAESTRUCTURA
2023 2024

GESTION DE DESTINO
2023 2024

CULTURAL
2023 ‘

4,42 5,39

o o

5,08 | 4,53

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

AMBIENTAL
2023 2024

4,08|2,83

EMPRESARIAL
2023 2024

1,36 | 1,51

SOPETRAN VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA

Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 0 2,83 4,53 1,51 0 5,39



223/ 260

5 ICTRC
(MAGDALENA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO

EL BANCO

2023 2024 2023 2024 2023 2024

A
0 |5,48 o 226 A 0 (2,78

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024 2023 2024

0O |2,58 O [1,04 O |3,68

EL BANCO VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 2,26 2,58 2,78 1,04 3,68 5,48

SAMPUES

ICTRC

(SUCRE) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2024 2023 2024

A
6,345,928 1,43 2,86 313 | 3,18

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024 2023 2024

3,18 12,96 1,4 | 0,63 1,67 /0,59

SAMPUES VS.
MEJOR PUNTAJE 2024

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 2,86 2,96 3,18 0,63 0,59 5,92

225/ 260

ICTRC

ARBOLEDA -
BERRUECOS INFRAESTRUCTURA

2023 2024

(NARINO) 0O |4,42

GESTION DE DESTINO
2023 2024

CULTURAL
2023 2024

A
N
o 3,58 ﬁ

0 |3,45

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

AMBIENTAL
2023 2024

o 3,29

EMPRESARIAL
2023 2024

o /0,89

o |1,67

ARBOLEDA -
BERRUECOS VS.
MEJOR PUNTAJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL  GESTION DEDESTINO  EMPRESARIAL R A DE  INFRAESTRUCTURA

Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 3,58 3,29 3,45 0,89 1,67 4,42




SARAVENA

ICTRC

141

GESTION DE DESTINO
2023 2024

2, 2,87

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

1,05, O

(ARAUCA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL
2023 2024 2023 2024

4,43 | 5,61 1,64 ‘2,06

AMBIENTAL EMPRESARIAL
2023 2024 2023 2024

4,85 4,28 1,94 | 1,5

SARAVENA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL ESTRATEGIA DE INFRAESTRUCTURA
MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 2,06 4,28 2,87 1,5 [ 5,61

L carro

5 ICTRC
(VALLE DEL CAUCA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2024 2023 2024

5,14 | 4,37 0,51| 0,4 4,1

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024 2023

4,48 5,84 1,11

2024

1,67

EL CAIRO VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO  EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 0,4 5,84 3,5 1,1 1,67 4,37
ACEVEDO -228
(HUILA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO ICTRC
2023 2024 2023 2024 2023 2024

4,79 4,66 0,51 3,61 3,22 | 3,23

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

AMBIENTAL
2023 2024

2,36 | 2,91

EMPRESARIAL
2023 2024

1,32 | 1,69

o /0,59

ACEVEDO VS.
MEJOR PUNTAJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO  EMPRESARIAL ESTRATEGIADE |\ e AESTRUCTURA
MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 814 75 5,98 9,09 7,58

= Puntaje municipio 3,61 2,91 3,23 1,69 0,59 4,66



ICTRC

GESTION DE DESTINO
2023 2024

3, 3,39

ESTRATEGIA DE

(NORTE DE SANTANDER) INFRAESTRUCTURA CULTURAL
2023 2024 2023 2024

4,21 | 4,47 3,1 ‘2,73

AMBIENTAL EMPRESARIAL
2023 2023 2024

29 2,32 1,53

MERCADEO
2023 2024

1,45 0,13

ABREGO VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 2,73 4,29 3,39 1,53 0,13 4,47
PUERTO NARINO 230/ 260
A ICTRC
(AMAZONAS) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO

2023 2024 2023 2024 2023 2024

A
412 41474 1,18 | 2,35 74,39 | 4,02

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024 2023 2024
2,35 o o)

2,02 2,68 2,55

PUERTO NARINO VS.
MEJOR PUNTAJE 2024

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 2,35 2,68 4,02 2,35 0 4,14
. ICTRC
(ANTIOQUIA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO

2023 2024 R 2023 2024
0,35| 2,2 ﬁ 2,76 | 3,18

ESTRATEGIA DE
EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024

2023 2024

3,11 | 3,44

AMBIENTAL
2023 2024

4,52 | 3,61

1,11 | 1,08 1,65| 5

LA PINTADA VS.
MEJOR PUNTAJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL  GESTION DEDESTINO  EMPRESARIAL R A DE  INFRAESTRUCTURA

Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 2,2 3,61 3,18 1,08 5 3,44




232260

ICTRC

MONIQUIRA

GESTION DE DESTINO
2023 2024

2,82 3,09

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

o o

(BOYACA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL
2023 2024 2023 2024

4,98 | 5,57 0,81 ‘0,63

AMBIENTAL EMPRESARIAL
2023 2024

2,08 | 4,47

MONIQUIRA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL ESTRATEGIA DE INFRAESTRUCTURA
MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 0,63 4,47 3,09 1,6 0 5,57
LA PRIMAVERA -233

GESTION DE DESTINO ICTRC

2023 2024

(V'CHADA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL
2023 2024 2023 2024

3,82 |3,76 1,94 | 1,83

3,56 | 3,65

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024

1,21 10,98

LA PRIMAVERA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL ESTRATEGIA DE INFRAESTRUCTURA
MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 1,83 21 3,65 0,98 5 3,76
EL COCUY -23 b/ 260

GESTION DE DESTINO ICTRC

CULTURAL
2023 ‘

(BOYACA) INFRAESTRUCTURA

o o

ESTRATEGIA DE
EMPRESARIAL MERCADEO

AMBIENTAL

EL COCUY VSs.
MEJOR PUNTAJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO  EMPRESARIAL ESTRATEGIADE |\ e AESTRUCTURA
MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 814 75 5,98 9,09 7,58

= Puntaje municipio 0 4,15 3,91 1,92 0 4,74



235 260

SIBUNDOY
(PUTUMAYO)

2023

5,

AMBIENTAL
2023

3,35

SIBUNDOY VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

INFRAESTRUCTURA

2024

5,27

2024

3,27

ICTRC

GESTION DE DESTINO
2023 2024

4,18 4,03

CULTURAL
2023

2024

o | o

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023

o o

EMPRESARIAL

2023 2024

2024

1,43

1,33

ESTRATEGIA DE

INFRAESTRUCTURA

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 0 3,27 4,03 1,43 0 5,27
MEDIO SAN JUAN -23 6/ 260
(CHOCO) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO ICTRC
2023 2024 2023 2024 2023 2024

4,33

AMBIENTAL
2023

2,21

MEDIO SAN JUAN VS.
MEJOR PUNTAJE 2024

4,4

2024

2,86

CULTURAL
Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 3,21

2,68 2,86

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023

1,05

A
A
0,35 3,21 A

EMPRESARIAL
2023

1,11

2024

2,26

2024

1,11

ESTRATEGIA DE

AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
8,14 75 5,98 9,09 7,58
2,86 2,86 1,1 2,26 44

23

CARMEN DE
APICALA
(TOLIMA)

AMBIENTAL
2023

1,97

CARMEN DE APICALA
VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

Criterios ICRTC 2024
= Puntaje municipio

INFRAESTRUCTURA
2023

5,54

2024

5,26

2024

5,23

I
CULTURAL

8,01
0,4

GESTION DE DESTINO ICTRC

2023 2024

2,97

CULTURAL
2023

0,51

2024

0,4

2,8

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023

EMPRESARIAL
2023

1,45

2024 2024

1,22

o o

EMPRESARIAL

ESTRATEGIADE |\ kR AESTRUCTURA

AMBIENTAL GESTION DE DESTINO MERCADEO
8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
5,23 2,97 1,22 0 5,26



TUQUERRES
(NARIFIO)

INFRAESTRUCTURA

AMBIENTAL

TUQUERRES VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

GESTION DE DESTINO

CULTURAL

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023

o |1,67

EMPRESARIAL
2024

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO ~ EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 1,43 3,79 3,1 1,14 1,67 4,55
CAJIBiO -239
INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO ICTRC

(CAUCA)

AMBIENTAL

2023 2024

3,71

4,29

CAJIBiO VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

2024

1,47 | 0,75

2023

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

EMPRESARIAL
2023

1,11

2024

0,95

L
CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL ESTRATEGIA DE INFRAESTRUCTURA
MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 0,75 3,71 41 0,95 0 4,4
4 0 / 260

PATIA
(CAUCA)

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

3,66 5,33

AMBIENTAL
2023

3,32

2024

5,11

PATIA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

I
CULTURAL

Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 0,4

GESTION DE DESTINO ICTRC

2023 2024

2,88

3,16

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

EMPRESARIAL
2023

1,25

2024

1,16

ESTRATEGIA DE

AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
5,11 2,88 1,16 0 533




241, 260

CUMARAL
(META)

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

5,1

5,54

AMBIENTAL

CUMARAL VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

ICTRC

GESTION DE DESTINO
2023 2024

3,61 3,39

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

o o

CULTURAL

EMPRESARIAL
2023 2024

2,05

1,33

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO ~ EMPRESARIAL ESTRATEGIADE |\t AESTRUCTURA
MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 0,8 1,7 3,39 2,05 0 5,54
GUAMAL 242200
INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO ICTRC

(META)

2023 2024

5,52 /6,04

AMBIENTAL
2023 2024

1,73

2,92

GUAMAL Vs.
MEJOR PUNTAJE 2024

—
CULTURAL
Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 0,4

2023 2024

2,63 2,64

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

1,67 | 1,67

EMPRESARIAL

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
8,14 75 5,98 9,09 7,58
1,73 2,64 1,74 1,67 6,04

PUEBLO BELLO
(CESAR)

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

4,03 | 4,57

AMBIENTAL
2023 2024

3,28 | 3,53

PUEBLO BELLO Vs.
MEJOR PUNTAJE 2024

GESTION DE DESTINO ICTRC

2023 2024

3,49

CULTURAL
2023 2024

A
N
0,81/1,83 ﬁ

2,88

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

EMPRESARIAL
2023 2024

1,44 |0,94

o o

CULTURAL

Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 1,83

ESTRATEGIA DE

AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
3,53 3,49 0,94 0 4,57



167

ICTRC

LOS SANTOS

GESTION DE DESTINO
2023 2024

3,17 | 3,41

(SANTANDER) INFRAESTRUCTURA CULTURAL

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL

2023 2024 2023 2024

1,96 | 5,38 1,43 | 1,39

MERCADEO
2023 2024

1,67 | O

LOS SANTOS Vs.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL ESTRATEGIA DE INFRAESTRUCTURA
MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 0 5,38 3,41 1,39 0 4,38

JAMUNDI

5 ICTRC
(VALLE DEL CAUCA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO
2023 2024 2023 2024 2023 2024

5,8 | 5,31 0,7 ‘ 0,7 3,06

2,17

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024 2023

2,93 4,34 2,38 2,52 1,67

2024

JAMUNDI VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 0,7 4,34 217 2,52 0 5,31
BUENAVISTA 6/ 250
£, A ICTRC
(QUINDIO) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO

2023 2024

2023 2024

0,51 0,4

2023 2024

5,42 6,14 3,84 2,81

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

AMBIENTAL
2023 2024

1,13 2,07

EMPRESARIAL
2023 2024

1,54 | 1,75

o o

BUENAVISTA VS.
MEJOR PUNTAJE 2024

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA

Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 0,4 2,07 2,81 1,75 0 6,14



247/ 260

TENZA
(BOYACA)

INFRAESTRUCTURA

AMBIENTAL

TENZA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

ICTRC

CULTURAL GESTION DE DESTINO

2023

o

0

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

o o

EMPRESARIAL

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO ~ EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 0 4,05 3,68 1,1 0 4,65
MONITOS 248/ 2c0
INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO ICTRC

(CORDOBA)

AMBIENTAL

MONITOS VS.
MEJOR PUNTAJE 2024

I
CULTURAL
Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 0,63

2023 2024

0,81/0,63

ESTRATEGIA DE
EMPRESARIAL MERCADEO

2023

1,28

2024

1,33

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
8,14 75 5,98 9,09 7,58
1,8 3,63 1,33 0 5

249/ 260

ALCALA
(VALLE DEL CAUCA)

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

4,26 | 5,51

AMBIENTAL
2023 2024

1,92 | 3,93

ALCALA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

—
CULTURAL

Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 0,35

GESTION DE DESTINO
2023 2024

2,72

CULTURAL
2023 2024

0,35/0,35

3,37

ESTRATEGIA DE
EMPRESARIAL MERCADEO
2023 2024 2023

0,94|0,65 o

2024

o

L
ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
3,93 2,72 0,65 0 5,51



DIBULLA
(LA GUAIJIRA)

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

5,67 |5,44

AMBIENTAL
2023 2024

1,75 | 3,03

DIBULLA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

149

GESTION DE DESTINO ICTRC

2023 2024

2,48 | 2,11

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

o o

CULTURAL
2023

0,35

EMPRESARIAL
2023 2024

2,72

2,58

I
CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO ~ EMPRESARIAL ESTRATEGIADE |\ AESTRUCTURA
MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 7,5 598 9,09 7,58
= Puntaje municipio 0,35 3,03 2,11 2,72 [ 5,44
LA JAGUA DE 1/2“
|B|R|CO INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO ICTRC
2023 2024 2023 2024 2023 2024

(CESAR) 5,44|5,73

AMBIENTAL
2023

2,62

2024

1,75

LA JAGUA DE IBIRICO
VS.
MEJOR PUNTAJE 2024

—
CULTURAL
Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 0,4

0,51| 0,4 2,37

ESTRATEGIA DE
EMPRESARIAL MERCADEO

2023 2024 2023 2024
1,06 o o

1,35

ESTRATEGIA DE

AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
1,75 3,07 1,06 0 5,73

SANTA ROSALIA
(VICHADA)

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

0 |2,81

AMBIENTAL
2023 2024

0 3,34

SANTA ROSALIA VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL

Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 3,28

GESTION DE DESTINO ICTRC

2023 2024

CULTURAL
2023 2024

o 3,28

0O |3,06

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

EMPRESARIAL
2023 2024

o 1,11

o |1,67

ESTRATEGIA DE

AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
3,34 3,06 1,11 1,67 2,81



IMUES

253/ 260

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

(NARINO)

4,65 | 5,14

AMBIENTAL
2023 2024

2,91

2,36

IMUES VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL
2023

o | o

EMPRESARIAL

ICTRC

GESTION DE DESTINO
2023 2024

3,66 | 3,15

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

o o

L
CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO ~ EMPRESARIAL ESTRATEGIADE |\t AESTRUCTURA
MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 0 2,91 3,15 0,7 0 5,14
CHACHAGUI 25 4/ 260
INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO ICTRC

(NARINO)

AMBIENTAL

CHACHAGUI Vs.
MEJOR PUNTAJE 2024

CULTURAL
Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 1,43

EMPRESARIAL

I
ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL GESTION DE DESTINO ~ EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
8,14 75 5,98 9,09 7,58
2,27 2,89 0,74 0 5,04

A
A
a

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

255/ 260

VELEZ
(SANTANDER)

INFRAESTRUCTURA
2023 2024

4,98 5,52

AMBIENTAL
2023 2024

2,02 1,43

VELEZ VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL

Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 0,75

CULTURAL
2023 2024

0,86|0,75

EMPRESARIAL
2023 2024

0,82 /1,05

GESTION DE DESTINO ICTRC

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023 2024

o o

ESTRATEGIA DE

AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
1,43 2,84 1,05 0 5,52



CEPITA

256/ 20

INFRAESTRUCTURA

(SANTANDER)

AMBIENTAL
2023

2,63

2024

2,86

CEPITA VsS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL
2023

o | o

EMPRESARIAL

2023 2024

1,11

1,11

ICTRC

GESTION DE DESTINO
2023 2024

2,78 | 3,13

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

2023

2024

o o

ESTRATEGIA DE

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO ~ EMPRESARIAL VERCADEO INFRAESTRUCTURA
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 0 2,86 3,13 1,1 0 4,74
LA UNION 257260
(NARINIO) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO ICTRC
2023 2024 2023 2024

AMBIENTAL

2023 2024

2,61

1,17

LA UNION VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL
Criterios ICRTC 2024 9,39
= Puntaje municipio 0

o | o

EMPRESARIAL

3,33

2,53

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

- ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
9,81 6,85 8,99 10 8,8
2,61 2,53 0 1,67 513

258/ 260

MALAMBO
(ATLANTICO)

INFRAESTRUCTURA
2024

4,87

2023

5,21

AMBIENTAL
2023

2,79

2024

3,33

MALAMBO VS.
MEJOR PUNTAJE 2024

CULTURAL
Criterios ICRTC 2024 8,01
= Puntaje municipio 0

CULTURAL
2023 ‘

o o)

EMPRESARIAL
2023

1,49

2024

1,51

AMBIENTAL GESTION DE DESTINO
8,14 7,5
3,33 2,17

GESTION DE DESTINO
2023 2024

2,17

2,19

ESTRATEGIA DE
MERCADEO

ESTRATEGIA DE
EMPRESARIAL MERCADEO INFRAESTRUCTURA
5,98 9,09 7,58

1,51 0 4,87




259,20

ICTRC

LOS CORDOBAS

GESTION DE DESTINO

(Co'RDOBA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL
2023

o | o

ESTRATEGIA DE

MERCADEO
2023 2024

o |1,67

AMBIENTAL EMPRESARIAL

LOS CORDOBAS VS.
MEJOR PUNTAIJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL ESTRATEGIA DE INFRAESTRUCTURA
MERCADEO
Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 7,5 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 0 1,59 2,76 1,11 1,67 43
SAN PELAYO 260,260
£ A ICTRC
(CORDOBA) INFRAESTRUCTURA CULTURAL GESTION DE DESTINO

A
A
a

ESTRATEGIA DE
AMBIENTAL EMPRESARIAL MERCADEO

SAN PELAYO VS.
MEJOR PUNTAJE 2024

CULTURAL AMBIENTAL GESTION DE DESTINO EMPRESARIAL Est:zigléobE INFRAESTRUCTURA

Criterios ICRTC 2024 8,01 8,14 75 5,98 9,09 7,58
= Puntaje municipio 3,26 1,02 2,67 1,1 2,26 291






154

Abrego

Acacias

Acevedo
Aguadas
Aguazul

Aipe

Alcala

Altamira
Ambalema
Anapoima
Angostura
Ansermanuevo
Apia

Aracataca
Aratoca
Arboleda - Berruecos
Arboledas
Arboletes
Arjona

Balboa

Baranoa
Barbosa
Barichara
Barranca de Upia
Barrancabermeja
Belalcazar

Belén de Umbria
Bochalema
Bojaca
Buenaventura
Buenavista
Buesaco

Cacota
Caicedonia
Cajibio

Calarca

Calima

Carmen de Apicala
Carolina

Cartago

Cepita
Chachaguf
Charalé
Chigorodd
Chinacota
Chinchina
Chiguinquira
Chitaga

Norte De Santander
Meta

Huila

Caldas

Casanare

Huila

Valle Del Cauca
Huila

Tolima
Cundinamarca
Antioguia

Valle Del Cauca
Risaralda
Magdalena
Santander

Narifio

Norte De Santander
Antioquia

Bolivar

Risaralda

Atlantico

Santander
Santander

Meta

Santander

Caldas

Risaralda

Norte De Santander
Cundinamarca

Valle Del Cauca
Quindio

Narifio

Norte De Santander
Valle Del Cauca
Cauca

Quindio

Valle Del Cauca
Tolima

Antioguia

Valle Del Cauca
Santander

Narifio

Santander
Antioguia

Norte De Santander
Caldas

Boyaca

Norte De Santander

3,10
3,46
3,10
4,65
3,62
4,08
2,70
3,66
3,21
4,83
4,12
3,72
3,35
4,42
3,60
3,14
3,52
3,58
3,76
3,59
3,35
4,06
4,19
3,74
4,88
3,56
3,89
4,04
4,62
6,18
2,83
4,29
4,89
3,27
2,92
4,02
4,49
2,95
3,56
4,14
2,55
2,59
4,41
3,79
4,49
4,27
4,17
4,40

1 97
228
51
176
120
249
173
220
41
112
167
208
77
180
225
194
185
162
181
207
124
105
166
36
188
147
129
54
2
246
95
35
215
239
131
65
237
189
110
256
254
80
156
64
99
107
85



Choachf
Ciénaga
Circasia
Cocorna
Cogua
Corozal
Covefias
Cubarral
Cumaral
Cumbal
Curitf
Dibulla
Dosquebradas
Duitama
Durania

El Banco

El Cairo

El Carmen de Bolivar
El Carmen de Viboral
El Cocuy

El Colegio
El Zulia
Envigado
Espinal
Facatativa
Filandia
Floridablanca
Fredonia
Fusagasuga
Galapa
Garzon
Gigante
Ginebra
Girardot
Girardota
Granada
Guadalajara de Buga
Guaduas
Guamal
Guarne
Guasca
Guatapé
Guatavita
Guatica
Honda
Imués

Inza

Isnos
ltagui

Iza
Jamundf
Jardin

Cundinamarca
Magdalena
Quindio
Antioguia
Cundinamarca
Sucre

Sucre

Meta

Meta

Narifio
Santander

La Guajira
Risaralda
Boyaca

Norte De Santander
Magdalena
Valle Del Cauca
Bolivar
Antioquia
Boyaca
Cundinamarca
Norte De Santander
Antioquia
Tolima
Cundinamarca
Quindio
Santander
Antioquia
Cundinamarca
Atlantico

Huila

Huila

Valle Del Cauca
Cundinamarca
Antioguia

Meta

Valle Del Cauca
Cundinamarca
Meta
Antioguia
Cundinamarca
Antioquia
Cundinamarca
Risaralda
Tolima

Narifio

Cauca

Huila
Antioguia
Boyaca

Valle Del Cauca
Antioquia

4,87
4,33
4,42
3,34
3,93
3,44
4,69
3,92
2,91
3,31
3,57
2,70
5,07
4,98
4,09
3,18
3,10
3,52
4,50
3,04
4,12
3,96
5,39
3,69
4,45
4,57
4,02
4,09
5,25
3,75
4,82
4,44
4,16
5,35
4,07
4,59
6,18
5,65
2,88
4,25
4,77
4,75
4,30
3,38
5,57
2,60
3,58
4,26
4,55
3,95
2,84
5,75

38
89
79
209
142
199
49
143
241
211
187
250
31
34
117
223
227
193
63
234
113
136
19
168
70
57
132
119
23
165
42
74
108
20
123
56

12
242
102

44

45

92
204

15
253
184
100

59
137
245



Jericé

Juan de Acosta
Juradd

La Calera

La Ceja

La Celia

La Cruz

La Dorada

La Jagua de Ibirico
La Macarena
La Mesa

La Pintada

La Playa

La Primavera
La Tebaida

La Unién

La Unién

La Vega

La Virginia
Libano

Lorica

Los Cérdobas
Los Santos
Luruaco
Magangué
Mahates
Malambo
Manaure
Manaure Balcén del Cesar
Marinilla
Mariquita
Marsella
Medio San Juan
Melgar
Miraflores
Mistratd
Monguf
Moniquira
Montenegro
Monterrey
Mofiitos
Morelia
Murillo
Mutiscua
Necoclf
Nemocoén
Nilo

Nimaima
Nobsa

Nocaima

Antioguia
Atlantico
Chocé
Cundinamarca
Antioguia
Risaralda
Narifio

Caldas

Cesar

Meta
Cundinamarca
Antioquia
Norte De Santander
Vichada
Quindio

Valle Del Cauca
Narifio
Cundinamarca
Risaralda
Tolima
Cérdoba
Cérdoba
Santander
Atlantico
Bolivar

Bolivar
Atlantico

La Guajira
Cesar
Antioquia
Tolima
Risaralda
Chocé

Tolima

Boyaca
Risaralda
Boyaca
Boyaca
Quindio
Casanare
Cordoba
Caqueta
Tolima

Norte De Santander
Antioguia
Cundinamarca
Cundinamarca

Cundinamarca
Boyaca

Cundinamarca

4,45
4,16
3,68
4,36
4,42
4,18
3,40
5,10
2,68
4,06
4,52
3,06
4,27
3,05
3,85
4,41
2,43
3,76
5,07
3,79
4,38
2,35
2,87
3,91
4,00
3,47
2,40
3,36
3,30
3,93
4,40
4,46
2,96
5,84
3,78
3,39
3,45
3,05
3,79
4,32
2,75
3,55
3,87
3,42
4,44
4,63
3,67

4,44
3,43
4,32

71
109
169

88

76
106
202

28
251
125

62
231

98
233
151

82
257
161

30
155

86
259
244
145
134
196
258
206
212
141
83
67
236

158
203
198
232
157
20
248
191
148
201
72
53
172

73
200
91



Nuqui

Ocanfa

Olaya

Orito

Paicol

Paipa

Palmira
Pamplona
Pamplonita
Patia

Pefiol
Piedecuesta
Piendamo - tunia
Piojo

Pitalito

Prado
Providencia
Pueblo Bello
Pueblo Rico
Puebloviejo
Puerto Caicedo
Puerto Colombia
Puerto Lépez
Puerto Narifio
Puerto Salgar
Puerto Triunfo
Quimbaya
Quinchia
Ramiriqui
Restrepo
Retiro
Ricaurte
Rionegro
Riosucio
Rivera
Roldanillo

Sabanalarga

Choco

Norte De Santander
Antioguia
Putumayo
Huila

Boyaca

Valle Del Cauca
Norte De Santander
Norte De Santander
Cauca
Antioquia
Santander
Cauca
Atlantico

Huila

Tolima

San Andres
Cesar
Risaralda
Magdalena
Putumayo
Atlantico

Meta
Amazonas
Cundinamarca
Antioquia
Quindio
Risaralda
Boyaca

Meta

Antioguia
Cundinamarca
Antioquia
Caldas

Huila

Valle Del Cauca

Atlantico

4,54
5,09
3,20
3,56
4,36
5,65
5,07
5,34
3,62
2,91
3,77
4,56
3,22
4,02
4,84
3,29
4,45
2,87
4,08
3,26
3,57
4,62
3,28
3,09
3,58
3,86
4,09
4,28
3,68
4,72
4,28
3,93
5,59
3,38
3,65
3,61
3,53

61
29
221
190
87
11
33
21
177
240
159
58
218
130
40
213
69
243
121
216
186
55
214
230
183
149
116
926
170
48
97
140
14
205
174
179
192



Sabaneta

Salamina

Salazar

Salento

Sampués

San Agustin

San Antero

San Antonio del Tequendama
San Carlos

San Cayetano

San Gil

San Jacinto

San Jerénimo

San Juan de Arama

San Juan del Cesar

San Juan Nepomuceno
San Luis

San Luis de Palenque
San Martin

San Pedro de Los Milagros
San Pelayo

San Rafael

San Sebastian de Buenavista
San Vicente de Chucurf
Sandona

Santa Catalina

Santa Cruz de Mompox
Santa Fé de Antioquia
Santa Rosa de Cabal
Santa Rosa de Osos
Santa Rosalia
Santander de Quilichao
Santiago de Tolu
Santuario

Saravena

Sesquilé

Sevilla

Antioguia

Caldas

Norte De Santander

Quindio

Sucre

Huila

Cordoba
Cundinamarca

Antioquia

Norte De Santander

Santander
Bolivar
Antioquia
Meta

La Guajira
Bolivar
Antioguia
Casanare
Meta
Antioguia
Cordoba
Antioquia
Magdalena
Santander
Narifio
Bolivar
Bolivar
Antioquia
Risaralda
Antioguia
Vichada
Cauca
Sucre
Risaralda
Arauca
Cundinamarca

Valle Del Cauca

5,46
4,45
3,32
5,86
3,16
5,23
4,09
4,43
3,82
3,59
5,53
5,20
5,18
3,61
4,11
4,14
3,91
4,24
3,96
4,10
2,35
4,29
3,51
3,90
4,29
4,05
6,61
5,63
6.13
3,76
2,64
4,00
4,79
4,42
3,12
4,65
3,86

17
68
210

224
24
118
75
152
182
16
25
26
178
114
111
144
104
135
115
260
93
195
146
94
128

13

163
252
133
43
78
226
50
150



Sibundoy Putumayo 3,04 235
Silos Norte De Santander 3,81 154
Silvia Cauca 4,88 37
Socorro Santander 5,70 9

Sogamoso Boyaca 5,43 18
Soledad Atlantico 3,94 139
Sonsoén Antioquia 4,64 52
Sopetran Antioquia 3,18 222
Sopod Cundinamarca 4,54 60
Suarez Cauca 3,95 138
Suesca Cundinamarca 4,75 46
Tame Arauca 3,75 164
Tamesis Antioquia 4,06 126
Tenza Boyaca 2,82 247
Tibasosa Boyaca 5,30 22
Timbio Cauca 4,08 122
Tona Santander 3,82 153
Tota Boyaca 3,24 217
Tubara Atlantico 3,63 175
Tuquerres Narifio 2,92 238
Turbaco Bolivar 4,24 103
Turbo Antioquia 3,68 171
Uribia La Guajira 3,22 219
urrao Antioguia 4,05 127
Usiacurf Atlantico 5,13 27
Utica Cundinamarca 4,41 81

Vélez Santander 2,56 255
Villa de Leyva Boyaca 6,12 5

Villa de San Diego de Ubaté Cundinamarca 4,26 101
Villa del Rosario Norte De Santander 3,77 160
Villamaria Caldas 4,47 66
Villavieja Huila 4,40 84
Villeta Cundinamarca 4,85 39
Yaguara Huila 4,73 47
Zapatoca Santander 5,07 32

Zipaquira Cundinamarca 5,69 10
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